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Den hori:zon erweltern

Von Gunther Maasberg werden Sie sich gerne beschatten lassen. Und wenn Sie ungestort sein
wollen, kdnnen Sie den ,,hori:zzon" einfach hinauf oder herunter fahren lassen. Und die geschaf-
fene Lichtsituation verleint Innen neue Perspektiven. Mir als LichtkUnstler hat das Patent des preis-
gekronten Fensterieurs so gut gefallen, dass ich es Ihnen hier vorstellen muss. Ich kann mich

Goethe nur anschlieBen: ,,Mehr Licht* Dank Gunther Maasberg! GENIAL!

Orhidea Briegel: Ihr Unternehmen, Herr Maasberg, hat eine
lange Tradition, nicht wahr?

Gunther Maasberg: Die Firma Maasberg wurde 1928 in Gna-
denfrei, Schlesien von meinem Urgrof3vater Wilhelm Maasberg
gegriindet. Diese Unternehmung hatte den Schwerpunkt in der
Konfektion von Bett- und Tischwische. Auch nach dem Krieg
und der Neugriindung in Miinchberg, Oberfranken blieb die zwei-
te und dritte Generation, Franz und Rainer Maasberg, im Metier
der textilen Objektausstattung, Maasberg war nie ein Ladenge-
schift fur Einzelhandel oder im retail-business, sondern immer

tiberregional im Objektgeschift titig,

O.B.: Sie sind die vierte Generation?

G.M.: Genau. Ich, also die vierte Generation, Gunther Maasberg
(sarmelt nicht Kunst entgegen landlanfigen 1 ornrteilen), gab im Jahr 2000
der Firma Maasberg den Kunstnamen: ,,Der Fensterieur. Dies
umreisst die Konzentration auf die Produkte rund ums Fenster,
im Objekt (Birogebaude, Hotels, Krankenhduser und 4hnliches).
Konkret werden also hier mit den Bauherren und Architekten 1.6-
sungen fir Funktion (Verschattung, Verdunklung, Blendschutz)
und Design (Dekoration, Asthetik) entwickelt und realisiert.

O.B.: Und aufler dieser Spezialisierung...?

G.M.: ....ist die Fertigungstiefe grof3. ,,Wir machen nur das, was wir
perfekt beherrschen®. Konfektion und Montage sind im eigenen
Haus bei derzeit 13 festen Mitarbeitern.

OB: Sind Sie ein Dienstleister oder ein Handler?

G.M.: Maasberg GmbH ist in der Bemusterungs- und Beratungs-
phase ein Dienstleister, bei textilen Produkten ein Handelsunter-
nehmen und bei eigenen Produkten ein Produzent. Je nach Anfor-
derung ist die Gewichtung in jedem Projekt unterschiedlich. ,,Es
wird nie langweilig!*

OB: Wie sieht Ihr Produkt- und Leistungsprogramm?

G.M.: Als Spezialist fiir Sonderanfertigungen haben wir z.B. fiir
das Hagenbeck-Hotel, Hamburg, Stoffe gewebt mit Elefanten, die
den Riissel nach oben tragen (,,dazit das Gliick nicht beransfallf <), oder
fiir das Matamba-Hotel, Phantasialand-Kéln, Stoffe gedruckt nach
afrikanischen Vorlagen, aber nach deutschen Brandschutznormen.

O.B.: Hervorzuheben ist die Entwicklung und Patentierung
des Produktes ,,hori:zon*, das im Jahr 2.008 den Innovati-
onspreis der Architekten (AIT) gewann.?

G.M.: Durch die vertikale Verfahrbarkeit der Paneele ldsst sich

Licht und Schatten wesentlich bedarfsgerechter einstellen als bei
bisherigen Systemen: der Tageslichtanteil steigt, der Kunstlichtbe-
darf sinkt. hori:zon hat damit eine design- und funktionsrelevante
Alleinstellung am Markt. Inzwischen lassen sich die Alu-gerahmten
Paneele auch elektrisch verfahren, hotizontal verfahren (System
veri:zon) und unter der Decke verfahren (zur Beschattung z.B. von
Lichtbindern: System sky:zon). Mit diesen Innovationen werden
einfache und nachhaltige (volle Wiederverwertbarkeit) Losungen
auf die Probleme am Arbeitsplatz angeboten: Licht, Wirme re-
spektive Kilte und Akustik!

O.B.: Sie arbeiten mit Architekten Hand in Hand?

G.M.: Da wir kein Budget haben, um vor der Tagesschau Wer-
bung zu machen, setzen wir auf gezielte Architektenansprache
und nicht auf GieBkannenwerbung, Wir sind vertreten auf online-
Portalen fiir Architekten (architonic, raumprobe), aber auch auf
internationalen Fachmessen. Ziel ist es, fiir die Planer Ansprech-
partner und Probleml&ser zu sein und frith im Projektfortschritt
miteingebunden zu werden. So sind die Hebel in der Planungs-
phase fiir den Einbau spezieller Produkte oder Malinahmen (z.B.
Akustik) erheblich gréBler, als wenn spiter teuer und aufwindig
nachgeriistet werden muss.

O.B.: Und der Blick in die Zukunft?

G.M.: Das hort sich vielleicht idealistisch an, aber im Ernst, ich
mochte, dass sich die Leute wohlfithlen am Arbeitsplatz. Dazu
gehért natiirlich ein beschatteter Bildschirm, aber auch der Blick-
kontakt zur AuBlenwelt. Mit unserer ,hori:zon“-Losung ist beides
moglich. Wie sagte schon Goethe: ,,Mehr Licht!

,Schatten,
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www.maasberg.de




»Das Einfache ist nicht immer genial,
aber das Geniale ist immer einfach.”

e optimale Tageslichtnutzung durch stufenlose Hoheneinstellung
(Schultafelprinzip)

* steigende ProdukfivitGt am Arbeitsplatz durch lebendiges naturliches Licht

* hoéhere Aufenthaltsqualitét durch Kontakt zur AuBenwelt

* Paneel-Bespannungen nach Wunsch

e einfache und schnelle Montage

e geringere Beleuchtungskosten

e Fertigung nach MaB

Die design- und funktionsrelevante Alleinstellung resultiert aus der Moglichkeit,
Schatten und Blick-schutz wesentlich bedarfsgerechter zu schaffen als mit her-
kdmmlichen Losungen. Der Tageslichtanteil steigt, der Kunstlichtbedarf sink.

Der ideale Raum ist vor allem eins: natirlich hell.

Rundum nachhaltig und 6kologisch:
Green Building pur!

In den meisten Objekten wird eine Begrenzung der sommerlichen Spitzentempe-
raturen erwinscht. Automatisierte au3en liegende Verschattungen sind die bevor-
zugte Losung, kénnen aber in vielen Fillen nicht realisiert werden. Klimaanlagen
verursachen hohe Folgekosten. Einen kostengiinstigcen Kompromiss stellt die
Latentwirmespeichertechnologie dar. Darunter versteht man die Speicherung
von Wirme in einem Material, welches einen Phasentibergang, z.B .fest- fliissig,
erfahrt (engl. Phase Change Materia PCM). Raumwirme wird in Schmelzwirme
umgewandelt. Die Raumtemperatur kann nicht weiter ansteigen.

Damit wird zwar nicht der direkte Warmeeintrag in einen Raum reduziert, jedoch

findet eine zeitliche Verschiebung der freigesetzten Wirme von den cinstrah-
lungsstirksten Tagesstunden in die kithlen Nachtstunden statt=1Das Resultat fiir
den Nutzer: Tagstber bleibt es im SommegimBiiro kuhler. Nachts, wenn es nie-
manden stort, wird es wirmetsy;Hott:zon PCM™ nutzt diesen Effekt und bringt
Ihnen den Zusatznutzen!

e

www.hori-zon.de
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Mit fundierter Beratung
gelingen alle Pline.

Dies ist besonders dann zutreffend,
wenn es um nicht alli&gliche PIG-
ne und Projekfe geht. Die Planung
einer neuen Einrichtung fUr Kanz-
leien, Praxen, Buros, Banken, fur
Konferenz- und Schulungsrdume,
fUr Hotel und Gastronomie ge-
hort zweifelsfrei in diese Kategorie.
Ein aktuelles Beispiel dafir ist die
Rechtsanwaltskanzlei Dr. Tonnema-
cher, Kolbeck & Kollegen, welche
in diesem Jahr umgezogen ist. Wir
bedanken uns fur das Verfrauen
und die sehr angenehme Zusam-
menarbeit bei der Einrichtung der
neuen RGume.

Erfolg IGsst sich einrichten — im
wahrsten Sinne des Wortes. Wenn
Sie - liebe Leser des IMAGE Maga-
zins — sich neu einrichten wollen,
freuen wir uns sehr auf Inren Anruf.

Oder besuchen Sie uns beim
Orhideal-BusinessTreff am 1.12.
2011 in unserem Showroom.
Mehr dazu in der Magazinmitte.

Gerlinde John

krejon Design Objekt + Wohnen

LiebigstraBe 12

85757 Karlsfeld bei MUnchen
Tel. 08131/92011

Fax: 08131/95634
info@krejon.de

www.krejon.de

Gerlinde John Expertin fUr Inneneinrichtung informiert ...

Nicht nur for

sind unsere Konzepte cin Hingucker. Bi-
rol6sungen aus unserem Hause finden Sie
in verschiedenen Branchen. Heute zeigen
wir Thnen ein Beispiel aus unserer Praxis:
die Einrichtung unseres Kanzleikunden Dr.
Tonnemacher und Kollegen.

Das Team von krejon Design steht fiir indi-
viduelle Beratung mit Phantasie und Kreati-
vitdt. Bei der Ausarbeitung funktionierender
und somit erfolgreicher Einrichtungskon-
zepte setzen wir uns mit Engagement und
Begeisterung fiir unsere Kunden ein. Dabei
bilden Sachverstand und Erfahrung, ge-
paart mit fundierten Kenntnissen tiber alle
Anforderungen und Arbeitsablidufe vor Ort
die Basis fiir bestmdgliche Planung, Wir ar-
beiten mit interessanten Partnern, nicht nur
fiir den gewerblichen Bereich, zusammen.

Von krejon eingerichtet

die Kanzlel

Beispielsweise hat sich unser Kooperati-
onspartner immosens GmbH im Bereich
Wohnentwicklung einen bekannten Namen
gemacht. Immerhin kénnen wir nur einrich-
ten, wo auch gebaut wurde.

Klicken Sie doch auch unser aktuelles
Video in der Online-Ausgabe Orhideal
IMAGE oder lesen Sie unsere Titelstory im
NOVEMBER IMAGE 2010. Hetzlichst
Gerlinde John

f

Vipe©~

www.rechtsanwalt-tonnemacher-kollegen.de

Kernkompetenz Baulandentwicklung

Auch nach den jungsten Turbulenzen an den Finanz-
madrkten stellen MUnchen und sein Umland sich un-
verdndert als Hort der Sicherheit und Stabilitét fur sei-
ne Bevdlkerung dar. Die Bevdlkerungszunahme seit
2005 von Uber 7 % spricht hier eine deutliche Sprache.

FUhrt man sich vor Augen, dass dabei in den letzten
Jahre die Zahl der Baugenehmigungen um die 5.000
stagnierte, so wird deutlich, dass die Politik sehr weit
weg ist von den rechnerisch pro Jahr bendtigten
7.000 Genehmigungen.

Doch wie dem entgegenwirken?2 Neben der klas-
sischen GrundstUcksbebauung mussen in Zukunft
Méglichkeiten wie die Baulandentwicklung, Nach-
verdichtung oder Umnutzung von Bestandsobjekten,
stdrker in den Fokus der Wohnentwicklung ricken.

Die hierzu nétigen Planungsinstrumente und Geset-
ze sind nicht nur in ihrer flexiblen Handhabung ge-
fragt. Berater, wie Rechtsanwdlte, bendtigen meist
im Vorfeld infensive Vorbereitung und Bearbeitung
der einzelnen Lagen und ihrer Umfelder. Hier sehen
wir Mehrwerte, welche wir fir GrundstUcksbesitzer leis-
ten k&dnnen. Nur durch entfsprechend langem Atem
kann es gelingen wertvolle Beifr&ge zu kreieren und
das Wohnangebot in der Region nachhaltig zu ver-
bessern, und Mehrwerte fUr Grundstickseigentimer
ZU garantieren.

Die Immosens GmbH unterstUtzt dabei bei der Ent-
wicklung von geeignetem Bauland. Eine unserer
Kernkompetenzen ist die komplette Projektentwick-
lung von Grundsticken. Dabei freten wir als verldss-
licher Partner von GrundstUckseigentimern, Kom-
munen und Behdrden auf, wissen wir doch, dass
beiderseitiger Nutzen auf guter Zusammenarbeit
beruht.

Wir wissen um unsere Stdrken und suchen fUr unse-
re Wohnbauprojekte Grundsticke in Minchen und
im erweiterten S-Bahn Bereich. Wir realisieren sowohl
Geschosswohnungsbau als auch Doppel- und Rei-
henhausanlagen ab 10 Einheiten. Gerne kommen
wir auch mit Ihnen ins Gesprach.

Immo'sens

| GmbH

immosens GmbH
Neuhauser Str. 3a

80331 MUnchen

TEL.: +49 (0)89 / 2388799-0
FAX: +49 (0)89 / 2388799-20

christoph.weipert@immosens.de

www.immosens.de

Christoph Weipert
Dipl.-Ing.(FH) M.A.
Prokurist

Immobilienmarktentwicklung Miinchen
Machfragedberhang in Minchen entspannt sich auf absehbare Zeit nicht
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Das GewuUrzkaufhaus

Alfons Schuhbeck ist der Erneue-
rer der bayerischen Kiche - und
sogar noch mehr. Ihm gelingt es
auf beeindruckende Art und Weise,
kulinarische Traditionen mit einer
zeitgemd@Ben Kiche und kreativen
Akzenten in Einklang zu bringen.
Finden Sie in diesem Shop seine
Gewdlrze, Bucher, Zucker, Salze und
Geschenke.

www.schuhbeck-gewuerze.de

Oder Sie besuchen die Schuhbecks
Gewulrzldden und tauchen ein in
die sinnliche Welt der Gewdlrze.
Inzwischen gibt es bundesweit meh-
rere Schuhbecks Gewurzladen, zwei
davon in MiGnchen.

Alfons Schuhbeck
Schuhbecks am Platzl GmbH

Platzl 6+8
80331 MUnchen

Tel: 089 —21 66 90-0

Fax: 089 — 21 66 90 — 25
Email: info@schuhbeck.de
www.schuhbeck.de

Alfons Schuhbeck Experte und TV-Koch (Gourmet) informiert...

Lassen Sie’s anschwitzen

Der Name SaunaVita - Harald Beinhofer
steht fur wirtschaftlich und 6kologisch op-
timierte Produkte, die Genuss und Exleb-
niswert garantieren. ,, Wellness* siecht Harald

Beinhofer im traditionellen Sinne und unab-

ngig von Modetrends. Der Firmeninha-
ber sammelte iiber 12 Jahte Erfahrung im
Sauna- und Wellnessbereich mit den renom-
miertesten Marktfiihrern.

Als  Maschinenbautechniker und Be-
triebswirt legt der Fachmann bei Sauna-
Vita groen Wert auf projektbezogene,
individuelle Lésungen im Dialog mit dem
Kunden. Die Kunden erhalten ein lang-

-

SaunaVita
Harald Beinhofer

Herzogstandweg 8
82418 Murnau am Staffelsee

Telefon: +49 8841 90003
Telefax: +49 8841 224-

wellness@saunay
www.sauna

lebiges und wertbestindiges Ergebnis.
Nutzen Sie den Vorteil, dass Sie von der
ersten Idee bis zur Ubergabe einen zuver-
ldssigen Partner haben, der die komplette
Ausfiihrung koordiniert.

,»Wir verfugen iber eine Selektion von
auflergewohnlichen Produkten, die Sie
uber uns beziehen koénnen!* auBert sich
Harald Beinhofer. ,,Falls Sie dartuber hi-
naus noch Wiunsche oder Fragen haben,
nehmen Sie bitte per Telefon oder Mail
unverbindlichen Kontakt mit uns auf!*

,»oeit Anfang der 90er Jahren entwickeln
wir fiir private und gewerbliche Objekte
mafBgeschneiderte Losungen im SPA.
erklart Harald Beinhofet. ,,In einem un-
verbindlichen Beratungsgesprich ermit-

teln wir den Bedatf, und erstellen an-
schlieBend ein individuell abgestimmtes
Angebot. Ob handwerklich gefertigte In-
nen- u. Aullensaunen, Blockhaussaunen,
KELO-Saunen, VITALIS Multi-Bath-
System, Dampfbader, Infrarot-Kabinen,
Solarien, Whitlpools, Erlebnisduschen,

Wirmeliegen, Eisbrunnen, Ruhe- wu.
Massageliegen, Tauchbecken, Wellness-
Anlagen oder Sauna-Zubehdr, alles kann
geplant und realisiert werden bei Sauna
Vita.“ so berichtet der Fachmann mit den
umfangreichen fachlichen Kenntnissen
und praktischen Erfahrungen.

,»Welche Bereiche decken Sie abr frag-
te ich. Er lacht: ,,Alles was das Herz be-
gehrt: Projektentwicklung und Neubau-
planung sowie Umbau und Renovierung,

kleine private Bider, gewerbliche und 6f-
fentliche Wellness-Anlagen. Gestaltung
und Design im Bereich der Innenarchi-
tektur, Lichtkonzepte, Sauna-Ausstat-
tung und Sonderbau, Dampfbadbau, Er-
lebnisduschen, Eisbrunnen, Ruheriume,
Ruheliegen, Blockhaus-Saunen, speziell
KELO-Saunen, Whitlpools, auch Einzel-
anfertigungen in Edelstahl und Massiv-
holz, Natursteinarbeiten, Handkeramik,
Holzausbauten, Wandgestaltung, die
technische und bauphysikalische Einbin-
dung sind unsere Kernkompetenzen im

Wellnessbereich.

Wir fihren unverbindliche Beratungs-
gespriche zur Bedarfsermittlung und
gemeinsamen Zielfestlegung der Vorge-
hensweise. Dann wird der Vorentwutf
mit Kostenschitzung (ca. 500,- bis 2.000,-
€ oder gegen Vorvertrag) erstellt. Danach
erfolgt ein detaillierter Entwurf, der ein
verbindliches Angebot und eine Kosten-
Auswertung erméglicht.

Nach Abschluss der Arbeiten ist er da,
der SPA.

Ich sage nur dazu: Lassen Sie es anschwitzen!

An Guad'n. Affons Schubbeck
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Moe’s Website
Philosophie

Obwohl der Trend unserer Gesellschaft
immer mehr in Richtung Individualisie-
rung geht, scheint mir das mit vielen
Welbsites nicht so zu sein. Da schaut
alles irgendwie gleich aus. Viele verkor-
pern diesen einheitichen Portal-Cha-
rakter (ob es nun fUr ein Portal reicht
oder nicht), andere Uberladen sich mit
Informationen und/oder Werbung und
wirken wie ein lauter, orientalischer Ba-
zar, einige machen sich sehr viel gréBer
alls sie sind oder bekommen Kleider an-
gezogen, die zwar sehr ,stylish* sind,
aber Uberhaupt nicht zu ihnen passen.
Da waren wohl schlaue Verkdufer am
Werk, die gesagt haben, dass das Inter-
net so funktioniert und auch genauso
aussieht ...

Wieder andere kaufen sich vorgefer-
figte Standard-Lésungen aus dem Bau-
kasten und man hat dann eine Welbsi-
te, die mit einem selbst so viel zu tun hat,
wie ein schickes Hotelzimmer mit dem
eigenen Zuhause. Fir mein Empfinden
ist das Design einer Website immer di-
rekt mit dem Aufiraggeber verbunden
und es sollte transparent und schon zu
Betrachten sein, den Benutzer nicht be-
lastigen und informativ, aber vor allem
nitzlich sein. Es gibt natlrlich genug
Websites, auf die das von mir Beklagte
nicht zuftrifft - ich finde es nur wirklich im-
mer sehr schade, wenn Menschen nicht
gerade wenig Geld ausgeben und sich
dabei um die Mdglichkeit bringen (las-
sen), inre eigene Individualitat zu zeigen
- denn jeder Kunde ist individuell. Wenn
ich eine Website baue, dann versuche
ich das zu zeigen - mdglichst authen-
fisch.

www.stevemoes.de

Stevemoe Experte fUr fransparentes Webdesign...

Naturschall exklusiv

lhre Ohren werden Augen machen

Kennen Sie schon die einzigartigen Natur-
schall-Klangsysteme, die - wie in der Natur
- den Schall gleichzeitig in alle Richtungen
abstrahlen? Musikliebhaber, die Musik und
Klang als Inspiration fiir ihren beruflichen
oder privaten Alltag schen, sollten diese
Neuheit in der Audiotechnik unbedingt
einmal live erleben. Die neuartige, indirekte
Abstrahltechnik erzeugt einen natitlichen,
prizisen Raumklang, der sich auch in ver-
winkelten Riumen Uberall hin ausbreitet.
Auflerdem konnen Sie Thre Lieblingsmusik
in der Lebendigkeit eines Live- Konzertes
genieBen und dabei sogar Thre Hoérsensi-
bilitdt steigern. Wenn Sie sich im holopho-
nischen Klangraum befinden, werden Sie
sehr schnell sptren, wie wohltuend und
entspannend die Musik auf Sie wirkt. Eine
Erklarung hierfiir ist, dass diese Art Schall-
wandler das gesamte Frequenzspektrum mit
den dazugehérenden Oberténen eines Ton-
trigers in alle Raumrichtungen wiedergeben
kann. Die Oberténe in der Musik spielen
fur das Wohlbefinden eines Menschen eine
groBe Rolle. Verbliffend ist auch, dass man
beim Horen nicht — wie gewohnt - in der
ersten Reithe* sitzt, sondern direkt auf der
Bihne zwischen den Kinstlern.

Die positiven Eigenschaften der Natur-
schall-Klangsysteme macht man sich
inzwischen immer mehr im Bereich
Wellness und Therapie zu Nutze. Natur-
akustik oder entspannende Musik aus diesen
Klangsystemen potenziert den Erfolg jeder

Behandlung oder verkiirzt manche Wartezeit.
Ganz gezielt wird die Therapie mit Natur-
schall auch im Bereich Gesundes Hiren z.B.
bei stressbedingtem Tinnitus und Schwer-
hérigkeit eingesetzt. Die edlen Klangsysteme
werden aus dem Naturprodukt Holz in der
Michael-Schnelle-Manufaktur in Deutschland
gefertigt. Seit Kurzem produziert diese auch
eine freischwingende Wiegeliege, die den ide-
alen Horplatz vollendet.

www.Naturschall-erleben.de
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Lebenswerk - Auszeichnung

Nach Prifung der eingereichten Vor-
schidge fUr die “Label Industry Global
Awards 2011" freut sich die aus Exper-
ten der Efikettenindustrie bestehende
Jury den diesj@hrigen Preistradger des
R. Stanton Avery Lifetime Achievement
Award bekannt zu geben: Ausgezeich-
net fir sein Lebenswerk wird Helmut F.
Schreiner, geschdaftsfGhrender  Senior
der Schreiner Group. Die Jury war wah-
rend des FINAT-Kongresses, der kirzlich
auf Sizilien stattfand, zusammengekom-
men und wahlte Helmut F. Schreiner aus
einer Reihe hochkardatiger Nominierun-
gen aus. Stiffer des Preises ist das Unter-
nehmen Avery Dennison.

Die Schreiner Group ist ein weltweit t&ti-
ger Anbieter von Funktionsetiketten mit
einem Umsafz von 125 Millionen Euro,
den 750 Mitarbeiter in den Werken des
Unternehmens in Europa und den USA
erwirtschaften. Unter Helmut F. Schrei-
ners charismatischer FUhrung ist die
Gruppe zu einem weltweit fihrenden
Innovator innerhalb der Etikettenindu-
strie geworden, der neue Technologien
und Anwendungen entwickelt hat.

Ausschlaggebend fUr die Entschei-
dung der Jury waren Helmut F.
Schreiners unermUdliches und lei-
denschaftliches Engagement fUr sein
Unternehmen, seine wegweisenden
Innovationen sowie sein Engagement
in Branchenverb&nden und bei der
Aus- und Weiterbildung seiner Mitar-
beiter. Diese Leistungen, so befand
das Gremium, machten ihn zu einer
herausragenden Nominierung und
verdientem Gewinner der 2011 verlie-
henen Auszeichnung.

Helmut F. Schreiner
Schreiner Group GmbH & Co. KG

www.schreiner-group.de

Helmut F. Schreiner Experte fUr Funktionsetiketten informiert.....

Immobilienverwaltung

und Hausverwaltung in MUNCHEN und DACHAU

Lernen Sie Brigitte Hempe bei unseren
nichsten Business-Treffen kennen: Als
Immobilienfachwirtin (IHK) ist sie seit
1994 in der Geschiftsfithrung der IMMO-
TREU GmbH fiir alle Fragen rund um die
Immobilie der verantwortliche Ansprech-
pattner.

»Immobilienverwaltung ist fir uns Ver-
mogensverwaltung, Leider miissen wir
immer wieder feststellen, dass nicht alle,
die im Bereich Haus- oder Immobilien-
verwaltung titig sind tiber entsprechende
Qualifikationen verfiigen. Aufgrund un-
seres Know-hows aus Rechnungsprifung
und Finanzabwicklung, Bauabwicklung,
Mietrecht und Sozialversicherung so-
wie der guten Kontakte zu verlisslichen
Banken und Versicherungen bieten wir
Immobilienverwaltung als echte Dienst-
leistung (und gerade nicht als Nebenpro-
dukt zur Immobilienmakler- oder Bau-
trigertitigkeit) an. Immobilienverwaltung
ist Vertrauenssache, deshalb achten wir
auf Transparenz und Nachvollziehbarkeit
unserer Unterlagen und stehen persénlich
unseren Eigentiimern fiir Fragen zur Ab-
rechnung Rede und Antwort.

Sowohl die technische als auch die kauf-
minnische Verwaltung setzt grofle Er-
fahrung und aktuelles Fachwissen voraus.
Durch Teilnahme an regelmilBigen Fort-
bildungen (beispielsweise bei der IHK
Miinchen oder dem Dachverband der
deutschen Immobilienverwalter e.V.) hal-
ten wir uns auf dem laufenden und brin-
gen unser Wissen und unsere langjihrige
Erfahrung in die laufende Arbeit ein:

* Gebiudeunterhalt, auch steuergtinstige
Gestaltung von Sanierungen

* Rasches Umsetzen von Gesetzesin-
derungen im Miet-, Steuer-, Sozialver-
sicherungsrecht soweit sich diese auf
die Verwaltungsarbeit auswirken.

* Freundlichkeit und soziale Kompetenz
sind Schliisselqualifikationen im Um-
gang mit Eigentimern und Bewohnern.
So mancher Konflikt kann hierdurch
vermieden werden.

Neben dem Titigkeitsschwerpunkt WEG-
Verwaltung befasst sich IMMO-TREU
mit folgenden Spezialgebieten:

* Miet- und Sonderverwaltung
(Gesamt-/Gewerbeobjekte)

* Umsatzsteuerpflichtige Vermietungen
(USt-Option)

* Service fiir Vermieter von
Eigentumswohnungen

Brigitte Hempe
Immobilienfachwirtin (IHK)
GeschdaftsfUhrerin

IMMO-TREU GmbH
Immobilienverwaltungen
Pralat-Wolker-Str. 5

85221 Dachau

Tel. 08131/35 29 68

Fax 08131/35 29 69
office@immo-treu.org

www.immo-treu.org

Orhideal-IMAGE.com ¢ Das Businessportrait-Magazin fir Présentation & Cross-Marketing
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Mitarbeitermotivation

Steuern — einfach erfrischend anders!*

Frisch gekUrt mit dem Traumfirma Award
startete die Kanzlei frohlingsfit ins neue
Frohjahr - der neue Slogan 2011 fUr
JANTSCHKE-Steuerberater wurde unter
Einbeziehung aller Mitarbeiter gefun-
den: Gemeinsam mit dem Feuer der
Begeisterung den Aufschwung nutzen!
Von allen Mitarbeitern wurden Assozia-
fionen zu den einzelnen Begriffen die-
ses Slogans gesammelt. So wird eine
Basis geschaffen, mit der das Motto mit
Leben erflllt wird und im Arbeitsalltag
miteinander und mit den Kunden um-
gesetzt wird.

Manchmal holt sich Ralf Jantschke zur
Jahrestagung fir einen Tag externe
Trainer hinzu. DarUber hinaus ermdg-
licht die enge Zusammenarbeit mit
DATEV der Kanzlei Jantschke in Form
von Seminaren und Produkten fachlich
immer auf dem neuesten Stand zu sein.
Viele Themen bereitet er jedoch selbst
auf und moderiert sie auch. Schon aus
den Fotoprotokollen erkennt man, dass
in dem Steuerberater Jantschke der
Trainer und Moderator steckt. Bemer-
kenswert ist die Konsequenz mit der
bewdhrte und neue Management-
methoden eingesetzt werden: von der
Balance Score Card Uber die TEMPMe-
thode® von Prof. Dr. Jérg Knoblauch,
welche die Kanzlei seit einigen Jahren
einsetzt, bis hin zu Seminaren bei Hubert
Schwarz und zur Fish Philosophie und
TRAUMFIRMA-Philosophie.

Ralf Jantschke

Dipl.-Kfm. ¢ Steuerberater
Hauptstr. 45 « 91074 Herzogenaurach
Telefon +49 9132 78360

Telefax +49 9132 783636
Kanzlei@Jantschke-Steuerberater.de

www.Jantschke-Steverberater.de

Ralf Jantschke Experte fUr Steuerberatung im Interview Uber

Der Mitarbeiter als

Markenbotschafter

Ralf Jantschke: Frau Breitkreuz, Sie
erwihnen als wichtigen Faktor im Un-
ternehmen die Markenbotschafter. Was
verstehen Sie unter dieser Bezeichnung?
Karin Breitkreuz: Jeder Arbeitnehmer ist
fur das Unternehmen ein Markenbotschaf-
ter. Wo immer er sich privat oder beruflich
bewegt, sendet er die Botschaft tiber die
Marke des Unternehmens. Aus dem Grund
ist es wichtig, dass die Mitarbeiter richtige
Botschaften aussenden. Das konnen sie nur,
wenn Kommunikation tiber das und im Un-
ternehmen erstens tiberhaupt stattfindet und
zweitens richtig geftihrt wird.

R.J.: Das hért sich gut an, aber haben
die Mitarbeiter iiberhaupt Zeit dafiir? Sie
miissen doch arbeiten!

K.B.: Eine funktionierende Interne Kom-
munikation sollte zum Betriebsalltag geh6-
ren, wie der PC und das Telefon zur Biro-
ausstattung, Wenn ein Unternehmer zu spit
anfingt, seine Mitarbeiter zu informieren
und in interne Abliufe einzuweihen, kann
man viele nach aullen kommunizierte ne-
gative Kommentare nicht mehr auffangen
und der Imageverlust fiir das Unternehmen
kénnte immens sein. Ein solches negatives
Bild in der Offentlichkeit wieder zu richten,
dauert um ein Vielfaches linger, als wenn
sich der Unternehmer schon von Anfang an
die Zeit nimmt, seine Mitarbeiter in Verin-
derungen einzubezichen.

R.J.: Ist es notig einen Kommunikati-
onsberater zu engagieren? Kann man es
nicht im Betrieb untereinander regeln?
K.B.: Ein Berater bietet den Vorteil, die
Abldufe und Dinge neutral zu sehen. Denn
es ist die Distanz zum aktuellen, operativen
Geschilft, die seinen unabhingigen Rat wert-
voll macht. Aus dieser neutralen Perspektive
kann der Verbesserungsbedarf leicht er-
kannt und Handlungsempfehlungen entwi-
ckelt werden.

R.J.: ,,Sagen nicht viele Geschiftsfiihrer,
dass sie so etwas nicht brauchen, weil es
doch auch bisher funktioniert hat?*
K.B.: Oh ja, das sagen sie, weil sie den Un-
terschied nicht kennen. Erst wenn man ei-
nen Kommunikationsberater eingeschaltet
hatte, kann man den Unterschied merken.

R.J.: Haben die Unternehmen heutzuta-
ge iiberhaupt ein Budget fiir solche Be-
ratungen?

K.B.: In der Tat sind die Unternehmer auf
dem Sparkurs. Dennoch, wir bieten techno-
logisch orentierten Unternehmen cine luk-
rative kommunikative Begleitung ihrer Ver-
dnderung, Mit unseren mal3geschneiderten
Kommunikationskonzepten  unterstiitzen
wir sie mit individuellen und persénlichen
Losungen. Jede Beratung ist so einzigartig
wie auch ihr Unternehmen einzigartig ist.
Nach dem Motto: ,,Ich investiere, um effizi-
enter zu werden!*

R.J.: Und wenn Ihnen ein Geschifts-
fithrer mit dem Argument kommt; jetzt
nicht, aber wir génnen uns das, wenn wir
mal Zeit fiir so etwas haben? Was haben
Sie als Argument dafiir?

K.B.: Es ist ganz einfach! Wer keine Zeit fiir
gewisse Verbesserungen hat, der wird immer
weniger Zeit haben, weil sich das Negative
kumuliert und immer gréBere Probleme
entstchen konnen. Ich verstehe mich als
Problemldser. Mit meiner Arbeit bringe ich
Struktur und System in die Interne Kommu-
nikation der Unternechmen und steigere so
die Effizienz meiner Kunden. Mein Ziel ist,
dass jeder Beschiftigte versteht, welche Ziele
sein Unternehmen verfolgt, welchen Beitrag
er im Unternehmen leistet und Spal3 an der
Arbeit sowie Erfolg hat.

R.J.: Welche Erfahrungen haben Sie mit
Ihrer Arbeit bisher?

K.B.: Die anfingliche Skepsis gegeniiber
diesen ,,soften Themen, weicht recht
schnell und wandelt sich in eine vertrauens-
volle sowie effektive Zusammenarbeit. Mit
Fingerspitzengefiihl und Kommunikations-
Know-How habe ich ein komplettes Kom-
munikationskonzept fiir eine Unterneh-
mung mit iiber 2.000 Mitarbeiter erarbeitet
und erfolgreich eingeftihrt.

Fin anderes Mal konnte ich mit den Arbeits-
organisationsfachleuten des Fraunhofer-
Instituts fiir 200 Beschiftigte die Einfiih-
rung einer ganz neuen Arbeitsform, dem
sogenannten ,,nontertitorialen Arbeitsplatz*
kommunikativ begleiten. Dies sind nur zwei
Beispiele meiner abwechslungsteichen Ar-

beit, die im weitesten Sinne immer etwas mit
Verinderung zu tun hat.

Nun nochmal zu unserem heutigen Thema,
Markenbotschafter. , Die Mitatbeiter sind
die wichtigsten Markenbotschafter und das
grofite Potential eines Unternehmens! Nicht
selten erlebe ich den Effekt auf gut deutsch
gesagt ,,aullen hui und innen pfui“! Oder an-
ders ausgedriickt, wer die Interne Kommu-
nikation beherrscht, kann ungeahnte Poten-
tiale seiner Beschiftigten heben. Und wer die
Grundlagen der Kommunikation missach-
tet, gefdhrdet fahrldssig die Wertschopfung

sowie das Ansehen seines Unternehmens.

Der demografische Wandel und die Verin-
derungen im Allgemeinen verstirken das
Bediirfnis der Unternehmen sich als Arbeit-
gebermarke zu etablieren, um gutes Personal
zu halten als auch zu gewinnen. Dies kann,
wie gesagt, nur gelingen, wenn das nach Au-
Ben gesagte auch Innen wirklich gelebt wird.

R.J.: Welchen Rat konnen Sie voraus-
schicken?

K.B.: Holen Sie sich einen kompetenten
Berater fiir Interne Kommunikation und be-
sprechen Sie mit ihm, wie er Sie bei der Er-
reichung Threr Ziele unterstiitzen kann. Eine
funktionierende Kommunikation halt Thnen
als Chefin oder Chef den Riicken frei.

Sie haben so die Zeit und Kapazititen, um
Thren Bereich als auch Thr Unternehmen er-
folgreich voranzubringen. Die strukturierte
Interne Kommunikation bildet das Riickgrat
im Unternehmen und bietet Orientierung
fiir die Fihrungsmannschaft genauso wie fiir
die Belegschaft. Auf dem ganzen Gebiet der
Internen Kommunikation unterstiitzen wir
Sie umfassend. Unsere Leistungen beginnen
mit einer griindlichen Analyse, gefolgt von
der konzeptionellen Ausarbeitung eines
Kommunikationsplanes. Fir Ihren ganz
individuellen Bereich erarbeiten wir maf3ge-
schneiderte Losungen und begleiten deren
Einfiihrung in den Betriebsalltag bis das vor-
her definierte Ziel erreicht ist. Wir sind also
von A wie Analyse bis Z wie Zielerreichung
der Internen Kommunikation fur Sie da.

Karin Breitkreuz kommuniziert KBk
Kommunikations- und
Unternehmensberatung
BrUhlistraBe 1 89081 Ulm

Telefon 0731 - 140 24 92
Mobil 0151-19 166571
info@breitkreuz-kommuniziert.de

T e

""l.l||1”1]’l'”'-rv...

»Nur ein Mitarbeiter, der sich in seinem Unternehmen wohl
fuhlt und sich gut und wahrheitsgemas uber interne Vor-
gange und Visionen informiert fUhlt, kann ein guter Bot-
schafter fir sein Unternehmen sein.*

www.breitkreuz-kommuniziert.de
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Einladung zur Vernissage
& Event-Messe

Warum inspiriert uns ein Gemdlde?
»Kénnte man alles in Worte fassen,
gdbe es keinen Grund zu malen®,
schrieb dazu der New Yorker Kinstler
Edward Hopper 1949.

Sammeln Sie neue Eindricke beim
Betrachten ausgewdhlter Originale
meiner KUnstler aus Berlin, MUnchen,
Wien und ZUrich:

Vernissage bei Slim & Joy
WohlfGhlambiente & Kunst genie-
Ben Sie anlasslich der Vernissage im
Slim & Joy von Nicole Eder am 11.
Oktober um 19 Uhr. Details finden Sie
unter www.slim-joy.com.

Messe Best of Events Austria

Erstmals prasentiert sich die Stilgo-
lerie anldsslich der Messe Best of
Events Austria in Osterreich. Besu-
chen Sie mich und meinen Stand-
partner Chiemsee Consult am 19.
und 20. Oktober in Halle 1, Stand
E 109, im Messezentrum Salzburg.
Kostenlose Gdastekarten erhalten Sie
von mir!

Es freut sich auf Sie
Ihr

Hans-Peter Zobl
Stilgalerie

Emilie Pelikan StraBe 1

85221 Dachau

Mobil: +49-151-18235324
hans-peter.zobl@stilgalerie.com

www.stilgalerie.com

Hans Peter Zobl Kunstmanager infor

;D0
Alleinstel OS-
merkmal zum_

Erfolgsgarar} £

Nicola Schmidt

Nich nur die Damen, auch die Hemren der Schépfung nutzen
bei Slim & Joy das WohlfUhlangebot auch zwischendurch, als
kleinen Auszeit-Trip - auch in der Mittagspause - und kommen
dann erfrischt wieder ins BUro, ready for business |

MIT WOHLGEFUHL ZUM WUNSCHKORPER

Auch Enfspannung und Stressabbau férdern das Abnehmen.
Umso besser, wenn dieser positive Nebeneffekt durch spezielle, entspan-
nende Anwendungen gezielt unterstiizt werden kann:

* SLIM-JOY-FIGURPROGRAMM

» ENTGIFTUNGSFUSSBAD

* MANUELLE LYMPHDRAINAGE

* HOT STONES MASSAGEN

* FUBREFLEXZONENBEHANDLUNG
* OHRKERZEN

Lassen Sie sich von dem Zwischendurch-Effekt Gberraschen:
Sie werden sich beschwingt und leicht fUhlen und die Her-
ausforderungen lhres (Arbeits-)allfages viel besser meistern.
Ich freue mich auf lhren Anruf.
Nicole Eder

EFFNERSTR. 41 | 81925 MUNCHEN
Telefon +49-89-94464930 | Fax +49-89-94464932
Email INFO@SLIM-JOY.COM

Podium n Marken
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»,Das Geheimnis Andere fir sich zu
gewinnen! Mit Charme, Witz und
Weisheit kommunizieren*

Der Magische KommunikationsStil
(MagSt) im Allfag, Beruf & in der Liebe

ErlebnisVortrag
Mo 14. Nov. 2011 19.30 Uhr GASTEIG Muc

ErlebnisVortrag zum MagStBuch ,Frech,
aber unwiderstehlich” mit MagStBe-
grunder, Diplom-Psychologe Hans-Ulrich
Schachtner

Karten vor dem Eingang des Veranstal-
fungsraumes EG 0.131

ErlebnisTraining

Sa + S0 26.-27.11.11 jeweils 10-17 Uhr*
»,Das Geheimnis andere fiir sich zu ge-
winnen!"

Mit MagsSt erreichen Sie die Herzen Ih-
rer Mitmenschen, schaffen mehr Néhe
und Offenheit. Sie sden Harmonie in
lhrer Umwelt, schaffen vertrauensvolle
Kooperation mit Menschen, die loyal zu
Ihnen stehen. Mit dem Magst fUhlen Sie
sich und andere wohler, geborgen und
geachtet. Nach erfolgtem EinstiegsTrai-
ning zum MagsSt incl. Supervision kniffliger
KommunikationsSituationen mit werden
Sie sich besser kennen und gestarkt zu
sich stehen. Sie werden auch wissen, wie
Sie in Minutenschnelle auf spielerische,
charmante, weise und manchmal witzi-
ge Art mit anderen einen angenehmen
Kontakt aufnehmen kénnen. Warum
nicht mal frech (und gerade deshalb un-
widerstehlich)2

Sa + S0 17.-18.12.11 jeweils 10-17 Uhr*
»Die Geheimnisse des gekonnten Um-
gangs mit schwierigen Menschen*

www.MagSt.info

lhre Begeisterung steckt an. Nicola
Schmidt macht Mitarbeiter zur Visiten-
karte des Unternehmens.

»Alle Aspekte rund um das souveréne
Auftreten haben mich schon immer
fasziniert. Mein fundiertes Fachwissen
entspringt aus meinem Textimanage-
mentstudium, der Praxis und Fachsemi-
naren. Die Vielseitigkeit ist mir ange-
boren, genauso wie das Farb- und
FormgefGhl.*

Mégliche Seminarthemen sind:
,Dresscodes*

,Kleidung & Karriere*

,Farben gerzielt einsetzen'
,Rhetorik & Kérpersprache'
,Business-Etikette &

moderne Umgangsformen'
,Kompetenz sichtbar machen’
,Souverdnes Auftreten’

TV-Ratgeber, Spea
Medienbeitrdge

Vorsprung im Vertrieb

Nicola Schmidt sichert Wettbewerbsvorteile

Ein Multitalent mit FeingefGhl und reichhaltigem Erfahrungsschatz, das sich schnell in
andere Personen oder Situationen hineinversetzen kann und dreidimensionales Vor-
stellungsvermogen, Redegewandtheit, den Blick fUr's Detail und Qualitét besitzt. Das
ist Nicola Schmidt. ,,Andere zu unterstitzen, wie sie sich professioneller prdsentieren
kénnen, ist meine Leidenschaft. Von der Haltung angefangen Uber Rhetorik, Reden
vor Publikum und natirlich das Outfit. Und es kommen immer wieder viele positive
Feedbacks." sagt die Coaching-Spezialistin und Trainerin. Es ist in allen Medien zu le-
sen: Sicheres Aufireten, Kompetenz-Sichtfbar-Machen, moderne Umgangsformen for-
dern die Karriere. Diese Punkte sind in Zeiten der Verdnderungen besonders wichtig.
Aber wie umsetzen, ist die Frage?

Orhideal IMAGE: ,,Ihre Schwerpunkte sind Selbstmarketing und Selbst-PR. Thre Arbeit
konzentriert sich auf die drei Haupt-Bereiche, die das Personal Presenting ausmachen.
Welche Schwerpunkte setzen Sier*

Nicola Schmidt: ,,Es sind drei Sdulen, in die ich unterteile. Erstens: Farbe, Stil, Image;
der zweite Bereich ist Rhetorik, Stimme und Korpersprache. Abgerundet wird alles durch
den dritten Bereich Businessetikette, sprich Umgangsformen. Denn was nutzt es, visuell
optimal zu wirken, wenn das Benehmen und der Ausdruck nicht dazu passt.*

IMAGE: , Image ist ein sehr allgemeiner Begriff. Wie bezeichnen Sie das Image einer
Person? Und was kann eine Personlichkeit bei Thnen lernen?

N.S.: ,Image setzt sich im Aussehen aus den Farben zusammen, die Ihr Gesicht zum
Strahlen bringen, und dem Stil, der sich Threm Kérper und Thren Proportionen anpasst
in Verbindung mit Ihrer Persénlichkeit. Hinzu kommt der Dresscode des Unternehmens,
in dem Sie arbeiten. Egal, ob Einzelberatung, Inhouse-Training oder offenes Seminar, die
richtigen Farben und den richtigen Stil zu finden, ist der Tiir6ffner fiir den Erfolg, Ich lege
Wert darauf, dass ich dem Kunden Unterstiitzung in seiner persénlichen Bedarfssituation
gebe. Dann sieht er im Einzelcoaching selbst am besten, wie er seine Kompetenz noch vi-
suell unterstreichen und wo er seine Schwichen in Stirken umwandeln kann. Im Seminar
bin ich genauso flexibel und gehe auf individuelle Fragen ein.*

IMAGE: ,,Bringen Sie damit die Kompetenz der Person visuell zum Ausdruck? Ist das
nicht einseitig, sich nur um AuBetlichkeiten zu kiimmern?

N.S.: ,,Der Erfolg wird dadurch beschleunigt. Ein gut verpacktes Produkt verkauft sich nun
mal besser. Wir nehmen visuelle Botschaften sehr intensiv und ernsthaft auf. Korpersprache
und Stimme wirken sich auch entweder positiv; oder negativ aus. Wenn man viel prisentiert
oder im Kundenkontakt steht, sollte man diese Wirkung fiir den Auftritt nutzen.*

IMAGE: , Das sind Thre Kernbotschaften fiir Menschen im Beruf?*

N.S.: ,,Genau! Business-Etikette ist ebenfalls ein Muss! Moderne Umgangsformen ge-
ben den letzten Schliff auf jedem Parkett. Meine Seminare geben den Kursteilnehmern
ein grof3es Stiick Sicherheit um den Ausdruck, bzw. die Aussage besser zu platzieren. Zu
meinen Kunden zihlen Fihrungskrifte und Mitarbeiter. Sie nutzen die Chance des ersten
Eindrucks, die ihre groBte ist.*

Nicola Schmidt bietet die Entwicklung eines stimmigen Gesamtkonzeptes und Unterstut-
zung bei dessen Umsetzung: Stilelemente und Stilentwicklung, Garderobencheck und
Planung mit Personal Shopping, als auch Seminare fir moderne Umgangsformen und
Business-Etikette. Vortrédige Uber Farbpsychologie, Inhouse-Trainings Uber Farboptimie-
rung in Geschdftsrdumen und Corporate Identity runden das Portfolio ab.

Nicola Schmidt Image-Impulse®

Mobil: 0163 — 33 20 955

Tel: 0221 - 58 98 06 21 o nicola'schmidt
contact@image-impulse.com

www.Image-Impulse.com
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am Do. 10. November 2010

in Prinz Luitpold’s MUnchner Haupt
Einlass: ab 16 Uhr - 19 Uhr (Dauer open end)

FUr Mittelstandler unterschiedlichster Branchen, Selbstdndige & Angestellte auf
Entscheiderebene. Wertvolle Kontakte, Kooperationsméglichkeiten, Anregungen,
Angebot trifft Nachfrage. Lernen Sie Entscheider aus unseren Ausgaben IMAGE, der
Sonderausgaben DER COACH, VISIONAR, Orhideal & VITAL kennen.

Liebe Freunde von Orhideal IMAGE,

die Welt ist ein Dorf! Unsere Highlight-Veranstaltung bedeutet ein internationales
Zusammentreffen der Gesichter aus 7 Jahren IMAGE. Magazin-Partner reisen
an, um sich persénlich zu begegnen. Wenn Sie sich als (neuer) Gast dazu gesel-
len wollen, freuen wir uns, Sie in unserer Runde zu begriBen. Garantiert interes-
sante VerknUpfungen wie immer: Kontakte satt und neue Ideen ohne Grenzen!
FUr Mittelstdndler unterschiedlichster Branchen, Selbstdndige & Angestelite auf
Entscheiderebene. Stammgdéste bringen bitte einen neuen Gast (Anmeldung
erforderlich!) auf Entscheiderebene mit. Bis bald, Orhidea Briegel

ANMELDUNG:

Ihre Anfrage zur Aufnahme auf die Gasteliste senden Sie mit Ihren vollstandi-
gen Kontakitdaten + Branche (1! auch von den Begleitpersonen I!) an:
orhidea@orhideal-image.com

Bei Aufnahme auf die Gasteliste erhalten Sie eine RUckbestatigung, sofern Ihre Bran-
che im Gastemix nicht bereits Ubemreprésentiert ist. Bitte beachten Sie auch die Teil-
nahmeregeln online unter TERMINE (Netikette)

Sie mochten lhr Business prasentieren? Sprechen Sie mich an.

Wie Sie IMAGE nutzen k&nnen, lesen Sie auf

www.orhideal-image.com unter Magazin siehe PARTNER
Orhidea Briegel, Plattforminitatorin Tel: 0177 3550 112

www.orhideal-image.com/termine

Impressionen von den Veranstaltungen sehen Sie online.

ER

IMPRESSUM
www.orhideal-image.com

Das Orhideal®-IMAGE Magazin ist ein
Cross-Marketing-Projekt der interna-
tionalen Marke Orhideal und erscheint
monatlich als Gemeinschaftswerbung
der beteiligten Unternehmer.
Bezugsquelle: Prinfausgabe monatlich
bei beteiligten Unternehmen, im ABO, bei
Verbreitungspartnern in D, A, CH erhdit-
lich. PDF Ausgabe zum Download.
Verbreitungspartner auszugsweise unter:
www.image-magazin.com PARTNER
Endauflage:

je nach Bedarf und Moglichkeiten limi-
tiert bis maximal 10.000 Printexemplare,
Online-Streuung unbegrenzt in Zeitraum
und Menge

Koordination/ PR-Konzeption:

Orhidea Briegel ¢ Herausgeberin
Orhideal® International

Erlkamer Sir. 68 ¢ 83607 Holzkirchen
www.orhidea.de ¢ www.orhideal.com
Direkt Leitung: 0177 - 3550 112

E-mail: orhidea@orhideal-image.com
Supervision - Redaktion:

Angelina Naglic 0163 - 6744332

Orhideal-Magazin-Sharing® - sich ein Magazin
feilen und sich gegenseitig bekannt machen !
So wird ein eigenes Kundenmagazin bezahlbar
und optimal verbreitet:

Nach diesem Prinzip verteilen die prdsentierten
& prasentierenden Unternehmen das IMAGE
Magazin als schriffiche Referenz aktiv und
ganz persodnlich in inren Wirkungskreisen, an
ihre Kunden und Geschdftspartner direkt am
Point-of-Sale, durch ihre Vertriebsteams, in ihren
Kursen und Seminarunterlagen, auf ihren Mes-
sest@nden, durch monatlichen Postversand, in
ihren RGumlichkeiten, auf inren Hotelzimmern,
auf Veranstaltungen u.v.m. Zur Zeit erreichen
wir auf diese persdnliche Weise monatlich Gber
20.000 Unternehmer, Entscheidungstrager und
Top-Verdiener in D, A & CH als Mulfiplikatoren.

Alle Inhalte basieren auf Angaben der empfoh-
lenen Unternehmen. Das Magazin dient dazu,
auf Persdnlichkeiten und deren Leistungen
aufmerksam zu machen. Bedenken Sie: Alle
Leistungen, die im Magazin empfohlen werden,
kénnen nicht durch die Experten GberprUft
werden. Empfehlungen bleiben Empfehlungen
und sind keine Garantie fUr die Qualitat einzel-
ner Leistungen und Produkte. FUr die Richtigkeit
der Angaben und Folgen aus der Inanspruch-
nahme empfohlener Leistungen haften aus-
schlieBlich die empfohlenen Unternehmen.

Seitens Orhidea Briegel und der Experten

kann keine Haftung Gbernommen werden.
Nachdruck und Kopie - auch auszugsweise

-, Aufnahme in Online-Dienste und Infernet,
Vervielféltigung auf Datentréger wie CD-Rom,
DVD usw. nur mit schrifticher Genehmigung
von Orhidea Briegel und der Experten. Fir
unverlangt eingesandte Manuskripte und Fotos
keine Gewdhr.

Die fUr sich werbenden Unternehmen (Exper-
ten) tragen alleine die Verantwortung fir den
Inhalt und die rechtliche Zuldssigkeit der fir die
Insertion zur VerfGgung gestellten Text- und Bild-
unterlagen sowie der zugelieferten Werbemittel.
Der Experte stellt Orhidea Briegel im Rahmen
seines Kolumnen-Anzeigenauftrags von allen
AnsprUchen Dritter frei, die wegen der Verlet-
zung gesetzlicher Bestimmungen entstehen
kénnen.

Orhidea Briegel, Int. Orhideal®-Fotocoach, Dipl.- Public
Relations Fachwirtin (BAW), ist Mitglied der Deutschen
Public Relations Geselischaft (DPRG e.V.), Member of
Board of Excellence und Veranstalterin der Kunstfoto-Aus-
stellung Orhideal®,,Business-Profile mit den Business-Treffs.
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Orhidea Briegel Herausgeberin und Expertin fir ImageDesign présentiert...

durch das Obje k.l.iv

Mehrwert -
Macher

Mit duBerster Diskretion und juristischem Fingerspitzen-
gefUhl entwickelt Gottfried Frick in Zusammenarbeit
mit Geschdftspartnerin Andrea Frohlich und seinem
Team Gewerbestandorte. Vom Businesshotel bis zum
Einkaufszentrum gelingt es dem verhandlungssiche-
ren Duo deutschlandweit Investoren-, Kommunal- und
Gewerbeinteressen sinnvoll zu verbinden.

Orhidea Briegel: Herr Frick, Sie haben sich auf Projekt-
entwicklung im gewerblichen Bereich spezialisiert?
Gottfried Frick: Nach meinem Jurastudium habe ich
sehr schnell in die Immobilienbranche gefunden. Das
liegt mir. Nach der Grindung einer Immobilienfirma
vetlagerte sich der Schwerpunkt schnell in Richtung
Projektentwicklung, Es ist eine kreative Arbeit, die nach
guter Menschenkenntnis und Diplomatie verlangt. Auf
der anderen Seite sind breite Fachkenntnisse aus ver-
schiedenen Bereichen etfordetlich. Ein umfassender
Weitblick ist die Basis fir den Erfolg.

Zuverldssig und diskret: Andrea Frohlich und Gottfried
Frick sind bekannt fUr ihre ergebnisorientierte Arbeitsweise.
Im Dialog mit Enfscheidungstragern und Investoren sind
beide geschdatzte Verhandlungspartner. Die bundeswei-
ten Projekte finden ihren Erfolg durch die vorausschau-
ende und kooperative Vorgehensweise mit starken
Partnern wie z.B. der IHK.

Orhidea Briegel: Frau Frohlich, Sie beide ar-
beiten bereits seit langer Zeit zusammen?
Welche Fachgebiete haben Sie untereinan-
der aufgeteilt? Wer ist fiir welche Berei-
che Ansprechpartner?

Andrea Frohlich: Wir arbeiten in allen
Bereichen ,,Hand in Hand*, wobei mein
Schwerpunkt zum Teil mehr in der
Kundenbetreuung und Akquise liegt.
Herr Frick ist viel unterwegs, um die
geeigneten Standorte zu priifen, so

dass ich die gesamte Organisafi-

on des Buros tibernehme un
unsere Investoren immer mit
den nétigen Unterlagen
versorgen kann.

Orhidea Briegel:
Projektentwicklung

ist sicher eine Heraus-
forderung geworden,
bei knapper werdenden
freien Flachen?
Gottfried Frick: Das ist

richtig. Unsere Investoren 1 Frick Unternehmensberatung

p Bretonischer Ring 9 ¢ 85630 Grasbrunn
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Tel. 089/464053

b www.frick-unternehmensberatung.de fofickonfemenimensberciung.de




Fir Kauf, Miete, Leasing
der richtige Partner

FRICIN
Bretonischer Ring 9
85630 Grasbrunn/Minchen

Tel.: 0B9/46 4053
Fax: 089/469173

verfigen tiber interessante Grundstiicke; allerdings sind
immer mehr Auflagen zu beachten und Behérden zu
begeistern, so dass sich die Zeitrdume von der Idee bis
zum eigentlichen Spatenstich vergréfiert haben.

Andrea Frohlich: Aber gerade das ist in unserem Be-
ruf die Herausforderung und der Reiz, die optimale L6-
sung fiir den Standort zu schaffen.

Gottfried Frick: Ein weiterer Schwerpunkt unserer T4-
tigkeit ist die Immobilie als Kapitalanlage. Sie hat sich
als sicherstes Investment iiber Jahrzehnte bewihrt. Un-
sere in- und auslindischen Investoren - Privatinvesto-
ren, Unternehmer, Pensionskassen und Versicherungen
- bevorzugen Investments in Geschiftshiuser, Buroge-
biude und Einkaufszentren. Wir haben stindig Objekte
fir mehrere hundert Millionen im Angebot!

Erfolgsbeispiel aus dem Projektporifolio
der Frick Unternehmensberatung
~Gewerbepark Zorneding*

Vergleichbar mit einem Puzzlespiel ist unser
Gewerbegebiet in den lefzten Jahren StGck um
StGck gewachsen und bald ist es soweit, dass
das Puzzle komplett ist, d.h., dass der uns zur Ver-
fugung stehende Raum fUr Betriebe, Firmen und
Unternehmen nun ausgeschdpft ist.

Die Gemeinde Zorneding wird deshalb zukinf-
tig neue Gewerbegebiete entwickeln und aus-
weisen. Im Hinblick darauf sind wir bereifs t&tig
geworden und haben ein
Gewerbegutachtenin Auf-

frag gegeben von dem wir
uns weiterreichende und
zukunftsweisende Informa-
fionen erhoffen.

Piet Mayr
1. BUrgermeister

Christiane Warnke

Expertin fUr Familienrecht informiert ...

Ihr gutes Rec hll. Kolumne

Zufriedene Mieter im Gewerbepark

Frick Unternehmensberafung ist eine Begegnung aus dem Wir-
kungskreis der Rechtsanwaltskanziei Warnke, die ihren Sitz in Zor-
neding hat:

»Meinen Mandanten aus der Immobilien-Branche biete ich wert-
volle Zusatzeistungen an, mit denen Sie sich von Mitbewerbern
absetzen kdnnen! So erhalten Sie fUr sich oder Ihre Kunden z.B.
speziell auf die jewelligen BedUrfnisse ausgearbeitete Miet- oder
KaufverirGge. Vorgegebene Verirage werden unter dem Aspekt
gepruft, ob sie den Inferessen den Mandanten auch fatsachlich
entsprechen. MaBgeschneiderte, individuelle L&sungen — das
biete ich Ihnen; fordern Sie mich heraus, ich freue mich auf lhre
Kontaktaufnahme." Christiane Warnke

Wir beraten Sie auch in folgenden Rechisgebieten:

* Verfragsgestaltung

* Erstellung Allgemeine Geschdéftsbedingungen (insbesondere
auch fUr Online-Shops)

* Wettbewerbsrecht

* Mietrecht (Gewerbe- und Wohnraum)

* Forderungseinzug

* Verkehrsunfalrecht

u.v.m.

Christiane Warnke
Warnke Rechtsanwalte

Georg-Wimmer-Ring 12

85604 Zorneding

Tel: 081 06 / 30 74 55

Fax: 081 06 /30 74 56

Email: RAeWarnke@T-Online.de

www.anwalt.de/warnke




Z“;'W“ Die Nacht der Superlative
Klasse Gdste.

Aussteller satt.

Interessante Businessprofile in

meiner PhotoDays-Ecke:

Jakob Sieger, SiegerStreifzige (Biid oben)
Fred Hilpisch, Werksvertretung (Bild unten)

Auf den folgenden Seiten
zeige ich Ihnen eine weitere
Begegnung der Burgnacht,
Orhidea Briegel, Herausgeberin

e - i Eventfotos:
w . ! www.eventfotograf.com

Bei der vierten GroBen Burgnacht
der besonderen Begegnungen
hatte ich Gelegenheit den Ver-
anstalter auf Burg Ockenfels bei
Linz am Rhein at work zu erleben.
Jirgen Wippermann, der sym-
pathische Gastgeber empfing
650 hochkaratige Gaste aus Wirt-
schaft, Medien, Politik, Showbiz,
Sport, Kunst & Kultur.

Die alte Ritterburg aus dem 13.
Jahrhundert, fein, edel und mit
herausragendem Ambiente st
heute im Privatbesitz. Direkt hoch
Uber dem Rhein gelegen, gibt
diese einmalige Liegenschaft

einen spektakuldren Blick Uber das JGrgen Wippermann bei
der Eréffnungsansprache

Mittelrheintal.

,Beziehungen werden nicht zwi-
schen Unternehmen geknUpft,
sondern  zwischen Menschen.
Wir mUssen sie pflegen, denn sie
bauen auf Vertrauen, Ndhe und
Personlichkeit.", so Jurgen Wipper-
mann Uber seine Arbeit (ich nenne
es mal nett-working), die fir ihn ein
Vergnugen ist. ,,Networking, Live-
Kommunikation und Information
gehodren heute zu den wichtigsten
Faktoren wirtschaftlichen Erfolgs.
Aber die Zahl der Informationen ist
ebenso uniUberschaubar wie die
Zahl derer, die kommunizieren."
Hier geht es um Qualtitét und die
hat er offensichtlich zu bieten. In
dieser Ausgabe zeige ich Ihnen
ein paar menschliche Impressio-
nen vom Rhein. Danke fur das tolle
Erlebnis, mit Ergebnis !

J.EW. Agentur fir
Networking & Live-Kommunikation
JUrgen F. Wippermann

QuellenstraBe 12
53177 Bonn

Tel: 0228 971466-0

Fax: 0228 971466-20

Mobil: 0170 9230570
wippermann@jfw-kommuni :
www.jfw-kommunikation.def " & = ! J

4. GroBe Burgnacht

-
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Ab jetzt unter eigenem Label und
im eigenen Unternehmen: Corina
Jebens hat sich Uber die Jahre eine
solide Kundenkartei erarbeitet, viele
zufriedene Kunden gewonnen und
sich auf Immobilien im MUnchner
SUden spezidlisiert. Enorm kreativ
wickelt die Fachfrau Immobilien-
geschdfte fur inre Kunden ab und
agiert durch ihr Feeling fir Mensch
und Raum fernab von dem Klischee
der Kassischen Immobilienmak-
lerin. Nur die T0r aufmachen, das
Objekt anbieten und den Vertrag
abwickeln, entspricht nicht ihrem
anspruchsvollen Servicegedanken.

Die sympathische und einfUhlsame
Immobilienspezidlistin - macht sich
ihre Kundschaft zum Freund. Denn
ihre Galbe beim Immobilenkauf oder
der Vermietung hinter die Kulisse zu
schauen, den Bedarf oder die Pro-
blematik zu erkennen, macht sie
aus. Die gut vernetzte, empathische
Macherin steht dem Mensch zur
Seite und hat sich mit dieser Eigen-
schaft als erstklassige Adresse fur
Immobilienbedarf etabliert.

Corina Jebens

CORINA JEBENS IMMORBILIEN
Dr.-Peter-Hecker-Str. 4
82031 GrUunwald

Telefon: +49 89 6420 9495
Handy: +49 172 866 00 97
Telefax: +49 89 6420 9496

jebens@jebens-immobilien.de
www.jebens-immobilien.de

Corina Jebens informiert tber...

SVEDONA
Artcouture

Haben Sie Platz? Den brauchen Sie, fur die im-
posanten Werke der Kiinstlerin Elen Svedona,
mit familidiren Wurzeln in der Weltkunststadt
St. Petersburg, Sie widmet ihr symbolisches
Motiv der Bewunderung fiir die schopferische
Weisheit im Sinne der géttlichen Weiblichkeit.
Ein wunderbarer, prignanter Still Nach acht-
jahrigem Doppelstudium Modedesign und
angewandte Kunst und mit ausgezeichneten
Abschlussen als Diplom Designerin und Kiinst-
lerin und einem Parallelstudium der Philosophie
und Theologie, folgt sie Schritt fiir Schritt, aber
konsequent ihrer inneren Bestimmung auf der
Suche nach dem magischen Ausdruck ihres
feingeistigen Motivs.

Der mehrfachen Preisgewinnerin  auf
dreijihrigen Wettbewerbsreisen als Leite-
rin des staatlichen Studenten-Modeteams
»PRIVELEG® in den gréBten Metropolen
des damaligen Russland (Moskan, Ivanovo, St.
Petersburg, etc.) gelingt eine faszinierende, voll-
kommene Verbindung von realistischer und
mystischer Schonheit, Sinnlichkeit, Wissen-
schaft und philosophischer Lehre.

Seit 2003 tberschreitet sie mit ihrer eigenen
Artcouture Akademie in der aufs Neue defi-
nierten Darstellung die Grenzen und zwingt
auf diese Weise den Betrachter eindringlich
seine einstige Wahrnehmung zu erneuern
und ihn zu animieren nachzudenken uber
Licht im Sinne der Erkenntnis und klaren
Gedankenwelt, endend in der Erleuchtung,
oder Liebe im Sinne der Natur und Schop-
fung, als auch Weisheit im Sinne spiritueller
Wahrnehmung und dem Weg in die Vollkom-
menheit. Als Folge beruflicher Erfahrungen
in verschiedenen Modebereichen, an der
Kunst-Akademie und der eigenen Artcou-
ture Akademie hat sie ihren meistetlichen
Stil konzeptionell in Aussage und Prizision
stetig und unverkennbar weiterentwickelt.
Thre Themen: Sinnliche Weiblichkeit, Mystik,
Reise in das Bewusstsein, Weisheit.

Durch Thre Kunstwerke erzahlt Sie aufs Neue
die Geschichte des menschlichen Mythos. Im
Mittelpunkt steht der Mensch als Lebenspha-
nomen, der sich in seiner verborgenen Voll-
kommenheit und Weisheit auf den Weg zur
unerschépflichen Quelle macht.

4. GroBe Burgnacht

ELEN SVEDONA Artcouture GbR

‘Seit 2007 arbeitet Elen Svedona als selbststéindige,
freischaffende KUnstlerin und Modedesignerin unter |
Ihrem geschUtzten Luxuslabel ELEN SVEDONA
Artcouture.

Dipl. Des., KUnstlerin « ELEN SVEDONA
Nogenter Platz 4 « 53721 Siegburg

Tel. BUro: (049) 2241 — 9581750
Fax: (049) 2241 — 9581751
Email: info@svedona.com

www.svedona.com

LIIEER
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Fern ab vom Standard

bewegt sich Dirk Hagelberg
heute mit seiner Konzentration
auf Sonderwerkzeuge und dem
Aufbau eines Netzwerks von
kleinen Sperzialisten, die in erster
Linie technischen Mitarbeitern
(CNC Programmierer, Meister,
Vorarbeiter u.d.) den RUcken
frei halten durch die Beschaf-
fung des passenden Sonder-
werkzeugs.

Ein Fachmann und Gentleman:
Unternehmer Dirk Hagelberg ist
neben seiner Geschdaftstatigkeit
auch Regionalleiter des Strate-
gieCentrum Rhein-Erft. Der cha-
rismatische Werkzeug-spezialist

Lo gl L

7 >
JT -

Dirk Hagel'berg Expe.r’re for ch‘_:'

ol

Ansteckend in
threr Begeisterung
fiir Informations-
Technologze:
Barbara K. 'Thelen
hat das Talent,
Menschen fiir den
Fortschritt zu begei-
stern. Als Rednerin
und Moderatorin
it sie ihr Know-

how it Infotain-
ment weiter.

/ukunftsmanagerin

,»Mich hat technologischer Fortschritt schon immer faszi-
niert und fir mich ist es selbstverstindlich, mich mit Tech-
nik auseinander zu setzen.” erklirt mir Barbara Katharina
Thelen “Ich will mein Wissen weitergeben, um Menschen
an Informations-Technologie und Zukunftsmodelle heran
zu fihren. Ich will ihnen den Lernprozess vereinfachen,
ihnen die Angst vor der zunehmenden Komplexitit und
Schnelligkeit nehmen.” erzahlt die I'T Produkt Management
Expertin mit einer Begeisterung, die mich auch packt. Den
,»Werdegang® und die Entstehung von I'T-Produkten zu ge-
stalten, das ist ihr Tagesgeschift.

Zur Zeit ist Barbara Thelen in der Luft- und Raumfahrt-
Technik mit der Koordination von Prozessen und Weiter-
entwicklung von Produkten beschaftigt. Ihre Welt sind IT
Produkt - und Processmanagement (mit I'TIL), Konzeption
u. Durchfiihrung von Anwenderschulungen, IT Coaching,
UML, Konzeption und Durchfithrung von IT Anwender-
schulungen, Changemangement, Moderation, Lizenzma-
nagement, Windows, Jira, Touchpaper, LMS Systeme, CMS
Systeme, ERP und CRM. Aufbau von Usergroups.

Eine sehr zahlenlastige und ,,trockene Materie, die durch
die hochmotovierte Fachfrau ,,zum Leben erweckt® wird.
Ihr besonderes Talent ist, technische komplexe Sachverhalte
in Vortrigen und Moderationen verstindlich darzustellen.
So ist sie als Moderatorin titig bei IT Events, Messen und
Podiumsdiskussionen.

o Wo wir anch hinschanen ist die I'T ein Bestandteil unsereres Leben. IT ist ,,sexy*: spitestens

Orhidea Briegel: Sie sind viel unterwegs mit Ihrer Auf-
gabe. Wo sind Sie iiberall im Einsatz?

Barbara K. Thelen: Flexibilitat und Mobilitat ist in meinem
Beruf ein MUSS. Heute in Kéln, morgen in der Schweiz.
Das muss einem liegen und mir macht diese Abwechslung
immer wieder Freude.

Orhidea Briegel: Welche Herausforderungen wiirden
Sie noch reizen?

Barbara K. Thelen: Ich haben mit dem Consulting, der
IT Projektleitung, dem Produktmanagent verschrieben.
Ich kann mir durchaus vorstellen auch andere Segmente zu
organisieren, wie z.B. Airline, Banken, Gesundheit und Fi-
nanzen, Organisationsentwicklung mit Einsatzgebiet in der
Schweiz (Zentralschweiz, Westschweiz), Zrich. Ein neuen
Wirkungskreis im I'T Business als Business Analyst ist auch
reizvoll.

Orhidea Briegel: Auf jeden Fall wiirden Sie im tech-
nischen Bereich bleiben wollen?

Barbara K. Thelen: Ich finde, die Verbindung von Mensch
und Technik sehr anspruchsvoll. Ich habe nicht nur den
,Durchblick® bei komplexen Zusammenhingen, es fallt mir
dazu auch leicht, die Menschen dabei ,,mitzunehmen®. Ich
habe ja auch schon Mentalcoaching im Profisport gemacht.
Da habe ich Erfahrungen sammeln kénnen und in der tig-
lichen Praxis setze ich das auch um: den die Informations-
technologie ist fir die Menschen gemacht, und die sollen
davon ja auch profitieren.

engagiert sich als Mutmacher
fOr Unternehmer, die sich stra-
tegisch neu orientieren, und ist
Erfolgsbeispiel fur gut durch-
dachte Spezialisierung.

. Jch verbinde

Menschen mit
/ukunfts-
technologien.

Dirk Hagelberg

HPW Hagelberg
Prazisionswerkzeuge GmbH
Innungstr. 5 ¢ 50354 HUrth

Tel.: 022 33/80 80 77-0

Fax: 0 22 33/80 80 77-9
dirk.hagelberg@hpw-gmbh.de

www.hpw-gmbh.de

it dem Einzug der apple Produfete im Konsumentenmarkt, kann IT wieder Spass und 1anne
machen. Allerdings gibt es anch Bereiche im Arbeitsumfeld, die Arbeitnebmern oft ,,Banchschmer-
zen ,, bereiten. ,,Optimierungen”, rufen meistens eine Abwebrbaltung bervor, anstatt offener Jubel.
Nicht alle Menschen sind begeistert, wenn Prozesse antomatisiert werden.

Phlotzlich entstehen Welten zovischen den Fakultiiten Arbeitgeber und Arbeitnebmer.
Das ist ein Aufgabengebiet, mit dem ich mich beschdftige

¢

im Rabmen des Changemanagement.

Barbara Katharina Thelen

Produktmanagerin Informations Technologien

barbara.thelen@email.de
www.xing.com/profile/BarbaraKatharina_Thelen
www.open4communication.de
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Zusammen mit dem ganzen Team
md&chte ich Sie herzlich bei Elter Sports
begriBen. Wdhrend meiner Zeit als
Profi-Tennisspieler entstand die Idee
einer multifunktionalen Freizeitanlage
mit den Bereichen Tennis, Fitness, Well-
ness, Restaurant, Kinderbetreuung und
einer Indoor-Spielwelt fUr Kinder und
Jugendliche.

Ausgesprochen wichtig war und ist
es bis heute, allen Sport- und Well-
ness-Interessierten die Moglichkeit zu
bieten, nicht nur als Mitglied, sondern
auch spontan als Nichtmitglied zu trai-
nieren und sich wohlzufUhlen. Beson-
ders am Herzen liegen uns Familien
mit Kindern, die bei uns tfraumhafte
Bedingungen vorfinden.

Buchen Sie in unserem Hause auch
eine enfspannende Thai-Massage.

www.thai-relax.de

Peter Elter
ELTERSPORTS

Sudliche MUnchner Strasse 35
82031 Grinwald

Tel.: 089 641 77 60

Fax: 089 641 70 87

E-Mail: info@eltersports.de

www.eltersports.de

Peter Elter Weltklasse-Tennisspieler und Inhaber von ElterSport informiert ... Aonang Buri Resort is conveniently located on the beautiful Noppar-

attara Beach, just cross the road and get to the beach. RIGHT NEXT
TO THE SEA. And is a 10 minutes walk to Aonang Beach so you can

° joy both beaches and choose the perfect holiday destination.
Aonang Buri Resort

While Staying at Aonang Buri Resort with serene views of Noppat-
attara Beach, you will have a stimulating range of holiday activities to
choose from nearby: island daytrip, scuba diving, elephant trekking,

WWW . O O n O n g b U rl . C O m and sun bathing on quiet beaches, waterfall and temple discoveries.
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Uber die GBN Systems GmbH

Die GBN Systems GmiboH ist Systemzu-
lieferer und Produzent fUr alle Bereiche
der Maschinen- und Geratebauindu-
strie mit Sitz in Buch am Buchrain bei
Erding. Das Unternehmen produziert,
entwickelt und konstruiert mechatroni-
sche Komponenten, Baugruppen und
Komplettsysteme fUr Halbleiterproduk-
tionsautomaten, Produktionsanlagen
fUr optische Datentréger, Verpackungs-
technologie, fUr viele Bereiche in der
Medizintechnik sowie fUr Logistik- und
Warnsysteme und fUr andere Bran-
chen.

DarUber hinaus ist die GBN Systems
Hersteller von Informations- und Présen-
tationshardware, den entfsprechenden
Gesamtlésungen sowie von Sicher-
heitsbeleuchtungen fir den Outdoor-
sportbereich. Alle Produkte werden
entweder nach Kundenspezifikation
hergestellt oder entsprechend genau
den Marktanforderungen angepasst.
Das Unternehmen wurde im Oktober
1988 unter dem Namen GBN Gerdate-
bau Neupullach durch Siegfried Férg
gegrindet und im November 1989 zur
GmbH umfirmiert.

Die Prasentationshardware von GBN
Systems kommt u.a. auch in Hotels zum
Einsatz.

Siegfried Forg

GeschaftsfUhrender Gesellschafter

GBN Systems GmbH
FellnerstraBe 2

D-85656 Buch am Buchrain
Tel.: +49/(0)8124 5310-11
Fax: +49/(0)8124 5310-20
Mobil: +49(0)172 690 33 38
siegfried.foerg@gbn.de
www.gbn.de

Siegfried FOfg Experte fUr Mechatronik présentiert...

Gute Texte -

..nicht mit Biiropia! Da wir immer
wieder gefragt werden, wer denn
fir Internetseiten oder Pressemit-
teilungen treffsicher texten kann,
stellen wir TIhnen heute Wolma
Krefting von Biiropia fiir Lektorat -
Korrektorat - Text - Ubersetzung vor:

»Hehlen Thnen manchmal die richtigen
Worte? Suchen Sie hiufig oder lange nach
passenden Formulierungen, wenn Sie Tex-
te schreiben? Sind Sie unsicher, ob Thr Text
witklich das ausdriickt, was Sie vermitteln
wollen? Legen Sie héchsten Wert auf or-
thografisch, grammatisch und stilistisch
einwandfreie Texte?

Dann entscheiden Sie sich flir ein Korrek-
torat oder ein Lektorat! Mit dem Korrek-
torat Ubetpriife ich Ihren Text auf Recht-
schreibung und Grammatik und gebe ihm
sprachlichen Schliff. Ein weiterer Schritt ist
das Lektorat. Ein mit Sorgfalt optimierter
Text ist verstandlich, stilsicher und lese-
freundlich.

Ob geschiftliche Schreiben, wissenschaft-
liche Arbeiten, Firmenpublikationen, bel-
letristische Werke oder private Korrespon-
denz — mein Lektorat bzw. Korrektorat
bringt Thren Text auf den Punkt.

Orthografisch korrekte Texte, die stilsicher
geschrieben sind, hinterlassen einen pro-
fessionellen und nachhaltigen Eindruck
beim Leser. Ein besonderer Schwerpunkt
meiner Arbeit gilt daher dem Korrektorat.
Selbst heute noch, Jahre nach der Recht-
schreibreform, gibt es immer wieder Un-
sicherheiten, wie ein Wort nach der neu-
en deutschen Rechtschreibung korrekt
geschricben wird. Ich helfe Thnen mit
einem Korrektorat, das auf allen neuen
grammatikalischen und orthografischen
Regelungen basiert. Ein behutsames und
sorgfiltiges Lektorat bringt IThren Text
zum Leuchten und vermittelt den Inhalt in
optimaler Weise.

Und wenn Sie gar keine Idee, keine Zeit
oder keine Lust haben, aber fur Thre Web-
site, Thr E-Book, Thre Broschiire oder ein
anderes Projekt einen aussagekriftigen,
tberzeugenden Beitrag brauchen...

oft Utopia?

... dann benétige ich nur einige Eckdaten,

um fir Sie einen griffigen und treffsiche-
ren Text zu erstellen.

Als professionelle Sprachdienstleistung
biete ich Ubersetzungen in Englisch und
Deutsch an, z.B. fiir wissenschaftliche Ar-
beiten und Webseiten-Content. Bei jeder
Ubersetzung achte ich darauf, sowohl In-
halt als auch Stil bestméglich in die Ziel-

sprache zu transferieren.

Erst wenn Sie zufrieden sind, bin ich es
auch.

bUropia: das textbUro

Wolma Krefting

Am Bach 8b
85399 Hallbergmoos

Tel.: +49 (811) 1269495

Fax: +49 (811) 1269496
info@bueropia.de

www.bueropia.de

Orhideal-IMAGE.com ¢ Das Businessportrait-Magazin fir Présentation & Cross-Marketing

AQcai wunder

beeren

Kolumne

ACAI ist eine dunkelviolette Palmfrucht
aus Brasiliens Regenwdldern am Ama-
zonas und enthdlt auBer dem exirem
hohen Wert an Antioxidantien die Vita-
mine A, B1, B2, B3, E, die ungesattigten
FettsGuren Omega 3 und 6 sowie Cal-
cium, Kalium, Phosphor, Magnesiumn,
reichlich Eisen, Proteine und dank der
Polyphenole sehr viel Vitamin C. So ha-
ben die ACAI-Fruchtsaftkompositionen
von MONAVIE jetzt auch im deutsch-
sprachigen Raum auf Grund der au-
Bergewohnlichen Zusammensetzung
mit 18 weiteren nutzbringenden Frich-
ten aus der ganzen Welt einen regel-
rechten BOOM ausgeldst.

MONAVIE, das mehrfach ausgezeich-
nete Unternehmern aus Utah/USA, ist
mit seinem Online-Business auf Expan-
sionskurs und bereits in 21 Lander ver-
freten.

Mehr darGber gern und jederzeit in
einem personlichen Gesprdch oder
bei einem informellen Get Together
in MUnchen oder in meinem BUro in
Grinwald.

Barbara Schone

Stadtratin a.D.

Internat. Anti-Aging-Coach
Touristik Consultant

www.gaestefuehrer-muenchen.de

www.monavie-muenchen.eu

Barbara Schone stadtratin a.D. & Expertin fUr Anti-Aging prdsentiert...

Beerenstarke Waffe

Der regelmiflige Konsum von ACAI ist
die beste Anti-Aging-Waffe.

In einer PRO 7 - Reportage des cher kriti-
schen Wissensmagazin GALILEO wurde
am 25. Mai 2011 ausfiihrlich Gber die vielen
positiven Wirkungen, die die Einnahme von
ACALI auf den Kérper haben kann, berichtet.
Ein ProSieben-Kamerateam war wochen-
lang im brasilianischen Dschungel unterwegs,
nachdem OPRAH WINFREY in ihrer be-
rihmten TV-SHOW die ACAI als Vitamin-
bombe vorgestellt hat. Die Miinchner haben
am Amazonas festgestellt, dass die Eingebore-
nen den ACAI-Saft traditionell als Hauptnah-
rungsmittel zur Steigerung der Vitalitit und
Energie bis ins biblische Alter verzehren und
absolut faltenfrei aussehen.

Der grole Erfolg der ACAI Powerbeere
(ausgesprochen Asai) basiert auf dem extrem
hohen Anteil an Nihrstoffen und Antioxidan-
tien, die unsere Kérperzellen vor aggressiven
freien Radikalen und Giften schiitzen sollen.
Durch kérpetliche und geistige Uberanstren-
gungen, mangelnden Schlaf, Umweltgifte so-
wie falsche Ernihrung, Alkoholmissbrauch
oder Rauchen entstchen freie Radikale im
menschlichen Kérper. Diese greifen das Im-
munsystem an, beschleunigen den Alterungs-
prozess und Entziindungen und spielen — so
glauben die Ernihrungswissenschaftler - bei
Krankheiten wie beispielsweise Arteriosklero-
se, Bluthochdruck, Schlaganfall, Herzinfarkt,

Alzheimer, Parkin-
son oder Krebs eine
Rolle. Die geftier-
getrocknete  ACAI-
Frucht — und auf
dieses Produktions-
verfahren hat das
US-Unternehmen
MONAVIE ein welt-
weites Patent — hat
einen ORAC-Wert
von 1.027 im Gegensatz zur Heidelbeere mit
96, Artischocke mit 94 oder Ananas mit 6.
Mit dem ORAC-Index haben Dr. Alexander
G. Schauss, PhD, FACN, und andere ameti-
kanische Forscher auf den Gebieten der Le-
bensmittelwissenschaft und Pflanzenmedizin
herausgefunden, dass die geftiergetrocknete
ACATI aus dem Amazonas-Delta die hochste
Kapazitit an Antioxidantien hat, die jemals in
einer Frucht auf dieser Exrde entdeckt wurden.
Und deshalb verarbeitet MONAVIE nur die
besten ACAI-Powerbeeren aus dem Ama-
zonas-Delta und hat damit in rund 5 Jahren
einen Umsatz von vier Milliarden US-Dollar
gemacht. Gesundheitsbewusste Prominente,

Olympioniken wie Cathy Hyslop oder Leis-
tungssportler wie PGA Golfer Bo Van Pelt
schworen auf die sensationelle Wirkung der

ACAI in MONAVIE.

Beim nachsten BusinessTreff erwartet Sie
Ihre persénliche MONAVIE-Kostprobe.

Barbara Schone

Testen? Anruf genUgt +49 - 177 - 67 10 500

MONAVIE EMV ist der erste

Energy Drink aus 100 % Natur

pur - ein Ristlich erfrischendes Getrink
ans Fruchtsaft, Griintee Extrakt, Gu-
arana und Yerba Mate gur Steigerung
von Leistung, Aufimerkesambkeit nnd
Ausdaner fiir Leistungssportler
und Workaholics.

N A - VIS



LUprO'd Prinz von Bayern informiert aus der Region:

GroBe Business Haupt'Schau Tel;mdler:g!g‘gsléﬁzué

Liebe Freunde von Orhideal IMAGE, ' /i .. : : e : ..1 am 10. November 2011

Ich freue mich, Sie bei unserer Highlight-Veranstaltung 2011 in der MUnchner
Haupt™ zu begriBen. Gigi & Robert Pflundmair (www.muenchnerhaupt.de)
sind gespannt auf die zweite Runde. Herzlichst Orbidea Briegel

Das Magazin lebt: Begegnungen
Wenn Beirachter & Betrachtete der Extraklasse

H °
Blerbl’CIU rei sich begegnen... am 10. November 2011
Kolumne : : : e e : : :
...Ist gute Stimmung vorprogrammiert. Auch neue Gdste fUhlen sich wie zu Das Orhideal IMAGE Magazin hat dieses
Hause. Immerhin sieht man viele Persénlichkeiten live, die dem Befrach- Jahr viele Veranstaltungen begleitet. Den
Das Ansehen hat seit Beginn der Menschheit ferim IMAGE Magazin bereits begegnet sind. Die Gesichter sind vertraut Juni Termin zur 2. “Mallorca Golf Challen-
eine grofse Rolle gespielr. Angesehen wird derye- und das ,Chemie-Abstimmen' ist sehr unkompliziert. Alleine in der Ecke ge' - gesponsort von SCHEFFLER RA® - auf
g € € VG50 B D stehen ist utopisch, schon folgt ein neuer Gesprdchspartner. Ungezwun- Einladung von Anita Fischer haben wir leider
2 Ale LI G LR Sa genes, unaufdringliches Sondieren der M&glichkeiten ist Programm. nicht wahrnehmen k&nnen, freuen uns je-
g versteben ist, richten sich doch die Blicke doch tber die Kooperation mit der ,, Society-
 Angesehene”. Ein wichtiger Bestandieil . : . : . S L "
;fjj;:;i;’” it Rﬂ;f e Anmeldungen erfolgen durch Email an orhidea@orhideal-image.com Netzwerkerin", die sich dafir im November
Image - also der Vorsseltung die iber einen Stammgdste bringen wieder neue Gdaste mit. Herzlich Willkommen! zu uns in die MUnchner Haupt dazugesellt.

Angesehenen im Unlanf ist. Deshalb wiinsche
ich IMAGE bei der Journalistenarbeit weiter
eine so gute und faire Hand. Ein ebrliches
Image ist, dann aunch lbrem Haus, mit der
beschriebenen Person gemeinsam.

Anita Fischer leitet die BusinessRelations-
Abteilung der SCHEFFLER RA Rechtsanwalts-
gesellschaft mbH. SCHEFFLER RA ist eine
international tétige Anwaltskanzlei mit dem

. ; Fokus auf anspruchsvolle Rechtsgebiete.
Mit herzlichen Griiffen

Luitpold Prinz von Bayer N .
pilpolds P vom Beyern Lassen Sie sich am 10.November von

inspirierenden Begegnungen
begeistern und bringen Sie
sich auch mit Kontakten ein.
Den Beziehungen mdssen
Llebendig" sein....

Die Brauvereikunst

Das bayerische Herrscher- und
Kénigshaus der Wittelsbacher st
eng mit der Geschichte und Pflege
der Bierbraukunst verbunden. Es war
der Wittelsbacher Herzog Wilhelm
IV., der im Jahre 1516 das bis heute

gultige Reinheitsgebot fUr Bier erlieB. VIP Gast: Anita Fischer

Business Development

BUro MUnchen ¢ SCHEFFLER RA
Telefon: +49 (0) 89 / 37 41 85 32
Muenchen@scheffler-ra.eu

Er legte damit den Grundstock
fir die anerkannt hohe Qualitat
des bayerischen Bieres. Auch das
Brauen von Weissbier wurde von \4
den Wittelsbachern geprdgt und ) \j
gepflegt. Uber 200 Jahre besaBen | | ks
sie das Weissbier-Monopol in Bayern. |

—

Heute setzen wir diese kdnig-liche
Tradition der Bierbraukunst fort. Im
Internet erfahren Sie auch, wo Sie P F : " %

ein gepflegtes Bier aus unserem ﬁ_ _..J i 3 ‘1 -
Hause im In- und Ausland finden, ) : : ]

wo wir gemeinsam feiern oder Sport -

freiben, und - nicht zuletzt - nutzen

Sie unsere vielen Uberraschenden — .
Angebote im Shop, zum Herunterla- - .

den und zum Spiel.

www.koenig-ludwig.com




Podium der Starken Marken

Verschau

Visuelles S’roryTeIIin%; fOr den Mittelstand

IMAGE Plattform fUr professionelle Imagep

Beziehungspflege

Liebe Leser,

meine Welt ist bunt: heute beim Small
Business, danach beim Handwerker, tiber-
morgen den Industriellen vor der Kamera.
Mein Beruf bringt eine hohe Kontakt-
frequenz mit sich. Ich begegne quer-
beet dem Einzelkimpfer, Prominenten,
Konservativen, Querdenkern, Trendset-
tern, Wissenschaftlern, den Technikern...
Mein Magazin Orhideal IMAGE mit allen
Sonderausgaben wie Orhideal&VITAL,
DER COACH, VISIONAR, Innovation &
Technik zeigt Berufsprofile, so wie ich sie
beim Fotocoaching kennenlernen dutfte.
Das Motto ist ,,Gesicht zeigen und Verant-
wortung ibernehmen fiir das eigene unter-
nehmerische Tun®. Orbidea Briegel

W

Orhidea Briegel
Plattforminitiatorin und
Herausgeberin IMAGE
im Interview

Auf der IMAGE Plattform présentiert die aus
den Medien bekannte Imagespezialistin Or-
hidea Briegel bundesweit Unternehmen aus
dem Mittelstand. Seit 20 Jahren berdt und
fotocoacht die Expertin Persdnlichkeiten,
vor allem Entscheidungstrager aus Wirtschaft
und Medien. Mit einem einzigartigen Verfah-
ren, Orhideal®isieren und Brand Yourself-Stra-
fegien, hat sie sich den Namen gemachtf,
Kompetenz von Persdnlichkeiten optimal zu
visualisieren. Nach diesem Training haben
die Teinehmer nicht nur neue Erkenntnisse
und Sicherheit Uber ihre Kdrpersprache und
deren Steuerung, sondern auch optimale
IMAGEFOTOS und IMAGE-Kurzfime zur pro-
fessionellen Selbst-PR.

Vorurteile nutzen

,Wir alle fragen in uns unbewuBt Bilder und
Vorstellungen, die wir mit bestimmten beruf-
lichen  Tatigkeiten
verbinden.  Berufs-
bezeichnungen
|&sen in uns, mehr
oder weniger kon-
krete, |dealasso-
ziationen aus. Das
nenne ich positive
Klischees.Vielleicht
werden Sie jefzt
einwenden, solche
aligemeinen Kli-
scheevorstellungen
freffen fOr Sie Uber-
haupt nicht zu?

Sie wollen doch ein-
zigartig sein! Richtig!

Genau darum
geht es bei mei-
ner Arbeit: Um die
bewusste  positive
VerknUpfung  der
Individualitét  mei-
ner Klienten mit der
Erwartungshaltung des Marktes zum Nutzen
ihrer unternehmerischen Ziele.

Sie individuell unverwechselbar darstellen
und gleichzeitig den Tatigkeitsklischees, den
positiven Vor-Urteilen lhres Unternehmens

Orhidea Briegel - im TV-Gesprdch Uber die Power der
Einzigartigkeit - beigeistert ein Milionenpublikum

ge & Business Relation Management

bei lhrer Zielgruppe, moglichst nahekom-
men, ist das Ziel meiner Arbeit. Es geht bei
jedem ImageDesign-Prozess nicht in erster Li-
nie darum, was Sie alles gelernt oder studiert
haben. Es geht darum, dass Ihr Gegenuiber,
der Befrachter lhres Bildes, lhnen glaubt,
dass Sie ,es" konnen und richtig machen!
Diese Vorschuss-Lorbeeren, die Vor-Urteile
bringen Ihnen eine ganze Palette von Nut-
zen.", so Orhidea Briegel.

Unter den weltweiten Kontakten der enga-
gierten Geschdftsfrau finden sich Unterneh-
mer aus Industrie, Produktion, Handwerk,
Handel bis hin zu Unternehmen, die un-
ternehmensnahe Dienstleistungen anbie-
ten. Darunter sind zahlreiche prominente
Entscheidungstrager unterschiedlichster
Branchen im B2B-Segment vertreten, wie
beispielsweise Wolfgang Grupp, Geschdafts-
fGhrer der Marke Trigema und lkone fUr den
Standort Deutsch-
land, Luitpold
Prinz von Bayern,
Kénig-Ludwig-
Brauerei, oder Al-
fons Schuhbeck
als Vorbild fur das
Personenmarke-
fing.

Aus dem reichen
Beziehungsnetz
von Orhidea Brie-
gel entspringt
auch ihre Idee zur
IMAGE-Plattform
fUr professionelle
Imagepflege und
Business Relation
Management:
»Meine Arbeit er-
moglicht mir den
direkten Draht zu
interessanten Per-
sOnlichkeiten aus
Wirtschaft und Medien. Wir habben uns auch
schon immer miteinander vernetzt und uns
gegenseitig die Turen gedffnet. Dem ,Ich-
sags-meinem-Wirkungskreis-und-Du-sagst-
es-Deinem" wollte ich einen Rahmen ge-
ben." www.orhideal-image.com
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