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Orhidea Briegel Herausgeberin und Expertin fir ImageDesign présentiert...

aendes gbjektiv gesehen

Ein Team fur alle Falle

So kann ich die Mitarbeiter von krejon Design getrost bezeichnen. Sie stehen fUr die Ausar-
beitung innenarchitektonischer Komplettlésungen. Wéhrend manche noch immer einfach
nur Mébel kaufen, haben viele Kunden schon die Vorzige der individuellen Beratung und
Umsetzung aus einer Hand entdeckt: Mt diesem Full-Service-Angebot sind die sympathischen
Karlsfelder immer eine Nasenlé&nge voraus.

Orhidea Briegel: ,,Frau John, der Name Ihrer Firma ist von
Threm Familiennamen abgeleitet, nicht wahr?

Gerlinde John: , Richtig] Wir wollten schon mit dem Namen der
Firma ein Zeichen setzen, dass wir fiir den Kunden den Raum
kreieren!

0O.B.: ,,Eine angenehme Raumatmosphire trigt maf3geblich zum
Wohlbefinden der Mitarbeiter bei...*

G.J.: ,,.. und ist die Basis fiir motiviertes und kreatives Arbeiten.
Dies gilt im gleichen Mal3e fiir Wohnrdume. Nur wer sich buch-
stiblich g Hause wobl fiib/tund sich mit den Rdumlichkeiten identi-
fizieren kann, wird sich dort auch gerne aufhalten.

0O.B.:, Sie bieten dem Kunden Gesamtldsungen. Das heif3t>*

GJ.: ,,Eine innenarchitektonische Gesamtlésung bedeutet fur
krejon Design, Raum- und Einrichtungskonzepte nach funk-
tionellen, wirtschaftlichen und gesamtgestalterischen Aspek-
ten zu entwickeln sowie eine kundenorientierte Kreativitit bei

der Analyse, Beratung und Planung entfalten zu kénnen.*

O.B.: ,, Bei der Objekt- und Wohnraumgestaltung werden auf
Wunsch individuelle und maB3geschneiderte Einrichtungen spezi-
ell fir den Kunden von krejon Design entworfen?

G.J.: ,,Ja, dartiber hinaus fihrt krejon Design ausgesuchte und
bewihrte Kollektionen internationaler Hersteller.

O.B.: ,,Ein Unternehmen ist nur so gut wie sein Team. Wie setzen
sich bei Thnen die Kompetenzen zusammen?

G.J.: ,,Wir sind ein gut eingespieltes Team aus Innenarchitekten,
Technikern und Designern, das Komplettlésungen fir Objekt-
und Wohnriume anbietet.”

O.B.: ,Ich habe gelesen, dass Sie Kreditinstitute, Verwaltungen,
Biiros, Praxen oder Hotels gestalten. Worauf sind Sie spezialisiert?*
G.J.: ,,Wir kénnen unter anderem auf einen langjahrigen Erfahrungs-
schatz bei der Einrichtung von Banken zuriickgreifen. Gerade auf
diesem Gebiet sind individuelle, auf das jeweillige Bankenhaus abge-
stimmte Konzepte besonders gefragt. Unsere Firma besteht bereits seit
1983 mit Sitz in Katlsfeld bei Miinchen und war unter dem Namen
G. John Biiro-, Banken- und Objekteintichtungen bekannt. 2006 erfolgte
die neue Firmierung , krejon Design Objekt + Wohnen® sowie die Fin-
richtung neuer Ausstellungsriume mit dem THONET Showroom an
selber Adresse — selbstverstindlich mit den bewahrten Mitarbeitern.

Alle ImageFotos: © www.orhideal-image.com

0O.B.: ,,Also kam verstirkt das Wohndesign dazur*

G.J.: ,Ja. Entscheidend fiir jede Raumgestaltung ist zundchst, die
Bedurfnisse der Menschen, die in diesen Raumen wohnen oder
téglich arbeiten, zu kennen und diese bereits in der Planungsphase
zu berticksichtigen.”

O.B.: ,krejon Design setzt also auf eine ganzheitliche Gestaltung
nicht nur im Wohnraum, sondern auch fir den Berufsalltag, Das
ist sicher umfangteich, die spezifischen Bedurfnisse zu erfassen?*
G.J.: ,Fur unser Team ist es cine spannende Herausforderung,
diesem Anspruch gerecht zu werden, ohne die wirtschaftlichen und
funktionellen Anforderungen aus den Augen zu vetlieren. Denn
die optimale Verbindung von Architektur und Innenarchitektur,
die in erster Linie die Corporate Identity des jeweiligen Unterneh-
mens widerspiegeln muss, steht immer im Mittelpunkt.

O.B.: ,,Was bedeutet das genaur*

G.J.: ,, Unter diesem Gesichtspunkt spielt die Farb- und Mate-
rialauswahl eine entscheidende Rolle, die sich auf alle Bereiche
der Raumkonzeption auswirkt: So z.B. auf die Decken-, Wand-,
Boden- und Fenstergestaltung, auf die Beleuchtung und Bestuh-
lung sowie auf simtliche Accessoires.”

0O.B.: ,,Aus diesem Grund legen Sie sicher grolen Wert auf cine
umfassende Beratung und Betreuung IThrer Kunden und deren
Mitarbeiter?*

GJ.: ... sowie auf eine sehr enge Zusammenarbeit mit den
jeweils beteiligten Architekten, Fachingenieuren und Baubetreu-
ern. Wir wirken verbindend!

Stebt fiir mebr Lebensqualitat: Gerlinde John schafft mit dem krejon

O.B.: ,,Welche Beratung und Hilfestellung kann der Kunde von
Threm Team erwarten? Gibt es einen Zusatznutzenr*

G.J.: ,,Bei der Konzeption der Einrichtung kommt es auf Ergo-
nomie, Arbeitsabliufe, Wohlbefinden bzw. Atmosphire an und
wit geben da gute Hilfestellung

0O.B.: ,,Es kommt auch auf die Harmonie der Farben an>

G.J.: ,,Richtig, Fub6den, Wandgestaltung, Vorhinge, Licht und
Leuchten, Accessoites und nicht zuletzt Akustik missen stim-
men, um am Ende angenchme Arbeits- bzw. Wohnriume zu
haben.”

O.B.: ,krejon Design ist damit der richtige Partner fiir alle
Lebenslagen. Kann man sich so viel Service tibethaupt leisten?*
G.J.: ,,Arbeiten oder Lernen, Wohnen oder Erholen, unser Team
ist immer der richtige Partner fiir die Kreation der jeweiligen
Réume und der richtige Partner fiir jedes Budget!*

. krejon Design

k reJ O n Objekt + Wohnen
LiebigstraBe 12

85757 Karlsfeld

Tel. 08131/92011

Fax 08131/95634

E-Mail: info@krejon.de

www.krejon.de

Design

Objekt + Wohnen




,,Wir begleiten Sie: von der Beratung, b
bei den Entwiirfen am Planungstisch...

Robert John Clemens Roske Dieter Rothe Gaby Miiller l {
Innenarchitekt Innenarchitekt Marketing Assistenz ]
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Sehr geehrte Gaste des BusinessTreffs,

es freut mich, dass unser mittelstin-
disches Unternehmen krejon Design
zu dem Orhideal Business Treff im
Dezember 2010 bei uns in Karlsfeld
einladt.

Die Firma krejon Design steht in zweietlei
Hinsicht fur Lebensqualitit: Zum einen
durch Kompetenz und Erfahrung in
ihrem Geschaftsbereich, der Innenarchi-
tektur und Einrichtung, und zum anderen
durch ihr grofles Engagement in unserer
Gemeinde Katlsfeld, sei es durch kultu-
relle Veranstaltungen soziale Projekte zu
unterstitzen oder Unternehmensforen
anzubieten.

Ich grufle alle Gaste sehr herzlich und
wunsche Thnen einen angenehmen und
regen Erfahrungsaustausch.

Stefan Kolbe

1. BUrgermeister

Gemeinde Karlsfeld

Bernd RothfuB
Wirtschaftsforderer
GartenstraBe 7
85757 Karlsfeld

Tel.: 08131/ 99-173
Fax: 08131 / 99-103

Stefan Kolbe

1. BUrgermeister
GartenstraBe 7
85757 Karlsfeld

Tel.: 08131 / 99-145
¥Fax: 08131 / 99-103

am 02. Dezember 2010
Einlass von 16 - 19 Uhr

Anmeldeinformationen:
siehe Magazinmitte - Lernen Sie
krejon Design live im Showroom kennen.




Aufruf zu einem... ...geistigen Klimawandel

Manann.e.Obermullef ist eine Unternehmerln mit Verstand und Herz. Seit earthrise Management GmbH
sie vor einigen Jahren ihr erfolgreiches Unternehmen aus der Industrie verkauft
hat, widmet sie sich neuen Herausforderungen. Sie hat erkannt, dass in der Wirt-

schaft ein erhebliches Defizit in Bezug auf soziale und gesellschaftliche Kompetenz

SUdliches SchloBrondell 1
80638 MUnchen ¢ Deutschland

herrscht. Threr Ansicht nach ist ein geistiger Klimawandel notwendig, eine neue
Kultur des Denkens und Handelns, damit wir wieder in unsere eigene Schaffens-

Tel. +49 (0)89 17959521 « Fax +49 (0)89 17959519
info@earthrise-society.org
www.earthrise-society.org

kraft kommen.

.‘ .".f Marianne Obermiiller sagt: ,,Wenn wir mehr Empathie und Unterstiitzermentalitit

4 ’/ in Wirtschaft und Gesellschaft durchsetzen, dann wird das eine neue Resonanzwelle
ausl6sen. Diesen geistigen Klimawandel anzustoB3en ist unsere Mission. Wir wollen

Menschen dabei unterstiitzen, in ihre individuelle Schaffenskraft zu kommen und

\ ithr Leben bewusst und mit Freude zu gestalten.” Um unter anderem diese Mis-
sion offensiv auszugestalten und dafiir wesentliche noch fehlende Einrichtungen
1 /’ - zu schaffen, grindete Marianne Obermiiller in 2008 das erste deutsche Inkubator-
= t unternehmen zur Férderung von Social Business und am 09.09.2009 eine eigene
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unabhingige Organisation, earthrise. Es geht darum, mit handfestem unterneh-
merischem Wirken zu beweisen, dass unternehmerisch titig sein und mit sich und
der Welt in Einklang zu leben Hand in Hand gehen kann. Diese Briicke wird durch
viele kleine und groBere Win-Win-Projekte gebaut.

Marianne Obermuller
Grunderin und Geschdftsleitung
earthrise Management GmbH

P A

Seit August 2010 ist Dr. Anette Kiibler mit an Bord der earthrise Manage-
ment GmbH. ,Ich freue mich sehr dartiber, gemeinsam mit Marianne Obermil-
ler Produkte und Dienstleistungen auf den Markt zu bringen, die dem Menschen
dienen. Héchste Qualitit und Professionalitit sind uns dabei selbstverstindlich.
Dr. Anette Kiibler
Geschdftsleitung Im Moment wird das erste Startup-Unternehmen, die oberkost GmbH,
earthrise Management GmboH unterstiitzt. Die Prebiotik-Produkte von oberkost basieren auf dem Pulver von
Topinambur, deren Pflanzenknolle noch bis Mitte des 18. Jahrhunderts bei uns ein
Grundnahrungsmittel darstellte. Prebiotik-Produkte von oberkost zeichnen sich
aus durch garantierte Rohstoffsicherheit durch Vertragsanbau bzw. Bio-Anbau. Die
Herstellung erfolgt durch ein schonendes Trocknungsverfahren. Dabei bleiben die
wertvollen Inhaltsstoffe der Topinamburknolle erhalten. Prebiotik von oberkost
ist kalorienarm und fordert das Sittigungsgefiihl. Es ist daher ideal zum Schlank-
bleiben. Durch die wertvollen Inhaltsstoffe sind die Prebiotik-Produkte von ober-
kost gerade auch zum Verzehr fur Diabetiker geeignet. Prebiotik von oberkost ist
erhiltlich als Topinamburpulver und als Topinambursaft — auch mit Sanddorn und earthrise Pralinen als Symbol fr geistigen Kimawandel
Aronia. Detaillierte Informationen erhalten Sie unter www.oberkost.de.

earthrnse

Ein weiteres interessantes Projekt von earthrise sind die earthrise Pralinen:
Eine Packung enthilt nicht nur acht Pralinen, sondern auch eine Schokoladenwelt-

; i ] Y - ) ) BEISPIEL STARTUP-Reihe der earthrise Management GmbH: www.oberkost.de
karte. Diese erinnert daran, die Idee des geistigen Klimawandels in die Welt zu Prebiotik von oberkost ist erhdltlich als Topinamburpulver und als Topinambursaft — auch mit Sanddorn und Aronia.

ImageFoto: © www.orhideal-image.com

tragen. Wenn das nicht Win-Win ist: Durch den Kauf der earthrise Pralinen untet-
stiitzen Sie Hilfsprojekte und lassen sich gleichzeitig die Schokolade schmecken.
Welches Hilfsprojekt genau, entscheidet der Kaufer oder der Beschenkte selbst.
Hierfiir steht ithm eine Liste an Projekten zur Auswahl. Der Beschenkte bucht
dann seinen personlichen Gutschein, der jeder Pralinenpackung beiliegt auf das
gewiinschte Projekt oder die Projekte, die ihm am besten gefallen.

Weitere Informationen finden Sie unter www.earthrise-society.org

Orhideal-IMAGE.com ¢ Das BusinessMagazin fUr Présentation & Cross-Marketing
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Business Haupt'Schau

Liebe Freunde von IMAGE,

kennen Sie die MUnchner Haupt 2 Es
heiBt wirklich DIE und sit kein Schreib-
fehler. Die MUnchner Haupt ist nichts
anderes als eine AbkUrzung fir
,Koniglich Privilegierte Hauptschit-
zengesellschaft MUnchen". Harald
NeBwitz werden Sie Ubrigens bei
unseren ndchsten Veranstaltungen
kennen lernen. Ich freue mich, Sie bei
unserer Highlight-Veranstaltung 2010 am
9 November in der MUnchner Haupt™ zu
begriBen und lhnen die charismatischen
Wirtsleute Gigi & Robert Pfundmair (www.
muenchnerhaupt.de) und , A Musi fUr's
Herz" vorzustellen.

Bis dahin, Orhidea Briegel
www.orhideakHmage.com/termine

Das Anseben hat seit Beginn der Menschheit
eine grofse Rolle gespielt. Angeseben wird derje-
nige, dem das Vertranen geschenkt wird, wobei
das Anseben durchaus im urspriinglichen Sinn
zu verstehen ist, richten sich doch die Blicke
anf,, Angesehene . Ein wichtiger Bestandteil des
Abnsehens, besteht aus dem Ruf - dem Image -
also der Vorstellung die siber einen Angesehenen
im Umlanf ist. Deshalb wiinsche ich IMAGE
bei der Journalis- tenarbeit weiter eine so gute
und faire Hand. Ein ebrliches Image ist, dann
auch Lhrem Haus, mit der beschriebenen Person
gemeinsanm.
Mit herzlichen Griifsen
Luitpold Pring von Bayern

www.koenig-ludwig.com

Luitpold Prinz von Bayern informiert:

Selbst ist der Schmied

Einzigartiger Workshop macht’s méglich

Sie sind MOBIL
und kommen
mit ihrer Gold-
schmiedewerk-
statt  an  jeden
gewiinschten Ort \ b
des Kunden ! Die \ 1‘ A
zwel  passionier- E\ ‘ A n
ten ,,Goldstiicke, -
Cordula Diergarten-Frank und ‘Thomas
Proft sind zu buchen:
» als Event fiir Firmen (Incentives, Jubilden,
Gratifikation, Weihnachtsfeiet, als Dank)
* und zu privaten Anlissen (wie Geburtstag,
Jubilden, Jungesellen-Feier, Hochzeiten)
und somitauchalsungewShnliches Geschenk
fiir Freunde, die ein kiinftiges Ehepaar mit
enem  GOLD-Workshop  tiberraschen
wollen. Eine Erinnerung fiirs Leben, wenn
das Brautpaar ,,seines Schmuckes Schmied*
wird. Garantiert!

Der Standard-Workshop mit maximal 10 oder
12 Teilnehmer wird von beiden begleitet und
macht eine breite Schmuck-Auswahl méglich,
mit unterschiedlich aufwendigen Modellen,
nattitlich je nach zeitlicher Workshop-Dauer,
mit und ohne Edelstein-Fassung. Sollten
es mehr als 12 Teilnehmer sein, so specken
die Beiden ihte Modell-Auswahl den Rah-
menbedingungen entsprechend ab! Begehrt
sind die 4-Stunden-Crash-Kurse: Nach dem
Motto ,,In 4 Stunden ein Juwel“ Ganz nach
dem Wunsch des Kunden sind aber auch 1-
Tages-Kurse, 2-Tageskurse und wochentliche
Workshops zu haben. Thomas Proft hat viele
Jahre in Paris bei Juwelen-Goldschmieden
(z.B. bei Cartier, Boucheron etc.), wie auch
jahrelang quer durch Afrika mit afrikanischen
Goldschmieden gearbeitet und kann ganz
abweichende bzw. ganz konkrete Vorstel-
lungen vom Kundenschmuckstlick, erfiillen.
Er berit mit seiner jahrzehntelangen Gold-
schmiedemeister-Erfahrung jeden Kunden
personlich. Wenn ein Workshop-Teilnehmer
eine bestimmte Vorstellung vom Schmuck-
stiick hat, wird es in der vorgegebenen Zeit
und jeweiligem Kenntnisstand erfolgreich fer-
tiggestellt. Es ist immer eine bunte Mischung
von Teilnehmern in den Workshops: vom
totalen Anfinger bis zu Wiederholern.

,Seit 2 Monaten bieten wit einmal im Monat in
einem Miinchner Kiinstler-Ateliet, also fix vor
Ort, cinen 4-Stunden-Workshop an.

Die Termine dazu sind immer auf unserer
Website www.tp-gold.de zu finden.” so Cor-
dula Diergarten-Frank.

,,Der nichste Workshop z.B. findet am Mitt-
woch, den 24. November 2010 in Minchen
statt. (Preis: 155 € p.P) Es kénnen minde-
stens 6 und maximal 10 Teilnehmer dabei
sein mit individueller Begleitung und Snacks
& Getrinken., erzihlt die patente Kiinstle-
rin ,,Materialkosten werden im Kurs separat
abgerechnet. Schon ab 10 € kann ein bril-
lanter Silberring selbst hergestellt werden.
Nach oben hin ist die Grenze preislich offen.
Siamtliche Edelmetalle wie Gold, Silber und
Platin wie auch eine reiche Auswahl an
Edelsteinen kénnen im Workshop bei uns
erworben werden. Jedes Schmuckstiick ist
ein personliches Unikat - auch, wenn wir
VOR dem Erkliren der Basics des Gold-
schmiedens eine reiche Auswahl an fertigen
Schmuckstiicken stets den Teilnehmern in
natura zeigen, damit sie eine Vorstellung
dessen haben, was flir sie - meist als totaler
Anfinger mit 10 Daumen- méglich ist: z.B.
Ohrringe, Ringe, Anhdnger.“ schildert sie
weiter und fihrt fort: ,,Sofern sich die Teil-
nehmer ,,in etwa® an den von uns gezeigten
Modellen otientieren, GARANTIEREN wir
ein brillantes Schmuckstiick jedem nach nur
4 Stunden !l Also ein GARANTIERTER
ERFOLG.“

Garantierte  staunend &  gliicklich-stolze
Gesichter als kronender Abschlu3 nach nur
4 Stunden... das ist doch etwas! ,,Und das ist
lange noch nicht alles” verkiindet Thomas
Proft, ,,AbschlieSend erhilt auch jeder Teil-
nehmer von uns eine schone persénliche
Goldschmiede-Meister-Urkunde handschrift-
lich mit seinem Namen [

Diese Workshops konnen auch als Gutschein
erworben und dann verschenkt werden! Fur
Hotels ein tolles Angebot fur die Giste
..oder fiur iltere Herrschaften in Betreu-
tem Wohnen, Alters-und -Pflegeheimen, in
Burn-Out und Reha-Kliniken, ...am Flugha-
fen bei langen Wartezeiten auf den nichsten
Flieger ...| Cordula Diergarten-Frank lacht:
,»Ach - Uberall konnen Menschen an dieser
wertvollen schopferischen Handarbeit sich
und andere erfreuen. Und uns jedesmal aufs
Neue mit Il Wir sind ja MOBIL ...

Orbidea Briege!

Orhideal-IMAGE.com ¢ Das BusinessMagazin fur Pré&sentation & Cross-Marketing

Cordula Diergarten-Frank * Marketing & Information

Tel: 08131- 78 321
cor-d-or@gmx.net
www.ip-gold.de

Thomas Proft ¢ Jagersbrunnerstr.
82319 Starnberg/Perchting
omas.proft@t-online

www.ip-gold.de
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business to

dialog

Die Kolumne

Die b2d BUSINESS TO DIALOG ist Deutsch-
lands gréBte, regionale Mittelstands-Messe
und hat sich als Marktplatz und wertvolle
Kontaktfldche fUr den regionalen Mittel-
stand auch in K&In etabliert. Der Erfolg der
b2d, auch genannt ,,Messe fir Macher*,
wdchst von Jahr zu Jahr. b2d bot an
beiden Messetagen Mittelstdndlern aus
der Region Kdln eine hochwertige Plaft-
form zum regionalen und systematischen
Aufbau von Kunden- und Lieferantenbe-
ziehungen, zum Ausbau von Netzwerken
und zu infensiven Gespréchen mit Ent-
scheidungstrégern auf Augenhdhe.

Im kommenden Jahr 2011 findet die Mit-
telstands-Messe b2d Region KdéIn statt
am 14.+ 15. September in der LANXESS
arenda.

b2d-Termine

Oktober-November 2010:

13. + 14. Oktober 2010

b2d Metropolregion Nirnberg 2010,
Arena NUrnberger Versicherung

27. + 28. Oktober 2010

b2d Hauptstadtregion Berlin 2010,
Velodrom

10. + 11. November 2010,
b2d Wiesbaden — RheinMain 2010,
Rhein-Main-Hallen

17. + 18. November 2010,

b2d DUsseldorf, CCD

Standfkosten: 590,- bis 1.990,- € all-inclusive
Fachbesucher-Eintitt: 14,- €

Ulf Hofes
Inhaber

b2d BUSINESS TO DIALOG Hofes e K.
Celler HeerstraBe 174 a
D-38114 Braunschweig
team@dialogmesse.de

Fon: +49 (0) 531 / 580 49 -0
Fax: +49 (0) 531 / 580 49 - 20

www.dialogmesse.de

UIf Hofes sorgt dafiir, dass O#idea” CHEFSACHE in gute Hande kommt.

Art of LifeStyle

Edles & Feines - ,,The Art of LifeStyle® ist
ein Unternehmen mit Sitz in Hannover. Was
sucht die Frau von heute, womit schmiickt sie
sich gerne, wie unterstreicht sie thren persén-
lichen Stil, auf was legt sie Wert und was ist
ihr wichtig? Die Antwort von Shopbetreibe-
rin Bettina Reuss: Das Besondere & Exklu-
sive, dass nicht ,,Jede hat und tragt. Das ist
die Philosophie!

In diesem Shop finden Sie Erlesenes, Auf3er-
gewohnliches, Individuelles. ,,Hohe Qualitit,
tolle Designs, handgefertigte Unikate oder
limitierte Auflagen, dass zeichnet meine Sor-
timente aus. Danach wihle ich auch meine
Lieferanten, bevorzugt aus Deutschland oder
der EU und flihre keine Waren aus Fernost-
produktion.”, so Bettina Reuss. ,,Alle Pro-
dukte aus meinen Sortimenten werden aus
hochwertigsten Materialien hergestellt. Viele
der Accessoires und Produkte sind handge-
fertigt, also jedes Produkt schon ein Unikat
fur sich. Durch diese Exklusivitit haben
wir teilweise lingere Lieferzeiten, weil die

jeweilige Kunden-Bestellung individuell

gefertigt wird. Jedoch wartet die Frau von

heute erfahrungsgemill gerne auf etwas
Besonderes - ist doch die Vorfreude noch
immer eine der schonsten Freuden.*

Gerne berate ich Sie personlich!
Bettina Reuss

+49 (170) 419 88 77
info@edles-feines.de

www.edles-feines.de

Vom Straussenleder- bis
gum Cashmerelieferant
100 % reine Ware:
Taschen, Bekleidung,
Schmuck, Schreibgerdte

und vieles mebr.

Orhideal-IMAGE.com ¢ Das BusinessMagazin fUr Prdsentation & Cross-Marketing
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licht

durchflutet

Die Kolumne

Dipl.-Ing. (FH) Eberhard Hauser hat
als GeschdaftsfUhrer der EnLiCoS
GmbH & Co. KG eine Lésung ent-
wickelt um die Schattenseite eines
Hauses zu einer lichtdurchflutenden
SUdseite aufzuwerten. Nebenr&dume
werden zu wertvollen WohnrGumen
aufgewertet. Die EnLiCo-Sonnen-
lichtsteuerung ermdglicht es, auch
unter ungunstigen Bedingungen
behagliche sonnenlichtdurchflutete
Wohnr&ume zu gestalten, indem die
neve Generation von Heliostaten
das Sonnenlicht nach KundenwUn-
schen in Wohn- und Arbeitsrdume
leitet. Das Prinzip 1Gsst sich auf nahezu
jeden Raum Ubertragen. Sogar
auf RGume im UntergeschoB. Das
natirliche Tageslicht wird direkt und
unverfdlscht genutzt. Zugleich wird
eine klimaschonende Nutzung der
Sonnenenergie redlisiert. Somit bringt
der Vordenker Tageslicht und Energie
direkt an den richtigen Ort.

Den Grundsatz Erneuerbare Energie und
Licht komfortabel fUr jedermann nutzbar
zu machen, hat Eberhard Hauser in der
Namensgebung EnLiCo verankert:
Energie, Licht und Comfort.

Dipl.-Ing. (FH) Eberhard Hauser
Geschdftsfihrer

EnLiCoS GmbH & Co. KG
Ziehrerstr. 10 81477 MUnchen

fel + 4989 12768 933
mobil + 49 1577 1588 600
fax + 4989 75968 179
www.enlicos.de

Eberhard Hauser Experte fUr Produktentwicklungen prdsentiert...

EnergieManager

Der Staat hat erkannt wie wichtig die Ener-
giekosten fiir die Wettbewerbsfahigkeit deut-
scher Unternehmen ist und fordert die Bera-
tung tber seine KfW-Bankengruppe. Bis zu
80% der Beraterkosten werden als Zuschul3
gewihrt, der auch dann nicht zuriickgezahlt
werden muss, wenn anschlieBend keine Ef-
fizienzmalBnahme tealisiert wird. Die Bean-
tragung des Zuschusses ist denkbar einfach
und erfolgt online. Ein Wegweiser zu den
Fordergeldern steht auf Internetseite der
Firma enefco GmbH zum Download bereit:
www.enefco.de

»Das Aufdecken der Energiekostenverur-
sacher und vor allem auch das Aufzeigen
von Losungsmoglichkeiten ist mein Beruf.*
erklirt Ulrich Kupper. ,,Ich habe mich mit
meiner Firma auf die Verbesserung der An-
lagentechnik spezialisiert. Als zertifizierter
Europiischer EnergieManager untersuche
ich alle Querschnitttechnologien, die typi-
scherweise in einem Betrieb vorkommen.
Zu nennen sind hier zum Beispiel Heiz- und
Kilteanlagen, Druckluftanlagen sowie die
elektrischen  Antriecbe  (Elektromotoren).
Elektrische Antriebe sind fur 60% des, in der
deutschen Industrie anfallenden Energiever-
brauchs verantwortlich. GroBe Einsparpo-
tenziale finden sich hier vor allem bei den
Pumpen. fahrt Ulrich Kupper fort.

,»Aber auch die energetische Beurteilung von
Wohn- und Nichtwohngebduden gehort zu
den Themen meiner Enetgieberatung. Hier
liegt der Focus auf den Energieverlusten
durch Winde, Dach und Fenster. Fin The-
ma das auch fiir Hotels und Biirogebdude
von Bedeutung ist.*“ prizisiert der erfahrene
Manager weiter. Alle MaBnahmen werden
schlieBBlich noch auf ihre Wirtschaftlichkeit
Uberprift. ,,Eine weitere Besonderheit meines
Angebotes ist, dass ich als zertifizierter Pro-
jektmanager auch nach erfolgter Beratung
noch Verantwortung tibernehme, wenn es an
die tatsdchliche Realisierung der Ma3nahmen
geht. Nur auf diese Weise ist gewihtleistet,
dass die Beratungsunterlagen nicht nur einen
Platz im Regal fiillen sondetn tatsichlich zu
einem positiven Effekt im Unternehmen fith-
ren.”“ betont er dann ausdriicklich.

www.enefco.de

Ulrich Kupper
Geschdaftsf. Gesellschafter
enefco GmbH

Energiekonze it
Projektmanag nt

NikolausstraBe«14 « 82335 Berg
Tel.. 08151-1891 6'|
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Das innovative Gsterreichische Unternehmen YSENBERG ist auf
Design und Produktion hochwertigster Lifestyle Accessoires spe-
zialisiert und hat dieses Segment revolutioniert. YSENBERG hat
im Bereich der feinen Tafelwaren und Zigamren-Accessoires den
Level neu definiert. Zigarren Banderolen aus feinstem Leder und
Edelmetall mit patentiertem Magnetverschluss erlauben ein stu-
fenloses Anpassen an jedes Zigarenformat. Kunstvolle Schalen
aus Kristallglas mit albnehmbaren Ablagen bieten multifunktio-
nelle Anwendungsmaoglichkeiten. Alle Produkte kénnen mit Initi-
alen, Logos und Familienwappen gestaltet werden. Kreieren Sie

sich inr ganz persénliches Ysenberg Accessoire!

Ysenberg's Unikate werden ausschlieBlich von Meisterhand
gefertigt. Ursprung und Qualitat sind durch ein signiertes Zertifikat

mit registrierter EinzelstGcknummer garantiert.

Johanna Fritsche
Ysenberg.e.U
Tschapina 10 * 6707 Biirserberg * Austria

Tel.: +43/664/ 912 79 39
Fax: +43/5552/626 48
Mail: info@ysenberg.com
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STARKE MARKE ¢« STRONG BRAND

KUBAN bang's your life

Individual furnitures - handmade in germany

Die Mébellinie kubestyle wird 2010 durch das
Label ku.bang (kubang) abgerundet. Nur echt
mit dem Kuhfellpunkt - 20mm eingearbeitet
in jedes Mdbel - das eingetragene Warenzei-
chen! Ausgangspunkt ist hier immer der Kubus
nach den Regeln des BAUHAUSES 1919-1933
(geradlinig = design follows function).

Langer Weg bis zum eigenen Label

Seit 1994 produziert der Tischlermeister und
Mébeldesigner Joachim Kuban in eigener
Kleiner Werkstatt (Studiume an der Hochschule fiir
bildende Kiinste in Maastrichi) Mébel und Einrich-
tungsobjekte fur privat, Gewerbe und Industrie.
Seit tiber 13 Jahren setzt er EU-weit ,,shopcon-
cepts® fiir die englische Kette Tie Rack London
um, fir deren Ladengschifte an Flughifen in
Kopenhagen, Frankfurt, Genf, Zirich, Min-
chen, Hamburg, Amsterdam. 2003 war Kuban
als freier Designer titig fur die MObelhauskette
,,habitat® . In der Zeit entstand der Entwurf
des Utrkubes: ,,Zebranokube®, der in 3 Mona-
ten zum Bestseller wurde. 2008 entstanden
die KUBESTYIE Studien (Sitz/Tischhocker/
Multifunktionsmébel) in kleinen Serien.

Bestseller-Qualititen in 2010

Oktober 2010 startete das Label kuban.g mit
Kuhfellsignatur. In einem,,Cross-over-Design*
entsteht z.B. aus der IKEA Schuhbox ein wet-
tiges Kleinmobel: stapelbar einfach und schén!
Philosophie: sex sells.... but kuban bang's your
life! ,,Ich verkaufe nur das, was mir gefillt. Aus
der Praxis, steht die Machbarkeit immer im
Vordergrund, authentisch sympatisch, bewuf3t
theinisch....verkaufe ich mich mit!*, schmun-
zelt der humorvolle Designer. Im neu entste-
henden Showroom mit einer extravaganten
Kiiche, bekocht Hobbykoch Joachim Kuban
seine potenzielle Kunden und schafft so eine
einzigartice Grundlage fiir den Geschiftsab-
schluss. Fin Besuch in seiner Werkstatt lohnt
sich. Oder Sie treffen ithn auch in London, ob
auf der,, Regentstreet™im ,,Harrod s oder als
Redner an der speakers cornet...., hey guys, be
careful kuban bang’s your life.* sagt Joachim
Kuban. Nach dem Motto ,,Schaffen wir Werte
die bleiben...”

kubestyle ist Joachim Kuban
Tel. +49-2421-62255
info@holzhandwerk-kuban.de

www.kubestyle.de

the trademark:
cowhide signature
20mm incorpo-

ed into every
iece of furniture!

L
The starting point
is always the cube
according to the
rules of the Bau-
haus 1919-1933

(= straight line;
design follows
function).
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Die Kolumne

HyroxiSTubio

Peter Elter hat nach seiner Karriere die

Erfahrungen, die er in der ganzen Welt
gesammelt hat, in der multifunktiona-
len Sport- und Freizeitanlage ElterSports
in GrUnwald umgesetzt. Wichtig dabei

war und ist ihm bis heute die profes-
sionelle Aus- und Weiterbildung der
Mitarbeiter, um die Kunden optimal zu
betreuen. Innovative Ideen, wie die
Kinderwelt Coco Loco, der chipkar-
tengesteuerte milon-Zirkel, die einzigar-
tige HYPOXITherapie und individuelles
Power Plate-Training werden von den
Mitgliedern und Gdasten begeistert
angenommen. Besuchen Sie auch die
neuen HypoxiStudios:

www.hypoxistudio-gruenwald.de
www.hypoxistudio-starnberg.de

Peter Elter
Inhaber ElterSports

Weltklasse Tennisspieler
im Deutschen DavisCup-Team
Mehrfacher deutscher Meister
Welirangliste unter den besten 50
Erster Grinder einer modernen
Kinderwelt im MUnchner Raum
nach amerikanischem Vorbild

ElterSports

Tennis ¢ Fitness ¢ Kinderwelt
SUdliche MUnchner Str.35
82031 GrUunwald

Tel.: 089 / 641 77 60

Fax: 089 / 641 70 87
www.eltersports.de

Peter Elter Experte fUr Tennis  Profisport prasentiert.

DARR HARDER Rechtsanwdlte

Mit Recht gut beraten

Rechtlich sicher kann nur der Unterneh-
mer sein, der frihzeitig auf ein rechtlich
sicheres Umfeld setzt und hierfUr sensibi-
lisiert ist. Denn wer heute im Recht sein
will, muss rechizeitig gut beraten sein.
Der kontinuieriche Dialog zwischen
Mandant und Anwallt ist dafUr wichtig.

DARR HARDER Rechtsanwdilte ist mo-
derner, anwaltlicher Dienstleister mit
Blick fUr die wirtschaftlichen Interessen
der Mandanten. Von der Vertragsge-
staltung Uber die prdventive Beratung
bis zur Prozessfuhrung bietet DARR HAR-
DER Rechtsanwdlte einen umfassenden
rechtlichen Service fUr den Mittelstand,
der natUrlich auch die privaten recht-
lichen Belange eines Unternehmers ein-
schlieBt.

Das Credo von DARR HARDER Rechts-
anwdlte lautet:

* Kreativitat in der Lésungsfindung

e Pr@zision in der Umsetzung

Die Rechtsanwdlte Andreas M. Harder
und Peter C. Dam verstehen sich mit
ihrem Team als ganzheitiche Genero-
listen, jeder aber mit seinen eigenen
fachlichen Schwerpunkten. Zu den
Mandanten von DARR HARDER Rechts-
anwdlte z&hlen unter anderem Dienstlei-
stungsunternehmen, Handel und produ-
zierendes Gewerbe. Vorteil ist auch eine
breit aufgestellte Branchenkenntnis der
Anwdlte, die den Mandanten zusétzlich
Erfahrungen aus fremden Branchen zu-
gutekommen IGsst.

GRUNWALD
ANDREAS M. HARDER
Rechtsanwalt www.raharder.de

mail@raharder.de

Emil-Geis-StraBe 2 ¢ D-82031 Grinwald
Telefon 089/ 64 94 89 50

Telefax 089/ 64 94 89 55

DARR » HARDER

RECHTSANWALTE

MUNCHEN
PETER C. DARR
Rechtsanwalt www.radaerr.de

mail@radaerr.de
Candidplatz 13
D-81543 MUnchen
Telefon 089/ 614 69 60
Telefax 089/ 614 69 666
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Die Kolumne

CHANGE MANAGEMENT
— NAVIGATION IM UNGEWISSEN —

Vielleicht steht bei Ihnen ein hdusliche
Verdnderung an? Kein Wunder, dass so
eine Persdnlichkeit mit beeindruckender
Beziehungsintelligenz, wie Ina Gleich, sich
schnell einen Namen fUr feinfOhlige Ver-
handlungen und diskrete Ver&uBerungen
als Immobilienmaklerin gemacht hat.

Die Verdnderungen im globalen Wirt-
schaftssystem Anfang des 3. Jahrtausends
stellen neue Anforderungen an Unter-
nehmen und an ihre Zusammenarbeit in
nationalen und internationalen Koopera-
tionen. Herkdmmliche Strukturen, Hand-
lungsmuster und Werte mussen an diesen
Wandel angepasst werden. Das erfordert
ver&nderte soziale Kompetenzen, Empa-
thie, multikulturelle Teamorientierung und
ganzheitliche Lésungsstrategien. Wir leben
und arbeiten in instabilen Systemen, in
denen alte Regeln und GesetzmdaBigkei-
ten ihre Bedeutung verlieren. Navigation
im Ungewissen bei Nebel und standig
wechselnden Winden! Das verlangt

nach neuen LEADERSHIP Konzepten und
besonderen Qualitéten. Erfolgreiches
Change Management erfordert deshalb
hochquadlifizierte, erfanrene Experten und
vorausschauende Optimierung dller Inter-
aktionsmuster( Mensch-Natur-Technik-
Maschine), Organisationsstrukturen und
Arbeitsprozesse. Ich stehe Ihnen fUr Ihre
Changeprozesse zur VerfUgung.

lhre

Gabriele Kowalski M.A.
DELTA GmbH

Institut fur Changemanagement &
Persdnlichkeitsentwicklung

Ludwig-Ganghofer-Sir. 2
82031 Grinwald

Tel. +49 (0)89 69 37 94 52
info@deltainstitut.de
www.deltainstitut.de

Gabriele Kowalski M.A. expertin fir Changemanagement prasentiert...

Eine Prominentenvilla

brauchen Sie nicht, um Ina Gleichs Dien-
ste in Anspruch zu nehmen. Ist Thnen
Thre Wohnung zu klein oder ihr Haus
zu grof3? Stehen hier bei Thnen Ver-
dnderungen an? Dann méchte ich
Thnen an dieser Stelle eine Fachfrau
empfehlen, die mit empathischen
undintuitiven Fahigkeiten erfiihlt,

was beim Thema Immobilie

nicht ausgesprochen  wird.

Mit tiber zehnjahriger Erfah-

rung als Marketingspezialistin (
fir exklusive Immobilien -
im Miinchner Siiden bietet
Thnen Ina Gleich personli-

chen und perfekten Service rund
um den Verkauf oder Kauf Threr
Immobilie. Gehoben, aber nicht
abgehoben!

Als Dienstleister fiir alle Fragen rund um die
Immobilie steht sie flir Fachwissen, Diskre-
tion, Vertrauenswiirdigkeit und Herz. Einge-
bunden in das nationale und internationale
Netzwerk des weltweit erfolgreichsten ame-
rikanischen Franchiseunternehmen Remax
bedient sie ein unglaublich breites interna-
tionales Klientel, wie beispielsweise Mittel-
stands-Kunden aus Industrie, Wirtschaft,
aber auch amerikanische, russische und ara-
bische Klienten und natiitlich Prominente
aus Sport und Film und Fernsehen.

Was hebt Ina Gleich von der tblichen
Arbeitsweise ab? Es ist wohl die Mischung
aus Erfahrung und Soft-Skills: zum einen
solides Fachwissen durch fundierte Ausbil-
dung, gepaart mit viel Erfahrung im Verkauf
von exklusiven Immobilien, zum anderen
ihre Spezialisierung auf —anspruchsvolle
Kunden und auf exklusive Immobilien;
dazu ihre Fihigkeit ein absolutes Vertrau-
ensverhiltnis zu Kidufern und Verkdufern
aufzubauen. , SchlieBlich habe ich Zurtritt zu
jedem noch so kleinen Raum in der Privat-
sphire der Kunden — das verlangt Achtsam-
keit und Verantwortungsgeftihl., erklirt die
pantente Geschiftsfrau. Bestitigt wird dieses
Vertrauen der Kunden durch die guten
Referenzen.

»Da privatgenutzte Wohnimmobilien oft
emotional betrachtet werden, muss ich die
Bedurfnisse von Kiufern und Verkdufern

intuitiv  perfekt erfassen konnen
um ,,Punktandungen®, also den
Verkauf mit nur einer Besich-
tigung zu ermdglichen. Ich
biete das ,,Sorglos-Paket®,
das bedeutet zB. beste
Kooperation mit fiihren-
den Notaten. Das garan-
tert schnelle Termine,
klare und verstindliche
Vertrige. Beste Verbin-
_ dungen zu Gemeinden
"I und TLandrats-amt fur
F' Pline, Grundbuchaus-
:; ziige. So fihre ich die
f"' Kunden selbstverstand-
1 lich durch alle Prozesse
bis zur notariell beglau-
bigten Unterschrift. Gute
Verbindungen zu  Umzugsunternehmen,
Handwerkern und Gartnern, ist ein MUSS.
Meine personliche Beziehung zu den Such-
kunden ermdglicht mir sehr gut zu erfassen,
wer wirklich kurzfristig sucht, und auch wie
die Bonitit der Kunden ist. Dadurch werden
unndtige Besichtigungen vermieden, die
die Verkdufer belasten konnten. Das etfor-
dert eine grofle Kundenkartei. So kann ich
Immobilien oft auch ohne grof3e Veréttentli-
chung zum Verkauf bringen., so Ina Gleich.
Juingst hat die ausgezeichnete Immobilienmak-
letin wieder die Prominentenvilla eines Arztes
mit nur einer Besichtigung verkauft. Sie wusste,
die Kunden wiirden sich vetlieben. . ....
Gabriele Kowalski

Ina Gleich - RE/MAX Exclusive
Sudliche MUnchner StraBe 8
82031 Grinwald

Mobil: 0171-3302330
ina.gleich@remax.de

www.remax-gruenwald.de




Bihne frei fir Vordenker & Red COrpeT FOr YOUr BUSIﬂeSS

Umseizer, Etablierte & Griin- N @
der aus dem Mittelstand: ORHIDEAL

Wir freuen uns, Sie mit lhrer ;
STARKEN MARKE auch online

in unserer XING-Gruppe zu

begriBen.

Podium der Starken Marken

Wir freuen uns Ihnen
beim Busines Treff
Angelika
Dahlhaus
vorzustellen.
»Mobil-Atelier-
Wanddesign*

fOr exklusive
Wandgestaltung
in Privat- und
Geschdaftsraumen.

([
Die erfahrene Kinstlerin widmet sich der U S I n ess re
Innovation mit Innenwandfresken fir:

- Hotellobbies , Entrees, Konferenzrdume

- Restaurants, Cafes , Warte-Bereich

- Geschdaftsraume alle Termine 2010 stehen online unter www.orhideal-image.com/termine
- Wellness- und Klinikbereiche

- Exklusiver Einzelhandel und Touristikbereich

- Privatrdume aller Art

am Di. 09. November 2010

in der MUnchner Haupt
Einlass: ab 16 Uhr — 19 Uhr (Dauer open end)

am Do. 02. Dezember 2010

im Showroom von , krejon Design*
Einlass: ab 16 Uhr — 19 Uhr (Dauer open end)

Die Wandgestaltung wird (auch in Absprache mit
Architekten und Raumdesignern) auf die beste-

hende oder geplante RGumlichkeit sensibel abge- A N M E I_D U N G:

stimmt (Fotomontagen zur besseren Imagination Ihre Anfrage zur Aufnahme auf die Gésteliste senden Sie mit Ihren vollstdndi-
gen Kontakidaten + Branche (1! auch von den Begleitpersonen !!l) an:
orhidea@orhideal-image.com

von Bild und Raum mdglich).

Fresken-Applikationen konnen entstehen in den

Ifcg%%%?g::s'cher Expressionismus Bei Aufnahme auf die Gdésteliste erhalten Sie eine RUckbestatigung, sofern Ihre Bran-
(Felsbilder aus allen Kontinenten) che im Gastemix nicht bereits Gbereprdsentiert ist. Bitte beachten Sie auch die Teil-
« Historisch-Expressionismus nahmeregeln online unter TERMINE (Netikette)
(z.B. Babylon , Agypten , Antike , Alt-Europa) X " ) . ) ) )
« Ungegensténdlich, abstrakte Kompositionen Sie mochten Ihr Business prasenheren? Sprechen Sie mich an.
Von der Idee zur \/erwirk“chung o Wie S|e |M/A.\GE nUT.ZGH konnen, |esen S|e OUf . .
www.orhideal-image.com unter Magazin siehe PARTNER
Angelika Dahlhaus ¢ Galerie Dahlhaus Orhidea Briegel, Plattforminitatorin Tel: 0177 3550 112

Eisenbahnstr. 4 « 79585 Steinen

Tel.: +49 7627 - 97 22 57
Mobil: +49 174 - 902 03 60

info@galerie-dahlhaus.de WWW. Ol'hid eCI I = imCIge.Com

www.galerie-dahlhaus.de

Orhideal® IMAGE ¢ Das Businessportrait-Magazin fir Présentation & Cross-Marketing
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Orhidea Briegel Herausgeberin und Expertin fir ImageDesign prasentiert...

wende gbjektiv gesehen

!

;,Wir haben etwas
ogegen langweilige
Kuchen.

bulthaup

am jprinzregentenplatz

Mark Duggan ist mit seinem Team seit fast 20 Jahren
auf Kiichen spezialisiert. In zentraler Lage am Prinz-
regentenplatz hat er sein neues Studio er6ffnet. Neben
dem Showroom ist eine exklusive Eventlocation ent-
standen. Was ist sein Erfolgsrezept?

Mark Duggan: ,,Als bulthaup Partner arbeiten wir nach einem
ganzheitlichen Gestaltungskonzept. Wit analysieren die rdum-
lichen Gegebenheiten, den architektonischen Charakter des
Umfeldes und entwickeln dann gemeinsam mit unseren
Kunden ein Kiichenkonzept. Selbst die kleinsten Details finden
Berticksichtigung in der Gesamtplanung. So entsteht ein unver-
wechselbarer Raum, den es kein zweites Mal gibt und der einen
wesentlichen Beitrag zur Lebensqualitit leistet. Welchen Lebens-
stil Sie auch immer haben, Sie kbnnen sicher sein, dass die wir das
genau passende Umfeld gestalten.

Jedes bulthaup-Projekt ist einzigartig, denn wir stimmen alles auf
Ihre speziellen Bediirfnisse ab und schaffen so Ihr personliches
Unikat. Unsere kompetente und ideenteiche Planungsfahigkeit
und Ihre individuellen Wiinsche machen diese Einzigartigkeit
aus. Wir nehmen uns viel Zeit fiir Sie. Um Thre neue Kiiche nach
Ihren individuellen Vorstellungen gestalten zu kénnen, méchten
wir moglichst viel tiber Ihre Lebens-, Koch- und Einrichtungsge-
wohnheiten erfahren. Wir sprechen mit Thnen tiber Materialien,
Oberflichen und Elektrogerite, analysieren IThre riaumlichen
Gegebenheiten und ordnen Thre gewtinschten Funktionen zu.
Ergonomie und Asthetik spielen in der Planung ebenso eine
Rolle wie Thte vorhandene Raumarchitektur. Dabei sind wir
keinesfalls nur auf die Kiiche beschrinkt. bulthaup gestaltet
Lebensrdume — und was in der Kiiche seinen perfekten Anfang
nimmt, kénnen Sie endlich auch in Ihrer gesamten Wohnung
etleben. Zum Beispiel mit dem System bulthaup b3, das dank
seiner Flexibilitit und den vielfiltigen Kombinationsmoglichkei-
ten in allen Rdumen durchgingio umgesetzt werden kann. Als
Erginzung dazu fihren wir puristische, perfekt proportionierte
Tische sowie die Design-Klassiker des Danen Hans |. Wegner,
die ideal mit der Formensprache von bulthaup korrespondie-
ren. Diese Elemente fiigen sich nahtlos ins Gesamtkonzept und
schaffen so eine angenechme Atmosphire. Auch fiir eventuelle
Renovierungsarbeiten verfligen wir tiber ein hervorragendes
Netzwerk. Fiir unsere Kochevents sind wir ja bekannt. So gibt es
auch im neuen Studio wieder ein Begleitprogramm mit Sterne-
koch Patrick Coudett, das sich sehen lassen kann.*

Duggan Kichen
und Einrichtungs GmbH b u |th a u p
Auftorisierter bulthaup Partner

Prinzregentenplatz 11
81675 MUnchen

Tel. +49 89 9077989 0

Fax +49 89 9077989 89
info@bulthaup-duggan.de

www.bulthaup-duggan.de

com ¢ Das Businessportrait-Magazin fUr Prasentation & Cross-Marketing
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,,Figentlich verkaufen

wit keine Kiichen,

sondern Wohlbefinden auf

hochstem Niveau und ein
positives Lebens-
getuhl.

Mit der KUche

werkstatt bultha

b2 denken
Kiche unaikochens

radikal neu. AllE™Sg
wesentlichen
Funktionen -
in drei Elemen=2

ten konzentriert:
KUchenwerklbank
mit Arbeitsbe-
reich, Feuer- und
Wasserstelle sowie
zwei ergénzende
Werkschrénke fur
Gerate, Geschirr,
Werkzeuge und
Zutaten. Eine
KUche fUr Pioniere
im Denken, Leben
und Wohnen.

B3

Eine KiGche, die
alles umfasst, was
eine echte Kichen-
werkstatt erfordert,
die auf spezifische
radumliche Gege-
b I h benheiten zuge-
U t a up schnitten werden
kann und elegant
und schwebend
erscheint - das ist
bulthaup b3. Das
asthetische Kon-
zept von bulthaup
b3 macht die
Wand zum Zen-
frum einzigartiger
Funktionalitét und
eroffnet ungeahnte
Gestalfungsmog-
lichkeiten. Erleben
Sie bulthaup b3

in unserer
Prasentation.

am prinzregentenplatz
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Gefuhlte Werte

Ein edles, stilvolles Ambiente
hebt den ,geflhlten" Wert
einer Immobilie erheblich. Ist
die Einrichtung geschmackvoll
und gepflegt, UGbertragt ein
potenzieller Kaufer diese Eigen-
schaften unterbewusst auf den
Gesamtzustand des Objekts.

Eine sorgfdltige Vorbereitung
der Immobilie durch Homesta-
ging nimmt einem Interessen-
ten die Argumente, dafir den
Preis zu drUcken.

Wozu Geld verschenken? Dann
sollten Sie sich wirklich ,,die Braut
schon machen lassen®. So wird
der erfolgreiche Immobilienver-
kauf einer der schonsten Tage
in lnrem Leben. Garantiert!

Immostyling Schwertner
Christine Schwertner

Erdinger StraBe 64

85356 Freising

Tel. 08161 5336883

Fax 08161 5336885

Mobil 0151 57948876
immo@styling-schwertner.de
www.immostyling-schwertner.de

Christine Schwertner Expertin fOr Immostyling présentiert ...

Damit Sie sich sicher fuhlen...

Die Huber Schlief3technik GmbH & Co. KG ist seit Grindung im Jahre 1988 in der
Domstadt Freising ansissig und langjdhriger, vertrauensvoller Partner fiir Privathaus-
halte, gewerbliche und 6ffentliche Auftraggeber. Die moderne Gesellschaft und ihre
immer komplexer und angreifbarer werdenden Leistungsprozesse sind heutzutage
durch vielfaltige Gefahren und Risiken bedroht, weill Herr Ludwig Huber, Geschifts-
fithrer der Huber SchlieBtechnik, zu berichten. ,,Effiziente Sicherungsmalnahmen
sind unseren Kunden ein wichtiges Anliegen, dessen Bedeutung in Zukunft wahr-
scheinlich noch weiter zunehmen wird®, so Herr Huber. Qualitit und Service bilden
hier einen begehrten Mehrwert fiir unsere Kunden.

An der Spitze eines . v L Bln”
tollen Teams: Angelika =-a'e
und Ludwig Huber -
sind mit ibren Mitarbei-

tern fiir die Kunden da. =

v

‘\h.

B
=
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Hohen Wert legt das Unternehmen auf
einen groftmoglichen  Nutzerkomfort
— ein individueller Komplettservice sowie
ein 24-Stunden-Notdienst stehen deshalb
den Kunden zur Verfiigung,. Fr eine kun-
dennahe Beratung und Betreuung sorgen
Angelika und Ludwig Huber zusammen
mit ihrem engagierten Team, bestehend
aus acht qualifizierten Fachkriften. Mit
diesem agiert das Unternehmen seit vie-
len Jahren erfolgreich auf dem Markt
— regional und iiberregional.

Die Huber SchlieBtechnik bietet einen
Rundumservice mit Beratung, Planung
und Durchfithrung je nach Bedarf und
Anforderungen des Kunden. Hierzu
gehort die herstellerneutrale Produktbe-
ratung ebenso wie die begleitende Pla-
nungsberatung in  partnerschaftlicher
Kundenbezichung. Kunden schitzen
diesen Mehrwert, der dem Unternehmen
langjihrige Kundenbindung sichert.

Die Huber SchlieB3technik ist unter ande-
rem aufgenommener Handwerksmeister-
betrieb im aktuellen Errichternachweis
»Mechanische Sicherungseinrichtungen®
des Bayerischen Landeskriminalamtes
(Unsere Empfeblung: Informieren Ste sich iiber
Einbruchschut, kompetent, kostenlos und nen-
tral bei einer (Rriminal)polizeilichen Beratungs-
stelle).

Huber SchlieBtechnik GmbH & Co.KG
Alte Poststr. 7 « D-85356 Freising

Telefon: 08161 / 148046 -0
Telefax: 08161 / 148046 -15
info@huber-schliesstechnik.de

Schliesstechnik
Alarmtechnik

www.huber-schliesstechnik.de

Sicherheit von A-Z.

Wir helfen Ihre Werte und Ihr Eigentum zu schiitzen.
Huber SchlieBtechnik bietet fur Ihre Sicherheit:

¢ Alarmanlagen

® Mechanischen Einbruchschutz

¢ Sicherheitsbeschlige und Nachriistsicherungen fiir Fenster und Tiren
® Feststellanlagen fiir Brand- und Rauchschutztiiren

® Gegensprechanlagen mit und ohne Videounterstiitzung

® Zutrittskontrollsysteme

Alarmanlagen — Sicherheit rund um die Uht:

Die Einbruchdiebstahl-Kriminalitit ist erschreckend hoch. Alle 2 Minuten wird
statistisch in Deutschland eingebrochen. Eigenheim, Etagenwohnung oder Wo-
chenendhaus, Kleingewerbe oder Industrie. Alle sind betroffen. Die Sicherheit im
alltdglichen Leben ist ein existenzielles Grundbedtrfnis des Menschen. Schiitzen
Sie sich und Thnen nahe stehende Menschen durch eine unserer Alarmanlagen.
Wir bieten Thnen eine fachkompetente Beratung rund um das Thema Funk-
Alarmsystem.

Videoanlagen — Verschaffen Sie sich einen Uberblick:

¢ Videotechnik — ein Bereich mit vielen Anwendungsmdoglichkeiten

® Geeignete Systeme fiir Privathaushalt, Gewerbe und Industrie

® Ob einfache Aufzeichnung zur Uberwachung von Vorgingen, Identifikation
im Eingangsbereich oder Kontrolle von Verhalten — Videotechnik erhoht die
Sicherheit

¢ Bewegungssensorik und Alarmfunktion — Ihr Videosystem wird zum
perfekten Sicherheitssystem

® Netzwerktechnik erméglicht den gesicherten Zugtiff auf Uberwachungsbilder
—im Unternehmen oder von auf3erhalb — Sie haben von tiberall Thr Gebiude
im Blick. Wir fithren wir IThnen gerne die Einsatzmdglichkeiten bei uns vor.
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Die Kolumne

A.O.T. Deutschland

Vor neunzehn Jahren hat Amir Weiss
A.O.T. (Aura Orchestration

Therapy) gegrindet, eine beson-
dere Technik, Menschen von
ungewUnschten Gewohnheiten zu
befreien, und praktiziert internatio-
nal. Oliver Gunzler, A.O.T. Deutsch-
land bietet mit seiner langjdhrige
Praxiserfahrung, vielen geleiteten
Vortrége und Workshops im Raucher
- und Suchtentwdhnung individu-
elle und kompetente Lésungen fur
Kunden und Unternehmen in Europa
an. Er arbeitet ebenso als amtsdrzt-
liche geprufter Heilpraktiker, forscht
und arbeitet im Bereich des medi-
alen Heilens.

Mit seiner Hilfe hat es das A.O.T.
Team geschaft in den letzten Jahren
im Raucher - und Suchtbereich zu
einem der fGhrenden Adressen in
Deutschland zu werden.

Mit dem Erlernen und Training der
A.O.T. Methode wird in Europa ein
wachsendes Netztwerk entstehen,
dass im Bereich der Raucher - und
Suchtentwdhnung weitere tausen-
den Menschen helfen wird von lhren
ungewollten Gewohnheiten einfach
und ohne Kampf loszukommen.

A.O.T. Deutschland

Tel: 0800. 700 222 15 (kostenfrei)
www.rauchundzuckerfrei.de

AOT Experten fUr Raucher- und Zuckerentwdhnung prasentieren...

Texte in allen Sprachen

Die Firma ,,Globale Kommunika-
tion bietet viele Dienstleistungen aus
ciner Hand. Neben der Erstellung von
Webseiten, PHP Programmierung und
ansprechendem Webdesign hat sich das
Unternehmen besonders auf die Erstel-
lung von SEO-Texten und Ubersetzungen
spezialisiert. Ein Team aus Muttersprach-
lern, Textern und Projektmanagern trigt
dafiir Sorge, dass der Kunde rundum
zufrieden ist. ,Professionelle Uberset-
zungen sind das Tor zur Welt — wir helfen
Thnen, es zu Offnen.”, sagt Felix Teske
von Globale Kommunikation. Angeboten
werden fachlich und stilistisch korrekte
Ubersetzungen in uber 20 verschiedene
Sprachen, die ein kompetentes Auftreten
am internationalen Markt méglich machen.
Verlassen Sie sich bei Threm Schritt auf die
Unterstitzung der Muttersprachler, die
Ihre Texte den kulturspezifischen Regeln
und Umgangsformen anpassen. Wenn Sie
einen zuverldssigen Partner im Bereich
von Textdienstleistungen suchen, steht
Thnen das Team aus erfahrenen Textern
gerne zur Seite.

,»Wir steigern den Erfolg unseres Kunden
durch die Kraft des geschriebenen
Wortes.”, erklirt Dr. Nardina Alongi,
Geschiftsfuhrerin Globale Kommunika-
tion. Die Texter finden schnell die pas-
senden Worte, die Thr Unternehmen im
passenden Licht zeigen. Von Anfang an
begleitet das Team von Globale Kom-
munikation Sie auf Threm Weg auf den
internationalen Markt. Es beginnt mit der
Erstellung einer Webseite in einem anspre-
chenden und auf lhr Unternehmen abge-
stimmtes Design. AnschlieBen kann Ihre
Seite mit Leben, sprich mit ansprechenden
Texten gefillt werden, die dann auch in
verschiedenen Sprachen der ganzen Welt
zuginglich gemacht werden kénnen.

Die Firma Globale Kommunikation bietet
Thnen - preiswert und schnell — hoch qua-
lifizierte und maligeschneiderte Losun-
gen an, die Thr Unternehmen bei seinem
Schritt in die globale Welt unterstitzen.

Worte die bewegen - Texte die verkaufen
Wir belfen Thnen mit Worten Lhr Produkt zu - Starke Marke
verkanfen, egal in welcher Sprache!

Ihr Ansprechpartner: Felix Teske
Telefon: +49 (089) 72609739
www.globale-kommunikation.net

Leistungsportfolio
Globale /~\
Ihr Ansprechpartner bel Ubersetzungen

* Beratung, Buisnessplan, Marktanalysen

* Lieferantensuche im In,- und Ausland

* Design und Gestaltung von Print und
Industrieprodukten ( Cl sowie auch
Markenbildung )

* Markenrecherche und Schutz von
geistigem Eigentum

* Gestaltung, Design und Optimierung
von Websites

* Programmierung von Websites und
Applikationen sowie Datenbanken

* Erstellung von mehrsprachigen Internet -
prasenzen fur 20 Sprachen (auch Exotische
Sprachen: Chinese Simple, Hindu, Afrikaan)

* Dolmetscherdienstleistungen Uber
Telefon, Mail und Skype

« Ubersetzungen werden von
Muttersprachlern sowie jeweils
einem Gegenleser umgesetzt

* Beglaubigungen in nahezu allen
Sprachen an

* Texte und Content — Fachtexte
und Publikationen fir Web und Print

* Training, Coaching und Beratung
von Firmen - Headhunting

* Visaberatung asiatisch, amerikanisch
und arabischen Raum

* Qualitdtsmanagement
(Six Sigma bis Emotionale Inteligenz)

Astallerstrasse 20 » 80339 MUnchen
Vertreten durch: Dr Nardina Alongi & Felix Teske
nalongi@globale-kommunikation.net

Media ¢ Network ¢ Consult
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A NEW PHILOSOPHY IN JEWWELRY

’
E

Starke Marke
XANTHIPPA
Lesen Ste mebr auf der nachfolgenden Seite.




Einladung zum
Orhideal®BusinessTreff
am 9.11.2010
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Anmeldeinfo in der Magazinmitte.
Lernen Sie beim Podium der STARKEN
MARKEN & CHEFSACHE interessante
Persdnlichkeiten kennen, wie

Sonja Huber

GF XANTHIPPA Jewelry
STARKE MARKE

des Monats

Auf der Suche nach auBergewdhnlichen Personlichkeiten begegnete mir
die Unternehmerin Sonja Huber mit XANTHIPPA. Mit ihrer Philoso-
phie jenseits vom Mittelmal trifft sie den Geist dieser Novemberausgabe
auf den Punkt: alles auBler Standard! Sie erfinden sich lieber jeden Tag
neu? Dann sind Sie auch eine XANTHIPPA. XANTHIPPA ist echter
Edelschmuck im auffilligen Design fiir den perfekten Auftritt. Das Mun-
chener Schmucklabel steht fur Frauen, die sich nicht verstecken und
den Mut haben, ihren eigenen Stil auszuleben. XANTHIPPA driickt
das Lebensgeftihl selbstbewusster Frauen aus, die rausgehen und zeigen,
wer sie sind. XANTHIPPA ist ein Bekenntnis fur eine neue Generation
von Frau, die beruflich und privat voll im Leben steht ...und das auch
mit Schmuck zum Ausdruck bringt.

XANTHIPPA— das sind opulente Prachtstiicke fiir jeden Anlass und
jede Tageszeit. Morgens zum Geschiftstermin, Mittagessen in der Stadlt,
Nachmittagstreff mit den Freundinnen im Café, abends der Cocktailemp-
fang, um Mitternacht das Finale an der Bar — XANTHIPPA ist der ein-
malige Urban Glamour, der sich mit einem Handgriff umgestalten ldsst.
Schmuckstiicke lassen sich lang, mehrfach geschlungen, kurz, flexibel,
solitir oder im Set ganz nach Outfit, Anlass und Laune tragen. Das bringt
Spal3 am Spiel mit dem eigenen Schmuck. Ob grof3 oder klein, zart oder
kriftig - fiir jeden Typus und jede Statur bietet XANTHIPPA ein Gla-
mour-Stiick, denn fast alle Ketten und Armbénder gibt es in zwei Lingen.
XANTHIPPA steht fur Qualitit und bleibenden Wert im schicken Look
abseits von Massenwatre und Mainstream. Jeder der etlesenen Edelsteine
wird einzeln ausgesucht und in Handarbeit auf héchstem Niveau ver-
arbeitet. Onyx, Himatit, Bergkristall oder Suliwasserpetlen z.B. aus
Afghanistan, Brasilien, Mexiko, Pakistan oder China werden mit feinen
Lederbindern, 925er Silberteilen zu Ketten, Armbindern und Ohrringen
designt. XANTHIPPA arbeitet nur mit verantwortungs- und vertrauens-
vollen Partnern zusammen. Die Fertigung erfolgt in Deutschland, unter
anderem. in Zusammenarbeit mit sozialen Einrichtungen.

Ich freue mich Thnen am 9. November XANTHIPPA live vorzustellen,
Orbidea Briege!

XANTHIPPA Schmuckmanufaktur

XANTHIPPA Schmuckmanufaktur ist ein junges Famili-
enuntfernehmen mit Unternehmenssiz. nahe MuUnchen.
Gegrundet 2009, kommen im Sommer 2010 die ersten drei
Kollektionen ,,Urban Glam*, ,,Business Line" sowie ,,Nacht &
Tracht* auf den Markt. Gefertigt wird in und um MUnchen,
u.a. in Zusammenarbeit mit Forderwerkstatten. XANTHIPPA
Schmuck Uberzeugt durch Echtheit und héchste Qualitét
in h&ndischer Verarbeitung — die Zutaten sind Edelsteine,
Edelmetalle, Swarovski Crystalized™ Elemente sowie Zie-
genleder. XANTHIPPA Schmuckmanufaktur hat es sich
zur Aufgabe gemacht, Unverzichtbarkeiten aus echten
Materialien for Damen und Diven zu schaffen, die sich
selbst wertsché&izen und Lust haben, sich zu zeigen. Ab
2011 startet ein internationaler Online-Shop.

Sonja Huber ¢ Veltenstr. 17 < 85221 Dachau
fon. 08131 33 59 635 » web. www.xanthippa.com
mail. willkommen@xanthippa.com

www.xanthippa.com

Versandhandel: Edle Heimtextilien

Seit 2003 liefert MKR-Triori diese Produkte an
Kunden, die von der Uberagenden Quali-
tat Uberzeugt sind. Ein zweites Standbein der
MKR-Triori® GmioH ist der Handel mit hochwer-
figen Dessous, denn wir legen auch in diesem
Geschdftsbereich groBen Wert auf Qualitét.
Neben dem reinen Online-Handel fungiert
das Unternehmen inzwischen auch als Impor-
teur und GroBhdndler. Wir haben mit dem
zweitgroBten  Dessoushersteller  Brasiliens  ein
Alleinvertriebsabkommen fur Deutschland und
Osterreich  geschlossen. Diese edle Lingerie
wird sowohl in unserem Online-Shop www _triori-
dessous.eu , als auch Uber den Fachhandel
angeboten. Die Dessous werden unter dem
Namen L.Z und IN.JOY angeboten. L.Z steht
fUr bequeme Damenwdsche im gehobenen
Genre und IN.JOY fUr die mehr farbenfrohere
Variante in Trendfarben. Das Programm reicht
von Push ups mit variablen Tragersystemen,
Uber tragerlose Dessous bis zu Shapewear und
Schwangerschaftsunterwdsche.  Uber  unser
GroBhandelsportal  kdnnen unsere  Partner
auch direkf online ordern:

www.lz-dessous.de * www.lz-dessous.at

Die Firmen Zoepypritz und Eagle Products ferti-
gen erstklassige Decken in fast jedem Design.
Zoeppritz, eine alte deutsche Deckenfabrik,
fertigt heute in Italien u.a. eine Fleece-Decke
mit Kaschmirfeeling und ohne Pilling. Wer lieber
Naturprodukte mag, findet bei beiden Herstel-
lern genau das richtige ob Lammwolle, Baum-
wolle, Kaschmir, alles was das Herz begehrt.
Eagle Products steht fUr eine deutsche Firma,
die hochwertige Mode- und Wohnaccessoires
aus Naturfasern ,Made in Germany" produ-
ziert. Viele Accessoires kdnnen mit Monogramm
oder Logo bestickt werden.

MKR-Triori® GmbH
Postfach 1051
85738 Garching bei Minchen

Telefon: 089 / 3292 86 78
Fax: 089 / 329286 79
Mail: info@mkr-triori.com

www.mkr-triori.com
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Dreamflor:
hochwertigstes
die auBerge- R Frottee Hand- und
alitat der Garne. 4 " Badetiicher in uni
ebt die Brillianz | oder im passenden

<. Trgh ; 5
iot die Finesse und Dessin zur Bettwi-
3

GmbH

Im stressigen Alltag ist Ihr Schlafzimmer die Insel, auf
die Sie sich ab jetzt fur jeden Abend fur einen Kur-
zutlaub zurtickziehen kénnen. Auserlesene Dessins
und hochwertige Verarbeitung sind das Markenzei-
chen der Schweizer Firmen Christian Fischbacher und
Schlossberg Switzerland. Beide Traditionsunternehmen
fertigen Bettwische fiir hochste Anspriiche aus Baum-
wolle-Satin, Jersey und Seide.

Werden Sie unser nachster zufriedener Kunde.
Gerne nehmen wir Thre Bestellungen per
Telefon, Mail oder iiber unseren Online-Shop
wwwlacoperta.eu entgegen.

Orhideal-IMAGE.com ¢ Das Businessportrait-Magazin fir Présentation & Cross-Marketing
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Nutzen Sie das Social Web
fur lhre Unternehmenszwecke.

Social Media ist in aller Munde. Facebook, Twitter, XING, LinkedIn, YouTube, Flickr sind nur
einige der vielen Social Media Plattformen. Fir viele Unternehmen stellt sich jedoch die Frage, muss
ich dabei sein und muss ich dort aktiv sein. Wir sind tiberzeugt davon. Es ist ein MUSS! Social Media
Aktivititen entwickeln ihre volle Kraft, wenn Sie in ein Gesamtkonzept von traditionellen und
modernen Marketing- und Kommunikationsmal3nahmen eingebettet und auf die Zielgruppe(n)

konsequent ausgerichtet sind.

Wenn Sie hietbei Unterstiitzung benétigen, stehen wir Ihnen gerne mit Rat und Tat zur
Seite. Sie finden uns iiber unsere Unternehmenswebsite www.fomaco.de und natiitlich
auf den gingigen Social Media Plattformen wie Facebook, Twitter & Co.

Facebook - eine eigene Welt fur sich ...

mit vielen neuen Moglichkeiten, auch fur Unternehmen!

Facebook ist mit mehr als 500 Millionen
Menschen das gréBte soziale Netzwerk
der Welt. In Deutschland ist Facebook
die am schnellsten wachsende Social
Media Seite. Uber 50% der Mitglieder
nutzen Facebook téglich ... fur die unter-
schiedlichsten Sachen: Freunde suchen
und finden, Nachrichten austauschen,
Nevigkeiten verdffentiichen, Beitrdge
kommentieren, FANs von Unternehmen
und Produkten werden und vieles mehr.

Oft hért man, dass Facebook nur etwas
fUr private Zwecke sei. Das andert sich
zunehmend. Unternehmen entdecken
im steigenden MaBe Facebook fur ihre
geschaftlichen Akfivitéten.

Warum? Wir zeigen Ihnen einige Daten

und Fakten Quelle: InternetWorld.de), die Ihnen

klar machen, warum Facebook fir

Unternehmen von Interesse ist:

* Die weltweite Nutzungsdauer von Facebook
betragt 700 Miliorden Minuten pro Monat

* Ein Durchschnitts-User verdffentlicht 90 Inhalte
pro Monat; mehr als 30 Miliarden Inhalte
werden monatiich geteilt

* Die Plattform benutzen mehr als eine Milion
Entwickler und Unternehmer aus 180 Ldndern

* 150 Milionen User verknUpfen sich auf
externen Seiten mit Facebook

* Zwei Drittel der Top-100-Unfernehmen in
den USA sind auf Facebook vertreten

* Mehr als 150 Milionen User greifen mobil
auf Facebook zu

Sie fragen sich nun immer noch, warum
sollte ich als Unternehmen auf Facebook
aktiv sein. Wir nennen lhnen 7 Griinde
dafir:

Facebook ist ein MUSS fir Unternehmen

1. Bedeutung im Netz: Facebook ist
als eine der groBten Websites der Welt
eine ,,eigene Welt" fUr sich. Sie sam-
melt Tag fUr Tag Tausende von Men-
schen ein. Taglich werden Millionen
von Inhalten online gestellt. Facebook
bietet Markt und Chancen - fUr alle.
Daher muss Facebook im Marketing-
und Kommunikationskonzept von
Unternehmen bericksichtigt werden
— Tiefe und Breite ist naturlich abhdn-
gig von den Zielen, die man verfolgt.

2. Kommunikation mit Kunden,
Lieferanten, Partnern, Mitarbeitern
und alle, die sie lieben: Nutzen Sie
Facebook dazu, um mit lhren ,,Sta-
keholdern” — alle die in irgendeiner
Beziehung zu lhrem Unternehmen
stehen — zu kommunizieren, diese in
lhre AktivitGten einzubinden und an
Ihrem Unfernehmen(serfolg) teilhaben
zu lassen. lhre Mitarbeiter zeigen, dass
sie ein Fan von lhnen sind und gerne
fur solch ein Unternehmen arbeiten.
Ihre Lieferanten und Partner zeigen,
dass sie gerne mit Ihnen arbeiten. lhre
Kunden zeigen, dass Sie zufrieden
sind und gerne wieder kommen. Sie
binden damit alle Personen an Ihr
Unternehmen und beziehen Sie aktiv
ein — als sog. FANs. Jede Nachricht auf
Ihrer Fanseite |16st eine Reaktion aus
und Sie bleiben im Gespréach.

3. Kommunikation Uber alle Kandle:
Nutzen Sie neben den fraditionellen

und bestehenden Kommunikationska-
ndlen (wie Telefon, Mail, Website, ...)
Ihre Facebook-Seite fUr Information,
Feedback, Austausch und Promotion.
Sprechen Sie gezielt mit Ihren Fans
und binden Sie diese akfiv (virtuell) in
Ihr Unternehmen ein. So kdnnen Sie
nachhaltig davon profitieren. Nur, Sie
muUssen es auch tun.

4. Image, Reputation & Branding:
Arbeiten Sie an lhrem Image. Face-
book erm&glicht Ihnen, mit Ihren Fans
zu interagieren. Sie zeigen |hre offene,
persdnliche und menschliche Seite
—von lhnen und lhrem Unternehmen.
Sie kbnnen wesentlich schneller auf
Stimmungen - positiv wie negativ
—rund um lhr Unternehmen reagieren.
Unternehmen k&nnen zudem lhre
eigene URL www.facebook.com/ihr-
wunschname selbst definieren, bevor
ein anderer es tut. Auch ein individu-
elles Branding kann erzeugt werden.

5. Interessante und spannende
Inhalte mit zusdtzlicher Reichweite:
Sie kénnen auf lhrer Fanseite eigene
Inhalte verdffentlichen. Sie kbnnen
lhre Seite fur Ihre Fans &ffnen.
Dadurch erhalten Sie weitere Inhalte
und steigern somit Aktualitat, Interak-
fivitat und Attraktivitét. Zudem liefert
die Fanseite zusatzlichen ,, Traffic*

— auch auf Ihre eigene Website.
Durch eine sehr gute Indizierung

der Fanseiten auf Facebook durch
Google & Co. wird neue Reichweite
fur Ihr Unternehmen geschaffen.

6. Keine bis geringe Kosten:
Facebook ist kostenfrei, auch fir
Unternehmen und Organisationen.
Hinterlegen Sie Landing-Pages, Micro-
sites, Seiten mit ,,Special Interest*
Themen — ganz einfach und schnell.
lhre Einstiegskosten sind minimal. Ihre
Akfivitaten k&nnen Sie spéter — mit
zunehmendem Erfolg — sukzessive
nach Belieben ausbauen. Auch das
integrierte Werbesystem bietet vielfal-
fige Méglichkeiten zur Vermarktung.

7. Fir Ihre Produkte und Services
werben: Neben einer Fanseite kbnnen
auch marken- und/oder produktspe-
zifische Gruppen aufgebaut werden.
Durch virale Effekte kdnnen weitere
Reichweiten erzielt werden.

lhre eigene Unternehmensseite auf
Facebook:

Wenn Sie nun mit lhrer eigenen Unfernehmens-
seife auf Facebook starten wollen, sollfen Sie
folgende 7 Punkte beachten:
1. Sirategie ausarbeiten und definieren

=> Was wollen wir mit Facebook erreichen - iibergresfend?
2. Ziele ausformulieren und fixieren

=> Was wollen wir mit Facebook erreichen — im Detail?
3. MaBnahmen definieren, Umseizung planen

=> Welche Aktivititen wollen wir anstofen und umserzen?
4. Verantwortlichkeiten definieren und

Personen dafir , abstellen*

=> Wer kiimmert sich um die Fanseite?
5. Personliches Profil hinterlegen

(falls es noch keines gibt), denn auf Facebook gilt:

\&ein personlicher Acconnt — keine Firmenseite*!

DarUber hinaus soliten Sie 2 Sachen Uberdenken:

6. Uberlegen Sie vorher, was Sie ,einrichten”
oder , gréinden“ wollen, 3.B. eine Firmenseite, eine Produfkiseite, eine
Grupype oder reicht ein persindiches Profil

7. Der Name der Fanpage / Gruppe
sollte tnmmrer identisch it orer Firmaa, Produfks, Marke— lerzthich
rait orens Zaveck — sein! Bitte keine Slogans, Beschreibungen oder
Symibole nutzen!

Nun haben Sie Ihre Unternehmens-Fan-
seite, jedoch ist es entscheidend, wie
Sie sich prasentieren. Und wir zeigen
lhnen ,WIE*!

* Landingpage (Willkormmensseite)
sinnvoll auswdahlen und gestalten

¢ Info-Button vollstandig ausfillen

¢ Die wichtigsten Rahmeninformationen
zu lhrem Unternehmen hinterlegen.
Bringen Sie auch etwas persoénliches.
Machen Sie |hre Seite greifbar und
menschlich.

* Die hochgeladenen Inhalte sollen sich
ergdnzen und nicht wiederholen! Und
die Fanseite soll nicht die Abbildung
der Unfernehmenswebsite sein.

* Die verdffentlichten Inhalte auf
Facebook sollten zu Ihren Zielen
passen und (Re-)Aktionen ausldsen.

Die Frage ist immer, fUr was méchte ich Facebook nutzen. Die Mdglichkeiten sind
vielfdltig, u.a.: Kunden an Produktentwicklung beteiligen, Feedback einholen, Kun-
denbindung erhéhen, neue Kunden gewinnen, fUr Recruiting nufzen, einen festen
Kommunikationskanal mit der Zielgruppe etablieren, Bekanntheit steigern usw.

FOMACO unterstiitzt Unternehmen im Bereich Internet & Social Media

Internet-Strategie

- Strategische Ausrichtung von Unternehmen im Internet
- Entwicklung von Posifionierungs- und Vermarktungsstrategien
- Strategische und operative Begleitung von Internetprojekten -

mittel- bis langfristig

- Moderation und Durchfihrung von Workshops

(z.B. Anforderungen, Design, ...)

- Konzeptionelle Entwicklung von Internet-Portalen unterschiedlicher Art

Social Media

- Entwicklung individueller Social Media Strategien fur Unternehmen
- UnterstUtzung beim Aufbau von Unternehmensseiten auf

Social Media Plattformen

- Aufbau einer hochwertigen Reputation im Social Web
- Entwicklung von Social Media Kampagnen und deren Umsetzung

- Generierung neuer Reichweiten

- Workshops zum Umgang mit Social Media

Internet.TV und Streaming
- Strategischer Einsatz von Internet TV

- Entwicklung von Geschdftsmodellen - abhdngig von der

strategischen Ausrichtung

- Konzeptionen zur Realisierung von Internet TV
- UnterstUtzung beim Aufsetzen von Infernet TV-Plattformen und der Produkfion

von Internet.TV-Inhalten

- Entwicklung von Produkt- und Service-Modellen

www.fomaco.de
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Umdenken...

Schon wieder ein Versuch mit schonen Wortten Vertrauen und Auf-
merksamkeit fir Themen zu gewinnen, die offiziell keinen Unterneh-
mer oder privaten Verbraucher so wirklich interessieren, mit denen sich
aber doch jeder tagtiglich herumirgert und fiir die in den meisten Fallen
noch keine echt befriedigende Lésung gefunden wurde. Am Ende bleibt
dann doch alles beim Alten.

Weit gefehlt- denn Sie haben es hier nicht mit einem Produktanbieter
oder einem ihrer Vertriebsleute aus der Finanz- und Immobilienbran-
che zu tun, sondern mit einem neutralen Verbtindeten, der seine Finger
offen in die Wunden legt und Aufklirungsarbeit leisten will, um den
hiufig vorprogrammierten Arger mit den unterschiedlichen Produkten
zu vermeiden. Die Rede ist konkret von Versicherungsprodukten, die
den mittelstindischen Unternehmer und/oder die Privatperson vor
Risiken jeglicher Art schiitzen sollen, von Bank- und/oder Versiche-
rungsprodukten, die Vermégen vermehren sollen und von Immobili-
enengagements verschiedenster Form.

Ich sehe mich dabei keinesfalls als selbsternannten Guru sondern versu-
che sachlich auf Dinge hinzuweisen, die aus langjihriger Erfahrung in
den Branchen schief laufen und vom Unternehmer/Verbraucher teuer,
im Extremfall sogar mit der Insolvenz bezahlt werden.

Von einem Menschen, der sich ,,Berater* nennt, der jedoch auf Pro-
visionsbasis Produkte fur Produktanbieter der Finanz- oder Immobili-
enbranche vertreibt, kann man nicht ernsthaft erwarten, dass man auf
Schwiichen, simtliche Kosten, Risiken oder gar andere Produkte, die
nicht im eigenen Sortiment enthalten sind, aktiv hingewiesen wird. Man
schitzt zwar die vermeintlich kostenlosen Verkaufsgespriche, bezahlt
aber meist bei Abschluss sehr teuer und intransparent fiir geschuirte
Erwartungen, die sich leider zu selten mit der Realitit decken. Im Nach-
hinein finden sich faszinierender Weise immer die passenden Erkldrun-
gen warum es nicht funktioniert hat. Dann ist es jedoch wieder einmal
zu spit. Insofern sind die Branchen meiner Meinung nach zu Recht
in der Kritk, denn auller vertrauensbildenden Malinahmen in Form
von Marketingaktivititen hat sich selbst wihrend der aktuellen Finanz-
krise nicht viel verindert. Man spricht von ,, Transparenz® ohne wirk-
lich transparent zu sein, von den Kunden als ,,Menschen, auf deren
Beduirtnisse eingegangen wird, obwohl ihnen nach wie vor die gleichen
Produkte mit anderem Namen verkauft werden.

Hochste Zeit, dass sich etwas daran andert!

»Meckern® ohne konstruktive Verbesserungsvorschlige soll deshalb
nicht das Motto dieser Kolumne sein, denn es gibt zu allen Bereichen
verninftige Losungen.

Konkrete Details dazu in der nichsten Ausgabe.
Es grufit Sie herzlichst

Thr Alexander Briegel
Weitere Infos unter www.wb-briegel.de

...weil es lhr Geld ist

Beratungsleistungen der
Wirtschaftsberatung Briegel
auf den Punkt gebracht:

« Uberprifung bestehender Vertréige
mit Banken, Kapitalanlagegesellschaf-
ten, Versicherern in Hinblick auf Renta-
bilitét, Risiken und Bedingungswerken

« Strukturierung und Optimierung des
Vermdgensbestands, Vermdgensauf-
baus und Versicherungsbestands.

¢ Verhandlungen im Auftrag der
Mandanten mit Banken, Versiche-
rungsgeselischaften und Vertretern der
Immobilienbranche

¢ Nach erfolgter Analyse und
Verhandlungstatigkeit: Konkrete
Handlungsempfehlungen

lhr Nutzen aus der
Beratungsleistung:

« Sie engagieren einen Experten, der
ausschlieBlich Innen verpflichtet ist,
und ausschlieBlich lhre Interessen
gegenUber der Finanz- und
Immobilienbranche vertritt

¢ Aufgrund des sachlichen Umgangs
mit den jeweiligen Fragestellungen
machen Sie sich unabhdngig von
emotional aufgeheizten Themen der
Medien und Produktverkdufer und
sind dadurch weniger anfallig fir
zyklisches Verhalten: ,,Besser bewusst
agieren als permanent zu reagieren.

* Sie werden dadurch zeitlich
entlastet, weniger durch unvorher-
gesehene schlechte Nachrichten
und Kosten belastet.

www.wb-briegel.com

Immer auf lhrer Seite

Privatpersonen Qualifikationen

Kontakt
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Die Kolumne ,,Umdenken... weil es
Ihr Geld ist* lesen Sie auch regelmai-
Big auf AGITANO !!!

Ihr Business-Profil auf AGITANO

AGITANO ist eine inteligente Kombination
aus Themenportal, Markiplatz und Com-
munity rund um Wirtschafts- und Manage-
mentthemen. Sie wendet sich sowohl an
Fach- und FUhrungskréfte, als auch an
Unternehmen, Dienstleister und Experten.
Mit AGITANO méchten wir die interakfive
Business-Welt spUrbar machen!

Sie kdnnen ihr personliches Profil anlegen
— als Fach- und FUhrungskraft, Experte und/
oder Unfernehmen - und sich ausfUhrlich
prasentieren. Sie kdnnen ihre Veranstaltun-
gen bekannt machen und ihre Pressemit-
teilungen verdffentlichen. Unterm Strich
muss doch jeder sein eigenes Netzwerk
erweitern und noch bekannter werden.
Durch umfangreiche Prdsentationsmdg-
lichkeiten unterstUtzen wir unsere Mitglieder.
Zusatzlich kann man auf AGITANO multime-
diale Inhalte publizieren. Von Text Uber Bilder
und Audio bis hin zu Video ist alles mdglich.
Jeder User kann die eigenen Inhalte Uber
seinen eigenen Bereich online stellen. Dies
geht ganz einfach in zwei Schritten. Datei
auswdéhlen und mit Titel und Beschreibung
hochladen.

www.agitano.com

Kontakt

Sie haben Fragen oder mdchten einen Gesprachstermin vereinbaren? Gerne kinnen
Sie uns anrufen oder eine Nachricht schicken. Da wir Ihre zeitiichen Ressourcen schonen
wollen, haben Sie in Minchen die Wahl zwischen 3 Beratungsstandorten. Wir freuen uns

auf Sie.

Kontaktadresse: Zusétzliches Zusdtzliches
Wirtschaftsberatung Briegel Sprechstundenbiiro: Sprechstundenbiiro:
Nymphenburger Strafie 4

(Nymphenburger Hife) Theresienstralie.G, Dingoifingerstrale 7
80335 Minchen (Ecke Ludwigstrae) (Ten Towers)
Tel.:089/208 027 211 80333 Minchen B1673 Minchen

Fax: 03222/9965050

Email: N (U3,U4,U5,U6) Odeons- (52,54,56,58)

platz, (U3,U6) Universitdt Leuchtenbergring

(U1) Stigimaierplatz

Alternativ: kestenfreier
Tiefgaragen-Steliplatz



Nevue Experten im Orhideal-IMAGE MAGALZIN

FOr 2011 ergdnzen wir wieder unser Expertenteam.
Heute stellen wir Ihnen unseren neuen Partner Greither Gmibh vor

Orhidea Briegel: ,, Tradition und Innovation
miteinander zu verbinden, ist einer Threr wich-
tigsten Grundsitze, nicht wahr?*

Bettina Greither: ,,Uns ist die gewonnene
Erfahrung aus der Vergangenheit ebenso
wichtig wie die Zukunft. Wir sind ein Mei-
ster-Fachbettieb, ein modernes, innovatives
Traditionsunternehmen, bei dem Qualitit
und Zuverldssigkeit an héchste Stelle rangie-
ren, um unser Ziel: die Zuftiedenheit unser
Kunden zu gewihtleisten.

Orhidea Briegel: ,Sic sind stets bestrebt,
durch Fort- und Weiterbildung nicht stehen
zu bleiben, sagten Sie?*

Bettina Greither: ,Ja, wir bemiihen uns
unser gutes Fundament immer wieder aufzu-
frischen und keine Neuerungen an uns vorbet
gehen zu lassen.”

Orhidea Briegel: ,Das breitgeficherte
Angebot etlaubt eine fiir jeden Kunden zuge-
schnittene Losung; in kreativer wie auch in
finanzieller Hinsicht.

Bettina Greither: | Service steht fur uns
immer an erster Stelle, denn den wollen wir
unseten Kunden bieten. Die in unserem
Betrieb  selbstverstindliche  Qualitit und
Zuvetlissigkeit kénnen wir garantieren, denn
unser Personal besteht aus ausgezeichnetem
Meister und ausgebildeten Gesellen, die sich
alle stindig weiterbilden in Fortbildungen
von Herstellern, Innung oder Fachverband in
Anspruch nehmen.”

Orhidea Briegel: ,,Ihr Ladengeschift bietet
die Méglichkeit, in freundlicher Umgebung
Thre Produkte in Augenschein zu nehmen
und sich ausfiithrlich Giber deren Eigenschaf-
ten zu informieren.*

Bettina Greither: ,,Es werden ausschliesslich
gepriifte Materialien von hochwertigen Her-
stellern verarbeitet, die auch fiir spiter eine
gute Ersatzteilgarantie bieten.”

Orhidea Briegel: ,,Die kompetente Orga-
nisation im Innenbereich, erginzt durch
moderne Technik, macht es méglich, die ver-
einbarten Terminpline einzuhalten. Ich kann
mir vorstellen, das das bei Umbauten immens
wichtig ist, oder?*

Bettina Greither: ,,Fir unsere Zuverlissig-
keit sind wir bekannt. AuBerdem, voll aus-
gerlistet mit modernem Equipment, sauber

und gut sortiert mit Materialien und Ersatz-
teilen bietet der Bettieb eine breite Palette an
Maschinen und Ausriistung und bei unserem
gut ausgebildeten, qualifizierten und geschul-
ten Personal sind die Installationen fur Sanitir,
Heizung, Gas und Ol in allerbesten Hinden.
Es ist uns ein tigliches Bestreben, die grof3t-
mogliche Sicherheit in allen Bereichen zu
gewihrleisten.*

Orhidea Briegel: ,,Jeder von uns hat eingene
Anforderungen, Vorstellungen und Notwen-
digkeiten an seine Sanitirriume. Wie schaf-
fen Sie individuellen Bediirfnisse gerecht zu
werden ?*

Bettina Greither: ,Ob wir vom Bad fiir
Wellness, der Familie, dem FEinzelnen oder
auch vom barrierefreien Bad sprechen, wir
konnen es umsetzen. Wenn Sie wissen moch-
ten, wie Thr Bad aussieht, bevor wir in Threm
bestehenden Raum auch nur einen Hand-
griff getan haben: Dies wird uns durch eine
wunderbare 3D-Planung bei uns im Hause
erméglicht. Damit bleiben bei Thnen kaum
Zweifel, welche Fliesen, welche Armaturen
oder farbliche Gestaltung fiir Sie die richtigen
sind. Unser erfahrenes Team findet mit Thnen
und fiir Sie Thr Traumbad, an dem Sie jeden
Tag Ihre Freude haben werden.*

Orhidea Briegel: ,,Ihre Devis lautet: Lassen
Sie uns gemeinsam Ihr Traumbad fiir die
Erfillung Threr Wiinsche erschaffen.”
Bettina Greither: ,So ist esl“ Investieren
Sie in die Zukunft Threr Heizung! Denn wir
haben fur jeden individuellen Bedarf die
richtige Losung, die Thnen hilft, Energie zu
sparen und IThre Bediirfnisse ausreichend zu
decken.

Orhidea Briegel: ,,OK. Sie sind sozusagen
ein Team von Spezialisten mit austeichender
Erfahrung fir jeden Bedarf.

Bettina Greither: ,,Mit einer Energiebe-
ratung kénnen wir Thnen ganz am Anfang
schon zeigen, welche Investiionen notwendig
sind. Welche Ausgaben fiir Sie welchen Wert
bedeuten. Unsere jahrzehntelange Erfah-
rung, vor allem im Kundendienst und in der
Wartung von Heizungsanlagen jeder Art und
Gr6Be, geben uns die Kompetenz, Sie austei-
chen beraten zu kénnen, welche Anlage fiir
Sie die richtige ist. Wir informieren Sie tiber
die anfallenden Kosten bei Wartung und im

Unterhalt Threr Anlage, bevor sie bei Thnen
eingebaut ist.”

Orhidea Briegel: ,,...und das heisst>*

BG: ,Mir unseren erfahrenen Montage-
teams, bewihrten Herstellern und zuverlassi-
gen Partnern modernisieren wir Thre Heizung
so effektiv und energiesparend wie moglich
flir Sie.

Orhidea Briegel: ,,...und die Vorteile der von
Thnen angeboteten Komplettsanierungen?*
Bettina Greither: ,\Wir planen und koor-
dinieren fur Sie nicht nur Thren kompletten
Umbau. Siehaben zusitzlich auch den Vor-
teil, dal3 Service und Garantie aus einer Hand
sind.*

Orhidea Briegel: ,,Bei Renovierungen, Um-
oder Ausbauten kommt es hiufig vor, dass
man mit den Rohtren durch die Wand oder
den Boden und die Decke muss.*

Bettina Greither: ,,Ja, man kann sich ent-
scheiden, ob man dies durch die Erstellung
eines Durchbruches oder eben einer Kern-
bohrung erreicht. Die Kernbohrung ist
milimetergenau, erschiitterungsfrei und es
entsteht weniger Larm und Dreck. Die Bilder
zeigen Thnen diese Vorteile der Kernbohrung
ganz klar auf.

Orhidea Briegel: ,,Sie fiihren auch Wartung
und Entkalkung durch?*

Bettina Greither: ,, Die Bereitung von Warm-
wasser und Heizung beanspruchen jeder von
uns jeden Tag, Doch mit der Anschaffung der
entsprechenden Geriteistes nicht getan. Auch
die Wartung bzw. Entkalkung der Gerite ist
dringend erforderlich. Um eine zuverlissige
und kostengtinstige Funktion der Anlagen zu
gewihtleisten, sollten Sie diese Arbeiten regel-
miBig durchfilhren lassen., denn ansonsten
drohen lingere Autheizzeiten bei der Warm-
wasserbereitung, héhere Energie- und Brenn-
stoffkosten, Ausfall Ihrer Anlage bzw. kiirzere
Lebenszeit.

Orhidea Briegel: ,,Es gibt auch hoheres
Risiko von Bakterienbildung im Warmwasser-
bereiter?

Bettina Greither: ,,Genau, z.B. Legionellen.
Daher fithren wir gerne Entkalkungsarbeiten
an Elektrospeicher, Wirmetauschern, Heiz-
biindeln aus. Wann wurde Ihre Gasleitung das
letzte Mal auf Dichtheit geprift?

Orhidea Briegel: ,,Ich habe keine. Meine
Nachbarn hatten aber letztes erst Gasalarm.
Die Sicherheit der Gasleitungen und der
dazugehérigen Installationen ist sicher lebens-
wichtigl*

Bettina Greither: ,,Das mogliche Prifer-
gebnis einer nicht gebrauchsfahigen, also
undichten Gasleitung muf3 unsere Kunden in
den meisten Fillen nicht mehr erschrecken.
Die bisher sehr aufwendige Sanierung einer
undichten Gasleitung, woméglich Unterputz
mit Staub und Schmutz verbunden, tagelan-
ger Baustelle und viel Lirm, kénnen wir nun
schnell und sauber erledigen. Wartungen von
Gasetagenheizungen, Gas- und Olkesseln,
Gasraumbheizer ist heutzutage nicht mehr so
aufwendig.“

Orhidea Briegel: ,,Aber Kalk ist wirklich
ein grofB3es Problem! Bei mir ging die Dusche
gar nicht mehr und wir mussten eine Entkal-
kungsanlage einbauen lassen!*

Bettina Greither: |, Hartes, also kalkreiches
Wiasser vergeudet wegen verkalkter Heizstibe
in Waschmaschinen und in Warmwasser-Boi-
lern teure Energie. Kaffeemaschinen verkal-
ken, es kommt zu listigen Kalkspuren auf
Kacheln und Armaturen. Besonders drger-
lich und auch teuer ist der langfristige Effekt:
Rohrleitungen setzen sich zu und fithren
zum ,,Rohr-Infarkt®. Auch hygienisch ist dies
bedenklich, da sich in den Kalkablagerungen,
wie gesagt, die zurecht gefiirchteten Legionel-
len einnisten kénnen. Fir einen kostenlosen
Test der Wasserhirte fordern Interessenten
unsere BWT-Testbroschiire an!*

Orhidea Briegel: ,,Und wie sind Sie erreich-
bar?

Bettina Greither: ,Sie finden uns Mo - Fr
von 8:00 bis 17:00 Uhr und Sa nach Abspra-
che von 9:00 bis 12:00 Uhr in hellem, grof3zii-
gigem Ambiente mit freundlicher Atmophire
in der Pasinger Str. 90 in Gauting. Hier macht
nicht nur uns die Arbeit, sondern auch unse-
ren Kunden der Besuch bei uns mindestens
doppelt so viel Spaf3l‘

Orhidea Briegel: ,,Das kann ich nur so wei-
tergeben. Liebe Leser, schauen Sie mal rein.
Das Team von Greither freut sich tber Thren
Besuch!*

Greither GmbH
Pasinger Str. 90
82166 Grafelfing

Tel: 089 -714 3012
Fax: 089 -719 51 68
info@greither.com

www.greither.com
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GREITHER!

Heizung e Sanitdar e« Konzept

SHK FACHBETRIEB

Komplettsanierung v. Ledungswasserschaden

www.greither.com
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IMPRESSUM
www.orhideal-image.com

Das Orhideal®-IMAGE Magazin ist ein
Cross-Marketing-Projekt der interna-
tionalen Marke Orhideal und erscheint
monatlich als Gemeinschaftswerbung
der beteiligten Unternehmer.
Bezugsquelle: Printausgabe monatlich
bei beteiligten Unternehmen, im ABO, bei
Verbreitungspartnern in D, A, CH erhdlt-
lich. PDF Ausgabe zum Download.
Verbreitungspartner auszugsweise unter:
www.image-magazin.com PARTNER
Endauflage:

je nach Bedarf und Moéglichkeiten limi-
tiert bis maximal 10.000 Printexemplare,
Online-Streuung unbegrenzt in Zeitraum
und Menge

Koordination/ PR-Konzeption:

Orhidea Briegel * Herausgeberin
Orhideal® International

Erlkamer Str. 68 « 83607 Holzkirchen
www.orhidea.de ¢ www.orhideal.com
Direkt Leitung: 0177 - 3550 112

E-mail: orhidea@orhideal-image.com
Supervision - Redaktion:

Angelina Naglic

Motto: Business Haupt'Schau

Liebe Freunde von IMAGE,

es ist soweit - die neue Homepage der Ver-
anstaltungsreine unserer Gastgeberin  Gigi
Pfundmair: www.gigiundgaeste.de ist da.
Hier héren und erfahren Sie mehr von dem
Programm der singenden Wirtin.
Orhideal-Magazin-Sharing® - sich ein Magazin
teilen und sich gegenseitig bekannt machen !
So wird ein eigenes Kundenmagazin bezahlbar
und optimal verbreitet:

Nach diesem Prinzip verteilen die présentierten
& présentierenden Unternehmen das IMAGE
Magazin als schriftiche Referenz aktiv und
ganz persdnlich in ihren Wirkungskreisen, an
ihre Kunden und Geschdftspartner direkt am
Point-of-Sale, durch inre Vertriebsteams, in inren
Kursen und Seminarunterlagen, auf inren Mes-
sesténden, durch monatlichen Postversand, in
ihren RGumlichkeiten, auf inren Hotelzimmern,
auf Veranstaltungen u.v.m. Zur Zeit erreichen
wir auf diese persénliche Weise monatlich Uber
20.000 Unternehmer, Entscheidungstrdger und
Top-Verdiener in D, A & CH als Multiplikatoren.

Ich freue mich, Sie bei unserer Highlight-Ver-
anstaltung 9.11.2010 in der MUnchner Haupt
- zu begriBen und lhnen die charismatischen
- Wirtsleute Gigi und Robert Pfundmair ,,mit viel
Musik" vorstellen zu dUrfen. Neben MUnchner
Originalen und Unternehmern der Ausgaben
2010 freffen Sie auch bundesweites Unter-
nehmertum, das sich Uber neue Vernetzung
freut. Bis dahin,

. D
L L .
&7 .: : I{?ﬂ.’m"‘:wf#?‘
T et i 0 bindagy,

Orhidea Briegel
www.orhideal-image.com/termine

Alle Inhalte basieren auf Angaben der empfoh-
lenen Unternehmen. Das Magazin dient dazu,
auf Persdnlichkeiten und deren Leistungen
aufmerksam zu machen. Bedenken Sie: Alle
Leistungen, die im Magazin empfohlen werden,
kdnnen nicht durch die Experten UberprUft
werden. Empfehlungen bleiben Empfehlungen
und sind keine Garantie fUr die Qualitat einzel-
ner Leistungen und Produkte. FUr die Richtigkeit
der Angaben und Folgen aus der Inanspruch-
nahme empfohlener Leistungen haften aus-
schlieBlich die empfohlenen Unternehmen.

Seitens Orhidea Briegel und der Experten

kann keine Haftung Ubernommen werden.
Nachdruck und Kopie - auch auszugsweise

-, Aufnahme in Online-Dienste und Internet,
Vervielfaltigung auf Datentrdger wie CD-Rom,
DVD usw. nur mit schrifticher Genehmigung
von Orhidea Briegel und der Experten. Fir
unverlangt eingesandte Manuskripte und Fotos
keine Gewdhr.

Die fUr sich werbenden Unternehmen (Exper-
ten) tragen alleine die Verantwortung fUr den
Inhalt und die rechtliche Zuléssigkeit der fUr die
Insertion zur VerfGgung gestellten Text- und Bild-
unterlagen sowie der zugelieferten Werbemittel.
Der Experte stellt Orhidea Briegel im Rahmen
seines Kolumnen-Anzeigenauftrags von allen
AnsprUchen Dritter frei, die wegen der Verlet-
zung gesetzlicher Bestimmungen entstehen
kénnen.

Orhidea Briegel, Int. Orhideal®-Fotocoach, Dipl.- Public
Relations Fachwirtin (BAW), ist Mitglied der Deutschen
Public Relations Gesellschaft (DPRG e.V.), Member of
Board of Excellence und Veranstalterin der Kunst-



