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Historische Dampfziige und wiirdige Oldtimer fahren
in Sternfahrten nach Augsburg und treffen sich dort
zu einem Fest der Nostalgie mit Blick hinter die
Kulissen der Griinderzeit. Am 24. Juli 2010 kénnen Sie
wieder dabei sein. Mit historischen Dampfziigen, mit
Ihrem Oldtimer und als Gast bei der Show rund um
die Dampflokira im historischen Bahnpark Augsburg.
Durch friihzeitige Planung kénnen Sie Ihre Giste als
Gruppe mit besonderen Arrangements ganz individu-
ell, zum Beispiel mit einer Oldtimerbusbegleitung, an
diesem Erlebnis teilhaben lassen.

,,Im Mirz 1930 kam bei einer illustren Dinner-Party in Cannes
die Frage auf, ob es mdglich wire, den bertihmten Blue Train mit
einem Automobil auf der Strecke von St. Raphael nach Calais
zu schlagen. Lebemann Woolf Barnato wettete spontan 200
Pfund, dass es ithm am Steuer seines Bentley Speed six gelingen
wiirde, nicht nur vor dem Zug in Calais anzukommen, sondetn
bereits in seinem Londoner Club zu sitzen, wenn der Blue Train
erst in den franzosischen Hafen einfahren wiirde. Die Wette
wurde angenommen, und als der Blue Train um 17:45 Uhr am
nichsten Tag den Hauptbahnhof in Cannes vetliel3, startete
auch Barnato und sein Beifahrer, der Golfer Dale Dale Bourne
im Bentley Speed Six. Auf den rund 300 Kilometern von
Cannes nach Lyon verlangsamten schwere Regentfille das Fort-
kommen der beiden Minner erheblich. Trotz dichten Nebels
rund um Paris und einer Reifenpanne kamen Barnato und sein
Beifahrer morgens um 10:30 Uhr in Calais an. Zu diesem Zeit-
punkt hatten Sie bereits 900 Kilometer bei einer Durchschnitts-
geschwindigkeit von rund 70 km/h hinter sich gebracht. Eine
beachtliche Leistung bei den damaligen Stra3en, die eher Schot-
terpisten glichen. Nach der Kanaliiberquerung mit einem Schiff
setzten sie ihren Wettlauf gegen die Zeit auf der englischen Seite
fiir knapp 120 Kilometer fort. Um Punkt 15:20 Uhr erreichten

Orhidea Briegel Herausgeberin und Expertin fir ImageDesign présentiert...

wehdes objektiv gesehen

Die Legende lebf!

Nach dem groBen Erfolg in diesem Jahr wird die Rail & Road Klassik
auch 2010 wieder fur besondere Erlebnisse sorgen...

Sie Thr Ziel und parkten den Speed Six vor dem Conservative Club
in der St. James® Street in London. Vier Minuten spiter fuhr der
legendire Blue Train im Bahnhof von Calais ein®.

Diese und ahnliche Geschichten aus vergangener Dampflokzeit
befliigelten die Initiatoren Bernd W. Dornach, Markus Hehl und
Armin G6tz vom Bahnpark Team. Nach rund einjahriger Vorbe-
reitungszeit wird die Legende wieder aufleben. Am 24. Juli 2010
startet ein neuer Wettbewerb Rail and Road Klassik. Mit Fahrgisten
in historischen und modernen Ziigen aus tiber 100 Bahnhéfen aus
ganz Deutschland, die sich aus allen Himmelstichtungen mit Oldt-
mergruppen auf der Strale messen und zu einem illustren Fest im
historischen Bahnpark Augsburg treffen.

Das erwartet Sie bei der RAIL & ROAD KLASSIK SHOW am 24. Juli 2010

Get together Vorabendprogramm / Ganztdgige Dampfzug-Pen-
delfahrfen vom Hauptbahnhof zum Bahnpark / Oldfimer-Busbe-
gleitung zu den Dampflokiberholungen / Die Original Raptors
Chear-Leaders begriBen die Gaste im Bahnpark / SpaB- und
Geschicklichkeitswettbewerbe rund um die Dampflokéra / Paral-
leleinfahrten der Dampflokomotiven und Oldtimer / Oldtimerbou-
levard und Concour d'Elegance / Wartung der Dampflokomotiven
wie vor 50 Jahren / Historische Dampflokschmiede in Betrieb / FOh-
rungen durch das Bahnpark-Museum und Rundhaus Europa / Die
Kinderdampfeisenbahn dreht inre Runden um das Bahnpark-Hotel
/ Dampfzugfahrt rund um Augsburg / GroBe Siegerehrung der Wett-
bewerbe / Die Bahnpark-Gastronomie sorgt ganztétig fUr Speis und
Trank / Stdnde fUr Eisenbahn- und Oldfimerfans und solche, die es
werden wollen / Affraktive Hotel-Wochenendprogramme

UNI MARKETING Service Geschdaftsfihrungs GmbH
Postfach 22 01 66 « 86181 Augsburg

Tel. +49 (0)821 650 759 - 0 * Fax +49 (0)821 650 759 - 100
www.railandroad.de
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2010 startet der \X’Et'tbewerb

wieder neu!

Get Together Freitag, 23.07.2010
Wettbewerb mit Oldtimer-Boulevard

und Gala-Abend Samstag, 24.07.2010
Concours d Elégance Sonntag 25.07.2010
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Versetzen Sie sich mit Inrer Gruppe zurUck in die Wirtschafts-
wunderzeit. Sie erhalten ein maBgeschneidertes Programm.
Sie durfen im historischen Bahnpark Augsburg immer etwas
mehr erwarten. Fahren Sie mit |

Bei der neuen Ausschreibung dieser auBergewdhnlichen
Rallye steht nicht mehr die Schnelligkeit im Vordergrund. Viel-
mehr geht es darum, den Genuss des Reisens urspringlich
zu definieren. Demnach ist der Weg das Ziel und dabei wird

A das intensive Erlebnis fur Gaste und Akteure an diesem Tag
im Vordergrund stehen.

Oldtimer-Rallye: Verschiedenste Fahrzeuggruppen spezieller Marken-Club's und Vereinigun-
gen fahren in Form einer Sternfahrt nach Augsburg. Ihre individuellen Strecken Uberschnei-
den sich mit verschiedenen Dampfzigen, welche parallel zu den Oldtimern am Ziel einlaufen.
Fahrzeughalter ohne Rallye-Ambitionen kénnen ihr Fahrzeug ebenfalls am Ziel présentieren.

Dampfzugfahrten: Mehrere Dampfzige starfen am Morgen des 24.07.2010 von Chemnitz,
Frankfurt, MUnchen, sowie Stuttgart und freffen sich gemeinsam im Bahnpark Augsburg. Die
Dampfzige sammeln die Gdaste entlang der StreckenfGhrung der Oldfimer-Rallye ein und
begleiten diese auf einer Zeitreise durch die Welt von gestern nach Augsburg.

Stilvoller Aufenthalt am Ziel: Den ganzen Tag Gber laden alle Dampflokhallen im Bahnpark in
authentischer Atmosphdre zum gemutlichen Beisammensein sowie zu Benzin-Gesprdchen bei
kulinarischer Verpflegung ein.

Bleibende Erinnerungen: Wenn dann nach einem ereignisreichen Tag die angereisten Gdaste

wieder an lhren ,,Heimatbahnhofen' aus den Dampfzigen oder Inren Oldtimern aussteigen,
werden Sie ein unvergessliches Erlebnis aus Augsburg mit nach Hause tragen.

www.rdilandroad.de
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Die Kolumne

Der Energieausweis

ist seit 2008 Pflicht fir dltere
Wohngebdude. Ab 1/2009
braucht jeder Immobilienbe-
sitzer einen Energieausweis.
Fir Gewerbebauten beginnt
die Pflicht ab Juli 2009.

EMERGIEAUSWEIS . o

S—

Mehr dariber erfahren Sie bei
mir online oder in der IMAGE
Ausgabe Mai 2009 (siehe
orhideal-image.com/magazin
im ARCHIV 2009)

Besuchen Sie mich auf
der Heim + Handwerk am
Orhideal-IMAGE Stand.

Dr. Adalbert Sauter
Geschdftsfuhrer « Fachautor

SOL-Century GmbH
Spoéttingerstr. 2 b

86899 Landsberg/Lech
Tel. +49(0)8191 - 9857483
Fax. +49(0)8191 - 9857484
sauter@sol-century.eu
www.sol-century.eu

Dr. Adalbert Sauter Experte fUr Energiegewinnung prdsentiert...

Der beste Preis am Markt

Interview uber das Berufsbild Immobilienmakler

Woran erkennt ein Eigentiimer oder Verwalter einer Immobilie die Professionalitit
eines Immobilienmaklers?

,»Es liegt ja auf der Hand: Die Arbeit eines Immobilienmaklers nimmt dem Anbieter einer
Immobilie die zeitraubenden Anfragen und Besichtigungen von Interessenten ab und hilft
ihm schnell und zielotientiert Giber birokratische Hirden hinweg Immobilien sind kein
Massenprodukt. Jede Immobilie ist in Sachen Lage, Zustand, Ausstattung, Alter usw: ein
Einzelfall, fir den es keine Gebrauchsanweisung gibt. Das Tagesgeschift des Maklers ist es,
sich mit diesen komplexen Fragen rund um die Immobilie zu befassen. Ein kompetenter und
seridser Immobilienmakler, wird Thre eigenen Wiinsche mit dem realistisch erzielbaren Exrgebnis
abgleichen und Ihr Kauf- bzw. Vermietobjekt so am Markt anbieten, dass es nicht unter Wert
verkauft wird oder, weil es zu teuer angeboten witd, zu einem ,,Ladenhiiter* avanciert und somit
den Verkauf der Immobilie gefdhrden wiirde.

Das Berufsbild des Maklers ist nicht geschiitzt. Wie gehen Sie damit um, dass jeder
sich Makler nennen kann?

»lch finde, der Markt regelt alles. Das Berufsbild des Immobilienmaklers wird immer
umfangreicher. Mit der Beschrinkung des Maklers, sich ausschlieBlich auf das einfache
Nachweisen von Immobilien zu konzentrieren ist es nicht mehr getan. Makler erstellen fundierte
Marktanalysen, prifen Objektunterlagen und geben wertvolle Hinweise zum Kaufvertrags- und
Mietrecht und helfen, die passende Finanzierung zu finden. Als Immobilienmakler steht man
immer in einer bilateralen Monopolbeziechung zwischen Anbieter und Interessent. Das heif3t,
der Immobilienmakler muss gemeinsam mit dem Anbieter einer Immobilie eine Preisfindung
erarbeiten zu dem dieser beteit wire zu verkaufen, sowie mit dem Interessenten den Maximalpreis,
den er bereit wire zu zahlen, festzulegen. Diese Gratwanderung zu finden ist der schwierigste
Teil des Immobiliengeschifts, da beide Seiten den méglichst gréBten Anteil der Preisdifferenz
fur sich verbuchen méochten.

Die Kunst eines seridsen Immobilienmaklers besteht darin, keinen der Vertragspartner zu
tbervorteilen, sondern zu versuchen, das anstehende Immobiliengeschift immer mit einem
gegenseitigen Vorteil beider Parteien abzuschlieBen.*

Ich brauche keinen Makler, héren Sie sicher oft?

,»Was ein Makler kann, kann ich auch.” wird oft gesagt, sowohl von Verkdufern, Vermietern als
auch von Kiéufern. Dazu kann man nur sagen: Viel Gliick! Mithilfe des Immobilienmaklers den
besten Preis am Markt zu finden, ist die schnellste und einfachste Losung, als in der Isolation
der eigenen Betroffenheit an der Immobilie zu verzweifeln. Dabei wird oft vergessen: Sie als
Verkiufer/Vermieter haften fiir alle Thre Aussagen, auch die angeblich nicht gewussten! Der
Kiufer/Mieter ist hier fein raus, ficht ein Kiufer/Mieter den Kauf- bzw. Mietvertrag wegen
unrichtiger Angaben an, wird der Vertrag riickabgewickelt oder im schlimmsten Fall kommt es
zum Rechtsstreit. In diesem Fall sind sdmtliche Kosten vom Verkiufer/Vermieter zu tragen.*

Warum bestehen Sie auf dem Alleinauftrag?

,»Mit einem Makleralleinauftrag verpflichtet sich der Makler innethalb der Vertragslaufzeit zu
intensiven Bemtihungen, um den gewtinschten Kauf oder Verkauf zu einem guten Abschluss
zu bringen. Zu den Aufgaben eines Maklers zdhlt, dass er auf eigene Kosten angemessene
WerbemaBnahmen durchfithrt. Im Gegenzug dazu verzichtet der Auftraggeber darauf, andere
Makler oder Diritte einzuschalten. Der Makler stellt bei einem Alleinauftrag sein komplettes
Fachwissen, seine Verbindungen und Marktkenntnisse sowie die Kenntnis der kompletten
Abwicklungsmodalititen eines Immobiliengeschifts in den Dienst seines Kunden.

Ohne Maklerauftrag besteht von Seiten des Maklers dem Verkiufer gegeniiber keine besondere

Verpflichtung die Verkaufsabsicht des Verkaufers besonders voranzutreiben, da die Vermarktung
einer Immobilie immer mit hohen Einsatzkosten und viel Arbeitsaufwand verbunden ist.
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Unverhohlen direkt, erfahren und fair:
Brigitte Wiegand kennt sich im
Immobiliengeschd&ft aus und will das
Klischee nicht bedienen.

Er kann in Ruhe abwarten, ob sich zufillig ein
geeigneter Interessent meldet. So blockieren
Sie sich selber, wenn Sie meinen, der Makler
witd fiir Sie titig,

Werden dazu noch verschiedene Makler parallel
beauftragt, besteht die Gefahr, dass eine von
mehreren Maklern angebotene Immobilie in
den gleichen Medien mehrfach angeboten wird
und dies teilweise sogar mit unterschiedlichen
Preisangeboten. Das lisst weder die Immobilie
selbst noch die Verkaufsabsichten —des
Vetkdufers als besonders vertrauenswiirdig
erscheinen. Nur beim Alleinauftrag steht dem
Kunden die volle Maklerleistung und das
Interesse des Maklers zu, das Objekt so schnell
wie moglich zu verkaufen.*

Zusammenfassend ist festzustellen, dass
die BeauftragungeinesImmobilienmaklers
Ihres Vertrauens in der Regel zu
differenzierter  Ubereinstimmung  der
Zielvorstellungen fithrt und damit in der
Quintessenz ein solides erfolgsorientiertes
Ergebnis erreicht wird.

Ihre Brigitte Wiegand

WIEGAND-Immobilien

Telefon 089 — 791 00 416

Fax 089 —791 00 415

Mobil 0173 — 930 40 22

e-Mail: info@bgw-immobilien.de

www.bgw-immobilien.de
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Sie erhalten Orhideal® IMAGE bei unseren Magazinmitwirkenden,
2000 Verbreitungspartnern und folgenden offenen Veranstaltungen 2009:

17.September GroBes Orhideal-BusinessEvent “PODIUM der STARKEN MARKEN" im Bay Hof **** MB

19+20.September www.heilertage.de IMAGE-Infostand
24 September www.unternehmertag-bayern.de IMAGE-Infostand

10.Oktober »1ag der offenen TUr" zum 5-j@hrigen Jubildum unseres Kooperationspartners

ImageFoto: © www.orhideal-image.com

Fa. JASIT

Alexandra Bergendahl (Juristin) und Stefan Hartung (Diplom-Informatiker)
grindeten gemeinsam mit dem Diplom-Kauffmann Jérg Hartung 2004 das
in MUnchen ansdssige Familienunternehmen JASIT. Aus dem ehemaligen
[T-Dienstleistungsunternehmen ist inzwischen ein Beratungsunternehmen
geworden, bei dem Grinderinnen und Grindern ab der ersten Stunde eine
Anlaufstelle fUr ihre Fragen und Noéte finden sowie aktive UnterstUtzung beim
Aufbau der Selbstandigkeit erhalten. Kleine und mittelsténdische Unterneh-
& men (sog. ,KMU"), vielfach Inhaber gefUhrt, sind die Hauptkunden des agilen
\ /TN RN AW Teams. Das Besondere: das junge Beraterteam vereint juristisches, informati-
onstechnisches und unternehmerisches Know-how
zum Nutzen seiner Kundinnen und Kunden. Aus den
so unterschiedlichen Welten ,,Vermarktung" und ,,Unternehmens-IT* wird hier ein ganzheitlicher
Beratungsplanet. Die Kunden profitieren dabei von der Arbeit des Teams in einem Netzwerk von
bewdhrten Partnern und Spezialisten.

Eine ausgefallene und héchstinteressante Spezialitét des JASIT-Universums: hier weill man auBer-
dem auch, wie man erfolgreich BUcher macht! Beispiele dafr sind die beiden FachbUcher, die
aus der Feder der Grinder von JASIT stammen. ,,Bilanzanalyse mit MS Access", erschienen bei
Gabler-Viewieg im Sommer 2004 und aktuell ,Datensicherheit zu Hause und unterwegs- mehr
Schutz fir Handy, Notebook & Co.", erschienen Okfober 2008 im DIN-Verlag Beuth.

Wer das Team noch nicht kennt, hat am Samstag, 10. Okfober 2009 Gelegenheit dazu: JASIT
feiert sein 5-jahrige Jubildum mit einem ,,Tag der offenen TUr" unter dem Motto ,,Mit Biss in die
Zukunft*,

Grinderinnen und Grinder, Jungunternehmerinnen und Jungunternehmer, Freiberufler und interessierte Menschen sind
eingeladen, diesen Tag mit JASIT zu feiern. Im Programm vorgesehen sind Impulsvortrdge fachversierter Dozenten, eine
Info-Bdrse fUr Grinder und Jungunternehmen, eine Buch-Verlosung ,,for Charity", freies Netzwerken und ein kulturelles
Highlight, das den Tag abrundet. Natirlich wird auch fir das leibliche Wohl der Besucherinnen und Besucher gesorgt
werden! Der Eintritt ist frei.

Jasit Berater- und Systemhaus oHG

Bergendahl & Hartung & Hartung

Friedenheimerstr. 60 ¢ 80686 MUnchen

Tel.: +49 (089) 546 388 12 « Fax: +49 (089) 570 038 57 o
E-Mail: alexandra.bergendahl@jasit.de WWW.JOSIT.de

Orhideal® IMAGE ¢ Das Businessportrait-Magazin fUr Pré&sentation & Cross-Marketing

BUhne frei fur Vordenker & Umsetzer, Etablierte & Grinder aus dem
Mittelstand: Wir freuen uns, Sie mit lhrer STARKEN MARKE auch online in
unserer XING-Gruppe ZU begriBen !

Hier vernetzen wir interessante Unternehmer aus unserer IMAGE-Plattform
www.orhideal-image.com. Sie kdnnen sich jetzt schon kostenfrei eintfragen.
Herzlich Willkommen und viele gute Kontakte winscht Orbidea Briege!

15.0ktober GroBes Orhideal-BusinessEvent “PODIUM der STARKEN MARKEN" im
NOVQOTEL MUnchen Freising Airport  anlésslich ,IMAGE TECHNIK & INNOVATION®
09.November www.visionsummit.org ¢ another wall to fall ¢ Hier erhalten Sie Orhideal IMAGE
in den Teinehmerunterlagen.
25.-29.November Heim+Handwerk. Bauen , Wohnen, Einrichten. Neue Messe Minchen.
IMAGE-Infostand

im November SONDEREDITION Orhideal® & VITAL ¢ Einladung mit Termin demnd&chst online

Wir prasentieren Ihnen hier zahlreiche Trendsetter aus der Gesundheitsszene,
wie zum Beispiel Marion Ehlers, LifeKinetik:

Nicht nur in Gedanken in Bewegung

Gehimjogging ist fotal im Trend. Die Gedanken fit zu halten
ist ein Thema fUr Jung und Alt. Mit allerlei technischem Gerait
werden die kleinen grauen Zellen frainiert und die Erfolge
dabei sind messbar.

Wer jetzt einen Schritt weiter gehen will, der kann dies im
wahrsten Sinne des Wortes, denn die zerfifizierte Trainerin
Marion Ehlers aus Olching setzt mit inren Ubungen neue
Herausforderungen: Kopftraining und gleichzeitig einen Ball
fangen? Wenn die Bewegung gezielt auf Abruf verbunden
mit einer Aufgabe erfolgen soll, hat unser Gehirn noch viel
mehr zu fun, als einfach nur zu fangen.

ImageFoto: © www.orhideal-image.com

Bei Marion Ehlers bekommen Sie Zahlen, Buchstaben, Farben und Formen ,,an den Kopf geworfen' und durfen zeitgleich
gezielte Kérperbewegungen machen. Klingt einfach? ... dann kommen Sie doch einmal zu einem ihrer ,Schnupper-
abende" und testen Ihre Fahigkeiten. Es hort sich einfacher an, als es ist.

Die Gehirn- und Kérpertrainerin nennt es 1-A-blau ... fang, spring, schau! und bringt Kérper und graue Zellen in Form. In
regelmdaBigen Veranstaltungen kdnnen Sie durch ein derartiges Training das erhalten und sogar steigern, was heute in
jedem Alter gefragtist: Schnellere Wahrnehmung, bessere Merkfahigkeit, leichteres Lernen, verbesserte Lese- und Schreib-
fahigkeit, effektiveres Erreichen beruflicher Ziele ... also insgesamt ein erfolgreicheres und leistungsfé@higeres Leben - privat
und beruflich. Wenn Sie also ndchstes Mal bequem auf der Couch Gehirnjogging praktizieren - es geht wesentlich besser
mit Kérpereinsatz und macht zudem noch richtig viel SpaB.

,Denken ist wie Rudern gegen den Strom, sobald man aufhdrt, freibt man zurick.*

LifeKinetik ist gewinnbringend fur Alle!

* Kinder und Jugendliche, die sich in der Schule verbessern mdchten, frdhlicher, ausgeglichener & selbstbewusster sein wollen.
* Erwachsene, die im Beruf oder Allfag leistungsfahiger, kreativer und stressresistenter sein wollen.

* Senioren, die kdrperlich und geistig fit bleiben oder ihren Fitnessgrad steigern wollen.

* Sportler, die fUr ihren Sport Koordination und visuelle Wahrnehmung verbessern wollen.

Weitere Infos im Internet: www.1-a-blau.de oder unter 08142 - 44 70 33
Marion Ehlers - Mitglied im Bundesverband fUr Ged&chtnistraining e.V.
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Podium der Starken Marken

Das groBe Orhideal® Business Event

Podium der
Starken Marken

anlasslich der Sonderausgabe Technik & Innovation

o amDo., 17. September 2009
wia befoutvon e sresavace. . Location: bayerischerhof-online.de
Mitherausgeber der Rubrik ,,Wirtschaft aktuell* Eiﬂ|OSSZ Ob ]6 Uhr _ ]9 Uhl’

Best Western Premier Bayerischer Hof Miesbach

Oskar-von-Miller-Strasse 2-4 83714 Miesbach

Eintritt mit Anmeldebestatigung freil !

ANMELDUNG:

Ihre Anfrage zur Aufnahme auf die Gasteliste senden Sie mit Ihren vollstandi-
gen Kontakidaten + Branche (! auch von den Begleitpersonen !I!) an:
orhidea@web.de

Wirtschaftsberatung Briegel

neutrale Honorarberatung zu allen Bei Aufnahme auf die Gdsteliste erhalten Sie eine RUckbestatigung, sofern Ihre Bran-

Finanzthemen www.whb-briegel.de che im Gastemix nicht bereits Ubemreprdsentiert ist. Bitte beachten Sie auch die Teil-
nahmeregeln online.

Vordenker, Entwickler, Erfinder und

Sie mochten lhr Business prasentieren? Sprechen Sie mich an.
Innovatoren, Produzenten. Wie Sie IMAGE nutzen kénnen, lesen Sie auf

Im IMAGE TECHNIK & INNOVATION. www.orhideal-image.com unter Magazin siehe PARTNER
Orhidea Briegel, Plattforminitatorin Tel: 0177 3550 112

Sind Sie mit lnrem Produkt oder techni-
schem Konzept lhrer Zeit voraus?
Wir prasentieren Sie gerne.

Info unter orhidea@orhideal-image.com WWW, Ol'h id eal = image.com

Orhideal® IMAGE ¢ Das Businessportrait-Magazin fUr Présentation & Cross-Marketing
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Christine Schwertner
Immostyling Schwertner
Geschiftsfrau des Monats

ladt ein zum BusinessTreff

Podium der Starken Mk



Viele Makler schwdren
bereits auf den
Verkaufsbeschleuninger
,Homestaging"

Orhidea Briegel Herausgeberin und Expertin fir ImageDesign présentiert...

wehdes objektiv gesehen

Uber ,,gefUhlte* Werte

Christine Schwertner, Inhaberin der Homes-
taging Agentur Immostyling-Schwertner,
kennt die Problemzonen bei der Immobi-
lienprisentation und bietet Homestaging
im gesamten GroBraum Minchen an. Sie
beschreibt es so: ,,Der bisherige Mieter ist
weg, Fotos sind gemacht, die Wohnung ist
inseriert, der Verkaufspreis angemessen, die
Besichtigungen koénnen losgehen. Doch die
Interessenten wandern eher ratlos durch die
leeren Riume und melden sich danach nicht
wieder. Monate spiter steigt der Frust und
damit die Bereitschaft den Preis zu verrin-
gern, also Geld zu verschenken.®

Die Arbeit von Homestaging Agenturen,
besteht aus der sorgfiltigen Vorbereitung
von bewohnten und leerstehenden Immobi-
lien auf den Verkauf, um sie schneller und zu
einem besseren Preis verkaufen zu konnen.
Dazu wird im Objekt ein ansprechendes,
kiuferfreundliches Ambiente geschaffen,
das die Vorstellungskraft der Interessen-
ten unterstitzt, sich selbst darin wohnen
zu sehen. Der Immobilienkauf ist meist
cine Entscheidung aus dem Bauch heraus.
Nur wenn sich die potenziellen Kdufer auf
Anhieb wohl fihlen, interessieren sie sich
weiter fiir das Objekt. Selbst die interessan-
teste Immobilie ist schwer zu verauBern,
wenn im Internet keine aussagekriftigen
Fotos zu sehen sind, oder die Prisentation
zu den Besichtigungsterminen nicht stimmt.
Oft reichen schon kleine Verinderungen der
Einrichtungssituation (z.B. Bilder, Vasen,
Stoffe), um eine beeindruckende Wirkung
zu erreichen.

An der Lage einer Immobilie lsst sich nichts
andern, aber Art und Qualitit der Prisenta-
tion haben einen entscheidenden Einfluss
auf den Verkaufserfolg.

Ist eine Immobilie nach einem halben Jahr
noch nicht verkauft, senken viele den Ver-
kaufspreis um mehr als 10.000 Euro oder

manchmal sogar noch mehr. Die Kosten
fiir Homestaging sind bei weitem niedriger!
Die Chancen auf einen schnelleren Verkauf
dagegen aber deutlich héher! Homestaging
beginnt mit einer griindlichen Besichtigung
des Objekts und der Erstellung eines detail-
lierten Aktionsplanes. Dieser Malnahmen-
katalog zeigt den Renovierungsbedarf auf
und empfiehlt individuelle Optimierungs-
moglichkeiten. Die Eigentiimer entscheiden
selbst, wieviele und welche der vorgeschlage-
nen Mafinahmen umgesetzt werden. Diese
reichen von kleinen Renovierungsarbeiten
iber das Neuarrangieren der vorhandenen
Einrichtung bis hin zur voriibergehenden
Ausstattung mit neuen Mdébeln und Acces-
soires. Bei Bedarf werden auch notwendige
Handwerker, Reinigungsfirmen oder Girt-
ner vermittelt.

Eine Immobilie wird nur dann verkauft,
wenn sie positiv auffillt und aus der Menge
der Angebote heraussticht. Der ,,Haben-
Wollen-Effekt“ muss beim Interessenten
ausgelost werden. Und dann soll sie schlieB3-
lich auch beim Besichtigungstermin iber-
zeugen und begeistern. Zudem mdochte sich
kaum jemand ,,Arbeit kaufen®, sondern
ein Objekt erwerben, das bereits moglichst
seinen Vorstellungen entspricht.

Eine gute Homestagerin sorgt dafiir, dass
zuerst Mingel beseitigt werden und danach
erst mit dem Staging begonnen wird. Der
Kiufer bekommt also ein weitgehend reno-
viertes Objekt, das er gleich bewohnen und
genief3en kann ohne noch viel Zeit und Geld
investieren zu mussen.

Der Kiufer wird sicherlich mehrere Objekte
besichtigen, bevor eine Kaufentscheidung
getroffen wird. Am besten wird ihm jenes
helle, einladende Objekt mit der geschmack-
vollen, schicken Ausstattung, in Erinnerung
bleiben, die dazu anregt im Geiste schon die
ganze Immobilie einzurichten!

Alle ImageFotos & Titelstory: © www.orhideal-image.com

Immostyling Schwertner
Christine Schwertner

Erdinger StraBe 27a

85356 Freising

Tel. 08161 5336883

Fax 08161 5336885

Mobil 0151 57948876
immo@styling-schwertner.de

Ein edles, stilvolles Ambiente hebt den ,,gefiihlten Wert
einer Immobilie erheblich. Ist die Einrichtung geschmack-
voll und gepflegt, tibertrigt ein potenzieller Kdufer diese

Eigenschaften unterbewusst auf den Gesamtzustand des
Objekts.

Eine sorgfiltige Vorbereitung der Immobilie durch
Homestaging nimmt einem Interessenten die Argumente,
dafur den Preis zu drucken.

Wozu Geld verschenken? Dann sollten Sie sich witklich
,»die Braut schén machen lassen®. So wird der erfolgrei-
che Immobilienverkauf einer der schonsten Tage in Threm
Leben. Garantiert!

(Bl

www.immostyling-schwertner.de

Nicht gerade

einladend:
das Wohnzimmer
vorher.

FOhlbar gemutlich:
der gleiche Raum
nach dem
Homestaging.
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Die Kolumne

Uber die GBN Systems GmbH

Die GBN Systems GmioH ist System-
zulieferer und Produzent fUr alle
Bereiche der Maschinen- und
Gerdatebauindustrie mit Sitz in

Buch am Buchrain bei Erding. Das
Unternehmen produziert, entwickelt
und konstruiert mechatronische
Komponenten, Baugruppen und
Komplettsysteme fUr Halbleiterpro-
duktionsautomaten, Produktions-
anlagen fUr optische Datentrager,
Verpackungstechnologie, fUr viele
Bereiche in der Medizintechnik sowie
fUr Logistik- und Warnsysteme und fUr
andere Branchen.

DarUber hinaus ist die GBN Systems
Hersteller von Informations- und
Présentationshardware, den
entsprechenden Gesamilésungen
sowie von Sicherheitsbeleuchtungen
fUr den Outdoorsportbereich. Alle
Produkte werden entweder nach
Kundenspezifikation hergestellt oder
entsprechend genau den Marktan-
forderungen angepasst. Das Unter-
nehmen wurde im Oktober 1988
unter dem Namen GBN Gerdtebau
Neupullach durch Siegfried Férg
gegrindet und im November 1989
zur GmbH umfirmiert.

Die Prasentationsharrdware von GBN
Systems kommt u.a. auch in Hotels
zum Einsatz.

Siegfried Forg

GeschaftsfUhrender Gesellschafter

GBN Systems GmbH
FellnerstraBe 2

D-85656 Buch / Buchrain
Tel.: +49/(0)8124 5310-11
Fax: +49/(0)8124 5310-20
Mobil: +49(0)172 690 33 38
siegfried.foerg@gbn.de
www.gbn.de

Slegfrled FOI'g Experte fir Mechatronik présentiert...

Hotel Le Méridien Lav, Split
Podstrana, Grlievacka 2a
HR-21312 Split

Tel. (00385) 21 - 500 500

Fax (00385) 21 - 500 705
info-split@lemeridien.com
www.lemeridienlavsplit.com

Hotel des Mondats - de luxe

Anreise per Yacht willkommen. Das Hotel Le Méridien Lav ist 8 Kilometer von der Weltkulturerbestadt Split gelegen und verwohnt
Giste samt Yacht. Aber auch internationale Tagungen sind hier gut aufgehoben. Ich kann Thnen wirmsten empfehlen, sich schnell auf
ein kroatisches Insel-Hopping einzulassen. Le Méridien Lav ist der ideale Ausgangspunkt dafiir.

Die vom 6stetreichischen Generaldirektor Peter Lsch gefithrte Ferienadresse in Podstrana verspricht Strandidylle mit Meerblick. Land
in Sicht. - fur die Entdeckung der tiber 1.200 im kristallklaren Wasser des adriatischen Meeres gelegene Inseln, stehen zwei hoteleigene
Yachten fir luxuridse Entdeckungsfahrten bereit. Ist das Fernweh bei einer Tagesausfahrt mit dem schokoladebraunen ,,Lav Boat™ noch
immet nicht gestillt, bietet sich die Yacht ,,Petar K mit einer Linge von tber dreifig Metern und einer Héchstgeschwindigkeit von
15 Knoten fir Fernziele an. Die kroatischen Stidte Zadar, Pula oder Dubrovnik locken mit modernen Hifen. Bis zu achtzig Yachten
behet] érgt die Grand Matina Lav des zum ,,Besten Hotel Kroatiens* (Wotld Travel Awards 2008) gektirten Hotels. Bei einem Zwi-
sche\jtopp im Le Méridien Lav, Split ist die Aussicht tlirkisblau: beinahe alle der 381 Zimmer und Suiten sind mit Blick auf 800 Meter
Privatstrand gelegen. Auch fiir das kulinarische Wohl ist gesorgt: Ob im vom italienischen Stararchitekten Lorenzo Bellini designten
Restaurant Spalatum oder mit einer Prise Meetluft auf der eigenen Yacht, Kichendirektor Tomislav Niksic ist Experte fiir mediterrane
Gerichte fiir verwohnte Seemdnner und deren Frauen. Aus eigener Erfahrung gesprochen, Sie werden es nicht bereuen.

Herzlichst Orbidea Briegel, Heransgeberin

,.'.r"
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Die Kolumne

Diesmal geht es um Diamanten....

WuBten Sie, dass der blaue ASE-Diamant
fUr Einrichtung mit erstklassigem Design
und perfekter Umsetzung steht? Wenn
der ,.BLAUE" in Ihrem LiebslingsstGck
funkelt, dann war es ihr schreiner asen-
kerschbaumer und sein starkes Team.

g des schreiners
2009

|
Neiglolg! yormerken:
nd 8. Novemoer

Ta

Jetzt
am 7.V

m

show-Pr ogramfy
Portner-PrdsenTo’noﬂ
Sonderschou

Gerald Asenkerschbaumer

GeschaftsfGhrer

Schreinerei Asenkerschbaumer
WaldstraBe 2
84529 Tittmoning-Asten

Telefon: +49 (8683) 8% 88 20
Telefax: +49 (8683) 89 88 25
service@asenkerschbaumer.de
www.asenkerschbaumer.de

Lady von Welt
Brigitte Buiting
halt fUr Sie die

. Westentaschen-
immobilie" bereit:

Die vergangenen
Jahre haben gezeigt,
dass Diamanten (z.B.
im Vergleich zu Gold)
Uberaus wertbestandig
sind. Eine Vermogens-
anlage mit einem
steuerfreien
Wertzuwachs ohne
Folgekosten.

Apropos Feinschliff:
Wenn die Geschdaftfrau
nicht gerade mit Dia-
manten beschaftigt ist,
verhilft sie in Seminaren
Uber Umgangsformen
zus@tzlich zu strahlen-
der Performance.

,,Beim Kauf
ines Diamanten
ist nach den 4
bekannten C wie
Carat, Cut, Color
und Clarity,
das funfte C =

Confidence.*

ImageFotos: © www.orhideal-image.com

Hochkaratige Traume

werden wahr - mit Steppat Diamanten

»Unsere langjihrige Erfahrung als Diamantenhindler mit
direktem Bezug aus siidamerikanischen Diamantminen
und die enge Zusammenarbeit mit Diamantschleifern in
Antwerpen - sowie erstklassigen Goldschmieden sind die
idealen Voraussetzungen fiir die Schaffung kostbarer Dia-
mant - Schmuck - Creationen. Unsere Stirke ist die Fle-
xibilitit.”, erklirt Brigitte Buiting, Geschaftsfithrerein von
Steppat Diamanten. Mit ihrem ,,Résidence Service® tber-
briicket das Unternechmen auch grole Entfernungen zu
Kunden. Ganz besonders geschitzt von einer Klientel mit
gehobenen Anspriichen.

»Lassen Sie sich mit Diamanten zu hochkaritigen Trau-
men verfithren. Der unbezwingbare Diamant unterstreicht
symbolisch Thren Auftritt.”, so ist die Devise. Jedes der
Schmuckstiicke ist ein Unikat und immer mit einer interna-
tionalen Expertise von 1GI oder HRD versehen.

STEPPAT DIAMANTEN
Brigitte Buiting

Schachenweg: 5

D 83229 Aschau / Innerwald
Tel.: + 49 (0)80 57 - 90 45 23
Fax: + 49 (0)80 57 - 90 45 22
Mobil: 0174 7050811

www.steppat-diamanten.de

1983  Thilo Steppat spezialisierte sich auf den Ankauf
von Rohdiamanten in Afrika und Studamerika.

Verkauf am Bérsenplatz fiir Diamanten in

Antwerpen.

2002 Beteiligung an einer Diamantmine in Venezuela.
Die Rohdiamanten werden nach Antwerpen

exportiert und mit Schliff und Zertifizierung

versehen.

2003  Grundung der Firma Steppat Diamanten durch
Brigitte Buiting in Rosenheim, mit der Funktion,
gehobenen exklusiven Diamant-Schmuck,

ohne jeden weiteren Zwischenhandel,

zum Kunden zu bringen.

Orhideal® IMAGE * Das Businessportrait-Magazin fir Prédsentation & Cross-Marketing
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Gemeinsam geht es leichter
zum Geschdftserfolg!

»Markte der Vielfalt" sind regio-
nale Verkaufs- und Infomdrkte.
Hier prasentieren sich selbst-
st@ndig tatige Frauen mit ihren
Dienstleistungen und Angebo-
ten aus allen Branchen.

Den Markt zeichnet auch eine
gute Besucherqualitat aus.

Eine der zahlreichen Marktbesu-
cherin ist Gabriele Knapp:

»lch war Besucherin des Marktes
in Haar. Tolle Ausstellerinnen
und volle Stande, das hat mir
gefallen. Am IMAGE Stand hatte
ich dann ein nettes Gesprdach
und schon bin ich auch hier im
Magazin dabeil”

Fair und gradlinig macht Christel
Forstl es nicht nur renommierten
Unternehmen, sondern auch den
, One-Woman-Shows" mdoglich,
zu einem erschwinglichen Preis-
Leistungs-Verhdaltnis in Kontakt mit
potentiellen Kunden zu freten.

Nd&chste Termine:
19./20. Sept. 09 Stadtsaal Kaufbeuren
24./25. Okt. 09 SchloBberghalle Peiting

Christel Forstl GF

Marktplatz Unternehmerinnen

Fichtenstr. 19

D - 82237 Worthsee
Telefon: 08153 - 98 49 43
Telefax: 08153 - 98 49 41
E-Mail: c.foerstl@m-ui.de

www.m-ui.de
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Christel Forstl Expertin fUr Endverbrauchermessen prasentiert...

3D Portraitshop

Crystallo Magic Moments Forever

Eine besonders schéne Erinnerung sind Fotos in
dreidimensionaler odet zweidimensionaler Qualitit in Glas
gelasert. ,,Die Fotografien nehmen wir in 3D-Qualitit
direkt hier im Crystallo-Shop auf™, erklirt Inhaber Christian
Vogelsang. Wihrend der Aufgenommene nach der kleinen
Foto-Session noch ein wenig in der Umgebung seine
Einkdufe erledigt, wird die Momentaufnahme unterdessen
in einen Kiristall gelasert. Etwa eine halbe Stunde dauert
es, bis man ein wunderschones Geschenk in den Hianden
hilt. Das Portrait ist fur immer und ewig in dem Kristall.
Die mdglichen Glasformen sind mannigfaltig. Es kann
ein Wiirfel sein, ein Quader, ein Witrfel der auf einer
Ecke steht, und von unten beleuchtet wird, genauso wie
ein zierlicher Schliisselanhinger oder sogar eine gréBere
Glasplatte. Fiir einen unbeschwerten Minchenbummel ist
es selbstverstindlich moglich die gefertigten Objekte auch
zu schicken.

Es funktioniert im Ubrigen auch mit den eigenen Vorlagen.
,»Diese konnen uns per E-Mail gesendet oder als Foto oder
auf einem USB-Stick vorbei gebracht werden®, erklirt
der Inhaber. ,,Allerdings sind solche Aufnahmen nicht
dreidimensional und daher ist der Effekt ein bisschen
anders als bei unseren besonderen 3D Fotografien, die wir
vor Ort anfertigen.”

Beliebt sind neben den 2D Portraits und den Portraits
in 3D auch Firmenlogos oder Auszeichnungen von
Vereinen, die als Pokale verwendet werden. Vor allem fur
die Firmengeschenke eignet sich das Verfahren. Sei es
der neueste Autoentwurf, ein Erkennungsmerkmal des
Unternechmens oder ein thematisches Bild wie etwa ein
Zeichenpinsel, alle Motive sind in dieser extravaganten Art
darstellbar und immer ein ganz besonderer
Hingucker. Vor allem das Miinchner Herz
aus Glas ist ein ideales Firmengeschenk,
denn ob zur eigenen Freude oder als
Geschenk, mit jedem ,,Miinchner Herz*
Kauf unterstiitzen Sie eine gute Sache,
nimlich den Bayerischen Blinden und
Sehbehindertenbund e.V. ,,Wer die ganze
Welt aber Minchen und s’Minchner
Herz nicht kennt umsonst ist durch sein
Leben rennt. (Zitat von Max Spiegl)

Crystallo 3D Portraitshop im Untergeschoss der
Galeria Kaufhof am Marienplatz in MUnchen
Kaufingerstr. 1-5 » 80331 MUnchen

Telefon 089 -124 109 82 « Mobil 0152 - 090 343 49

Pressekontakt: Uta Vogelsang Crystallo GmbH
Josef-Zauser-Weg 8a 85375 Neufahrn

Telefon 08165- 6911125

info@crystallo.de ¢ shop@crystallo.de

www.crystallo.de

Tolle Geschenkidee furs Business & Privat:
3D Molfive. Vor Ort gemacht.. oder auf
USB-Stick mitgebracht: ab in den Laser
und schon bald in 3D zu bewundern.

f
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Time to change'!

Der Andrang war groB und die
Anfragen im DELTA Institut fr Chan-
gemanagement & Personlichkeits-
entwicklung in 2009 boomten. Wir
haben es alle gespurt, alle gedacht
und begonnen, danach zu handeln:
JETZTINI Esist hGchste Zeit fUr Verdnde-
rungen in unserem Leben — beruflich,
privat, wirtschaftlich, gesellschaftlich
und fUr unser Unternehmen — TIME
TO CHANGE! Die Wirtschaftssituation
und der Zeitgeist legen es uns allen
nahe: inteligenter, professioneller
und erfolgreicher Wandel ist ange-
sagt. CHANGEMANAGEMENT in
allen Bereichen des Lebens!

Erstmalig hat das DELTA INSTITUT in
2009 Ansatze aus dem CHANGE-
MANAGEMENT o6ffentflich und  fUr
alle zugdnglich in der DELTA OPEN
ABENDREIHE angeboten. Der groBe
Erfolg spricht fUr sich. Darum werden
wir dieses hochaktuelle und sehr
gefragte Thema im Herbst 2009 bei
DELTA OPEN fortsetzen.

Nutzen Sie lhre groBe Chance, sich
auf diesem Weg Change Expertise
zu holen! Bei Fragen und Problem-
stellungen stehen wir lIhnen gerne mit
Raft, Tat und Lésung zur Seite. Rufen
Sie uns an oder kontaktieren Sie uns
Uber unsere Homepage/ Mai !

Gabriele Kowalski M.A.
DELTA GmbH

Institut fir Changemanagement &
Persdnlichkeitsentwicklung

Tel. +49 (0)89 693 79 -452/-475
info@deltainstitut.de
www.deltainstitut.de

Gabriele Kowalski M.A. Expertin fUr Changemanagement présentiert...

Wir laden Sie herzlich zu unseren Veranstaltungen ein!

DELTA 2009

Termine Herbst & Winter

DELTA Seminare

Sa. 24.0Oktober 09 ¢ Thema:
BUSINESS & PERFORMANCE
Ort: Verwohnzeit, Grinwald
Partner: DELTA mit Lydia Steiner

NEU

Ab Oktober 2009 on air:
Gabriele Kowalski
auf

Radio
Arabella_

100,s 105.2

31.10.- 07.11.09 « Thema: PRD®Special:
FUlle leben - reich sein!

Ort: Club Robinson, Cala Serena,
Mallorca, Spanien

Partner: DELTA mit

Nicole Rupp, Geldbeziehung®

Sa. 28.November 09 « Thema:
CHARSMA & AUSSTRAHLUNG
Ort: Verwohnzeit, Grinwald
Partner: DELTA mit Lydia Steiner

DELTA OPEN Abende

Uhrzeit: jeweils ab 19.30 Uhr mit ausgewdhlten Experten
Ort: DELTA Institut, Ludwig-Ganghofer-Sir. 2, 82031 GrUnwald

Di. 29.September 09: Positionierung und Neuorientierung in CHANGEPROZESSEN
Seien Sie CHANGE Gewinner durch optimales Selfmarketing und richtige
Positionierung! Experten: Alexandra Wagner-Kugler u.a.

Di. 27.0ktober 09: Stabilitat in CHANGEPROZESSEN
Sinnfindung in Zeiten des Wandels!
Experten: Andreas Mascha, Dr.med.Hubert Attenberger u.a.

Di. 01.Dezember 09: CHANGEMANAGEMENT
Verdnderung als individuelle und kollektive Lernaufgabel
Experten: sind noch nicht bestatigt

OPEN LOUNGE

Uhrzeit: jeweils ab 19.00 Uhr  Ort: VITAL LOUNGE, PfisterstraBe 7,
80331 MUnchen, mit ausgewdhlten Experten

Do. 20.0ktober 09: SCHONHEIT —

Einheit und Optimierung von Leib, Seele & Geist

Experten: Dr.med. Leila Frohn, Asthetische Medizin

Dr.med. Svenja Giessler, Plastische und Asthetische Chirurgie

Di. 17.November 09: IMMUNSYSTEM —
Hochleistungscomputer, Feuerwehr und Overkill

Weitere Infos unter www.deltainstitut.de
Anmeldungen bitte telefonisch: 089 - 69 37 94 52

Orhideal® IMAGE * Das Businessportrait-Magazin fUr Présentation & Cross-Marketing



IMPRESSUM
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Das Orhideal®-IMAGE Magazin ist das
Kundenmagazin der internationalen
Marke Orhideal. Es erscheint monatlich
als Gemeinschaftswerbung der
beteiligten Unternehmer.
Bezugsquelle: Prinfausgabe monatlich
bei beteiligten Unternehmen, im ABO, bei
Verbreitungspartnern in D, A, CH erhdlt-
lich. PDF Ausgabe zum Download.
Verbreitungspartner auszugsweise unter:
www.image-magazin.com PARTNER
Endauflage:

PDF-Auflage Uber 20.000 Exemplare
PRINT-Auflage 10.000 StUck (bei voller
Zahl von 20 Experten/Autoren)

Koordination/ PR-Konzeption:

Orhidea Briegel * Herausgeberin
Orhideal® International

Erlkamer Str. 68 « 83607 Holzkirchen
www.orhidea.de * www.orhideal.com
Direkt Leitung: 0177 - 3550 112

E-mail: orhidea@web.de

Supervision - Redaktion:

Angelina Naglic, Alexander Briegel

Orhideal-Magazin-Sharing® - sich ein Magazin
teilen und sich gegenseitig bekannt machen !
So wird ein eigenes Kundenmagazin bezahlbar
und optimal verbreitet:

Nach diesem Prinzip verteilen die présentierten
& prasentierenden Unternehmen das IMAGE
Magazin als schriftiche Referenz aktiv und
ganz persodnlich in ihren Wirkungskreisen, an
ihre Kunden und Geschdftspartner direkt am
Point-of-Sale, durch ihre Vertriebsteams, in ihren
Kursen und Seminarunterlagen, auf ihren Mes-
sest@inden, durch monatlichen Postversand, in
ihren RGumlichkeiten, auf inren Hotelzimmern,
auf Veranstaltungen u.v.m. Zur Zeit erreichen
wir auf diese persénliche Weise monatlich Uber
5000 Unternehmer, Entscheidungstréiger und
Top-Verdiener in D, A & CH als Multiplikatoren.

Alle Inhalte basieren auf Angaben der empfoh-
lenen Unternehmen. Das Magazin dient dazu,
auf Persdnlichkeiten und deren Leistungen
aufmerksam zu machen. Bedenken Sie: Alle
Leistungen, die im Magazin empfohlen werden,
kdnnen nicht durch die Experten Uberprift
werden. Empfehlungen bleiben Empfehlungen
und sind keine Garantie fUr die Qualitét einzel-
ner Leistungen und Produkte. FUr die Richtigkeit
der Angaben und Folgen aus der Inanspruch-
nahme empfohlener Leistungen haften aus-
schlieBlich die empfohlenen Unternehmen.

Seitens Orhidea Briegel und der Experten

kann keine Haftung Ubernommen werden.
Nachdruck und Kopie - auch auszugsweise

-, Aufnahme in Online-Dienste und Internet,
Vervielféltigung auf Datentréger wie CD-Rom,
DVD usw. nur mit schrifticher Genehmigung
von Orhidea Briegel und der Experten. FOr
unverlangt eingesandte Manuskripte und Fotos
keine Gewdhr.

Die fUr sich werbenden Unternehmen (Exper-
ten) tragen alleine die Verantwortung fir den
Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit der fir die
Insertion zur VerfGgung gestellten Text- und Bild-

unterlagen sowie der zugelieferten Werbemittel.

Der Experte stellt Orhidea Briegel im Rahmen
seines Kolumnen-Anzeigenauftrags von allen
AnsprUchen Dritter frei, die wegen der Verlet-
zung gesetzlicher Bestimmungen entstehen
kdnnen.

Orhidea Briegel, Int. Orhideal®-Fotocoach, Dipl.- Public
Relations Fachwirtin (BAW), ist Mitglied der Deutschen
Public Relations Gesellschaft (DPRG e.V.), und Veran-
stalterin der Kunstfoto-Ausstellung Orhideal®,,Business-
Profile" mit den Business-Treffs.

Red Carpet For Your Business

ORHIDEAL®

IMAGE

Podium der Starken Marken

Standortmarketing Miesbach
Als Wirtschaftsférderer des Landkreises Miesbbach freue ich
mich, dass der Orhideal-Business-Treff in unserem Landkreis zu
Gastist. Die 17 Stadte und Gemeinden des Landkreises Mies-
bach verstehen sich als Heimat fir Unfernehmen und bieten
im Zusammenspiel von Tradition, Innovation und Kreativitét
beste Voraussetzungen fUr unternehmerische AktivitGten.

Mit der SMG Standortmarketing-Gesellschaft Landkreis Mies-
bach steht den heimischen, aber auch den ansiediungsin-
feressierten Unternehmen ein veri@sslicher Partner zur Seite.
Die SMG unterstUtzt Sie bei der Vermittlung von FiGchen, bei
der Férdermittel- und Finanzierungsberatung, bei Grindung
und Wachstum, bei Kooperationsanbahnung und Techno-
logiefransfer — und nicht zuletzt als Behdrdenlotse bei allen
genehmigungsrechtlichen Fragen. Als aktives Mitglied der
Initiative ,,Europdischen Metropolregion Minchen" ist die
SMG zudem ein Bindeglied fUr Kontakte zu Entscheidern und
Gestaltern im gesamten Wirtschaftsraum MUnchen.

Networking und gemeinsame AkfivitGten stehen auch bei
lhnen im Vordergrund. Dabei winsche ich Ihnen nicht nur
unternehmerischen Erfolg und interessante Projekte, sondern
auch neue und vielseitige Einblicke in die Wirtschaffsstruktur
unseres Landkreises. Oliver Reitz

Club der Geschdiftsfishrer

Wir freuen uns, die Begegnung auf Entscheidereben mit
unserem Club zu ergdnzen. Als Moderator der XING-Gruppe
,Club der GeschdftsfUhrer” winsche ich Ihnen niUtzliche
Kontakte und Impulse. Auch unsere XING-Gruppe dient
als Kommunikationsplattform und richtet sich ausschlieBlich
an GeschdéftsfUhrer. Fir einen GeschdftsfGhrer ist Informa-
fion alles. Ein gutes Netzwerk an kompetenten Partnern
und Gleichgesinnten ist ebenso wichtig, wie einen sicheren
Anlaufpunkt fUr Fragen zu haben. Markus Kopka

Markus Kopka www.ixtelligence.de
www.xing.com/net/clubdergeschaeftsfuehrer

Das groBe Orhideal® Business Event

‘1

Diplom-Geograph Oliver Reitz

SMG  Standortmarketing-Gesell-
schaft Landkreis Miesbach mibH
www.smg-mb.de

Podium der Starken Marken

anldsslich der Sonderausgabe Technik & Innovation

am Do., 17. September 2009

Location: bayerischerhof-online.de

Einlass: ab 16 Uhr— 19 Uhr

Anmeldung erforderlich !
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Foto: © kopka
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