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Orhidea Briegel Herausgeberin und Expertin fir ImageDesign présentiert...

Der SOL-Laden®

Sonnenschutz und Energiegewinnung

Nicht nur fiir den Fachmann tberzeugend: Die Innovation der SOL-
Century GmbH besticht durch eine clevere Kombination aus Sonnen-
schutz und Solaranlage, die Gebdudefassaden nicht nur optisch aufwertet,
sondern durch intelligente Funktionalitit iiberzeugt. Der SOL-Laden®
ist flexibler Sonnenschutz, effiziente Energiegewinnung und optische
Aufwertung in einem System. Dariiber hinaus finanziert sich der SOL-
Laden® regelmiBig von selbst.

Im Zusammenhang mit energetischer Gebdudeoptimierung von
Bestandsbauten ergeben sich fiir Eigentiimer und Nutzer von Gebiuden
sehr interessante Optionen. In Bestandsgebduden sind teilweise Son-
nenschutzverglasungen (passiver Sonnenschutz) vorhanden, die ohne
zusitzliche Kihlung (Klimatisierung) keinen ausreichenden Sonnen-
schutz bieten: Wohnriume und Biirordume heizen sich folglich tagstiber
stark auf. Je gréBer der Glasflichenanteil an Siid- und Westfassaden ist,
umso ausgeprigter ist die Raumerwirmung. In diesem Problembereich
vermindert der SOL-Laden® mit aktivem Sonnenschutz (bewegliche
Elemente) die Raumerwirmung in Gebduden.

Die Solarmodule (Fotovoltaik) werden als Schiebeliden montiert und
kénnen je nach Bedarf und Sonnenstand verschoben und geschwenkt
werden. Dadurch kann stets ein optimierter Wirkungsgrad hinsichtlich
Sonnenschutz und Stromertrag erreicht werden. Im Vergleich zu sta-
tisch-senkrechten Konstruktionen werden so bis zu 25 % hohere Strom-
ertrige erzielt. Die Haltekonstruktionen der verschiebbaren Solarliden
vor den Fenstern und Balkontiiren sind ausklappbar montiert (bei Fen-
ster bis ca. 45 Grad, bei Balkontiir bis ca. 30 Grad). Im Winter, wenn
der Sonnenschutz keine Bedeutung hat, bleibt der Solatladen neben dem
Fenster und der Balkontir.

Dr. Adalbert Sauter
GeschdaftsfGhrer und
Produktentwickler

Der SOL-Laden

als revolutiondre Entwicklung
im Energiebereich ist
egweisend fUr die Erfordernisse
beim Klimaschutz durch
alfernative

Energiegewinnung.

Bestandsbauten werden durch den SOL-T.aden® umwelttechnisch und
gestalterisch nachhaltig verbessert. Die Bandbreite reicht von modern,
funktionell und asthetisch erscheinenden Gebduden bis zu extravagan-
ten Losungen. Gebdudespezifische Lésungen werden von der SOL-Cen-
tury GmbH aus Landsberg in Bayern fachgerecht und individuell geplant
und umgesetzt.

Bei Biirogebduden werden an den Arbeitsplitzen gute raumklimatische
Bedingungen durch Verbesserung des sommerlichen Sonnenschutzes
bei groBen Fassaden-Glasflichen geschaffen. Die Arbeitsbedingun-
gen werden mit aktivem Sonnenschutz zumeist deutlich verbessert. Bei
Raumtemperaturen tiber 26 Grad Celsius nimmt die Unfallhdufigkeit
stark zu, die Konzentrationsfihigkeit der Mitarbeiter reduziert sich bei
etwa 33 Grad Celsius auf circa die Hilfte ihrer normalen Leistungsfi-
higkeit. Aus energetischer Sicht profitieren Unternehmen zusitzlich von
cingesparten Stromkosten fiir Klimaanlagen. Um die Raumtemperatur
um 1 Grad Celsius zu kithlen wird ungefihr zehnmal mehr Energie ver-
braucht, als sie um 1 Grad Celsius zu erwirmen.
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durendes gpjektiv gesehen

Die Kombination aus dsthetischer Fassadengestaltung,

ImageFotos: © www.orhidea.de

Solare Fassadentechnik

Gerade im gewerblichen Bereich besteht ein groBes Sanierungspotential.
Viele Gebdude sind aus den 60er und 70er Jahren. Achtzig Prozent der
Bestandswohngebiude sind ilter als dreiBig Jahre. Die Ara der Biiroge-
baude mit der Stahl-Glas-Beton-Architektur hinterlieB viele Gebaude mit
einem groBen Glasflichenanteil. Mindestens zwei Drittel des Biirogebdu-
debestandes miissten energetisch optimiert werden.

Die neuere Rechtssprechung untermauert die Notwendigkeit einer
energetischen Gebdudesanierung im Wohnungs- und Gewerbebau. In
Gewerbebauten zeigen neuere Urteile zunehmend die Bedeutung der
Arbeitsstittenverordnung zum Schutz von Arbeitnehmern. Insbesondere
Beliiftung, sommerlichen Sonnenschutz von Innenrdumen. Raumtempe-
ratur, Beleuchtung von Arbeitsflichen, das Vermeiden der Blendung an
Bildschirmarbeitsplitzen gewinnen zunechmend an Bedeutung,

L

SOL-Century bedient mit dem SOL-Laden® drei
wesentliche KundenbedUrfnisse:

Klimaschutz:

* Verminderung des eigenen Energieverbrauchs

und CO2-Austosses

* personlicher Beitrag zum Klimaschutz

* erneuerbare Energien anwenden

Lebensquailitat:

* erreichen eines sommerlichen Sonnenschutzes an
Gebduden mit groBen Glasfldchen, damit
geringere Aufheizung der RGume im Sommer

« Wohlfhlfaktor steigern durch bessere Asthetik des
Gebdudes

» Betonen der individuellen Note des Gebdudes,
von modern, funktionell und &sthetisch erschei-
nenden Gebduden bis zu extravagant, um sich
von Nachbargebd&uden abzuheben

Wirtschaftlichkeit:

» Steigerung der Energieeffizienz im Gebdude

» Senkung der Stromkosten durch geringer

ausgelastete Klimaanlagen

« deutliche Steigerung des Vermietungswertes an
Wohnungen und BUros durch Einbau von Solar-
anlagen als gestalterisches Fassadenelement, das
gleichzeitig dem sommerlichen Sonnenschutz und
der Stromgewinnung dient

* Energieertrag durch Fotovoltaik

SOL-Century GmbH ¢ Dr. Adalbert Sauter
Gorlitzerstr. 32 « D-86899 Landsberg/Lech
Tel: +49-8191/9850064 Fax: +49-8191/9734494

www.sol-century.eu
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Die Kolumne

Weitere Informationen
Uber die Garten MUnchen
2008 und Anmeldeunter-
lagen sind erhdltlich bei
Olivera Baro

Projektleiterin

Tel. +49 (089) 949 55-130
E-Mail: baro@ghm.de

Besucherhinweise
Veranstaltungsdauer:

28. Februar — 5. Marz 2008
Veranstaltungsort:

Neue Messe MUnchen,
Hallen A5 + A6
Offnungszeiten:

téglich 2:30 bis 18:00 Uhr

y 2

Olivera Baro
Projektleiterin

GHM Gesellschaft fur
Handwerksmessen mbH

Willy-Brandt-Allee 1

81829 MUnchen

Tel. +49 (0)89 9 49 55 - 130
Fax +49 (0)89 9 49 55 - 139
baro@ghm.de
www.ghm.de

Homing und Cocooning

Karin Stoiber bei der Er6ffnung der Garten Minchen 2007

Wias gibt es Schéneres als ein Stiick Natur
vor der eigenen Haustiir, das fiir Ruhe und
Entspannung sorgt? Cocooning, Wellness
und Homing bezeichnen das aktuelle Frei-
zeitbewusstsein unserer Gesellschaft. Die
Garten Minchen greift diesen Trend auf
und schafft Raum fiir Lebensqualitit im
eigenen Garten. Vom 28. Februar bis 5.
Mirz 2008 findet die Ausstellung fiir Gar-
tenkultur und Pflanzen in den Hallen A5
und A6 der Neuen Messe Munchen statt.
Sieben Tage lang parallel zur Internationalen
Handwerksmesse 2008 werden die GHM
Gesellschaft fir Handwetksmessen mbH
als Durchfithrungsgesellschaft und die FBG
Fordergesellschaft des Bayerischen Garten-
baus wieder fiir ein buntes Angebot sorgen.
Die Besucher erwarten exklusive Konzepte
fur Garten, Balkon und Terrasse, ein viel-
filtiges Sortiment an Pflanzen und Garten-
zubehor, neue Ideen fiir die Gestaltung von
Bade- und Wasserwelten sowie ein breit gefa-
chertes Beratungsangebot.

,Der Stellenwert des Gartens hat sich mit
der Zeit gewandelt™, sagt Olivera Baro,
Projekdleiterin der Garten Miinchen. ,,Der
Nutzgarten von frither ist heute zum Ort
des Riickzugs und der Geselligkeit gewor-
den. Er wird als erweiterter Wohnbereich viel
intensiver genutzt, wobei Wohlfihlen eine
wesentliche Rolle spielt.“ Wie griine Ecken
in richtigen Erholungsoasen umgewandelt

Olivera Baro Projektleitung Gartenmesse Minchen informiert...

werden, zeigen rund 200 Betriebe in den
Ausstellungsbereichen GartenPremium und
GartenMarktplatz.

Der Bereich GartenPremium in Halle A6
erfiillt die Winsche jener Besucher, die nach
stilvollen Losungen fur die Gestaltung ihrer
privaten Griinanlage suchen. In Showgirten
zeigen Garten- und Landschaftsbauer, Land-
schaftsgirtner und Landschaftsarchitekten
individuelle und komplette Gestaltungskon-
zepte. Hierbei wird der Einsatz von interes-
santen Bauelementen wie Kunst im Garten,
Licht- und Wassertechnik nicht fehlen. Am
Tag vor Messeerdffnung pramiert eine Fach-
jury die drei schonsten Showgirten, wobei
Aspekte wie Asthetik, Originalitit und Inno-
vation im Vordergrund stehen. AuBerdem
konnen sich Besucher kostenlosen Rat bei
den Profis holen: Gartenverbinde und staat-
liche Beratungsstellen wie die Bayerische
Gartenakademie sind mit Informationsstan-
den vertreten und beantworten alle Fragen
rund um das Thema Garten.

Der GartenMarktplatz (Halle A5) stellt ein
breites Spektrum rund um Gartenausstat-
tung, Pflanzenzubehér, Werkzeuge und
Technik im Garten vor. Hinzu kommen
Themen wie ,,Bade- und Wasserwelt” sowie
,»Wellness®, die heutzutage immer wichtiger
werden. Zur Produktpalette gehéren nicht
nur Saunaanlagen, Whitlpools, Schwimm-

Fotos: © Gartenmesse

bader und Teiche, sondern auch Gewachs-
hduser, Gartenlauben, Gartenmobel und
Gartengerite.

Wihrend drau3en der Winter noch herrscht,
blitht der Frithling auf der Garten Miinchen
bereits auf. Unter dem Motto ,,China in your
garden® prisentiert die diesjdhrige Blumen-
schau in Halle A6 viele einheimische Pflan-
zen, die ihren Ursprung in China haben,
und gibt neue Anregungen, die die typischen
Merkmale eines chinesischen Gartens ergin-
zen. , Etwa die Hilfte der Pflanzen, die uns
vertraut sind, stammen vom Ursprung her
aus China“, erklirt Lothar Keil, Floristmei-
ster und Gestalter der Blumenschau. ,,Pflau-
men, Kirschen, Pfingstrosen, Rhododendren
oder Chrysanthemen sind nur einige Bei-
spiele davon.”

Bunte Blumenpracht wird bei den Floristen
auf der Garten Minchen 2008 auch nicht
fehlen!

Im Rahmen des ,,Heinz Czeiler Cup®-Wett-
bewerbs, der zum dritten Mal auf der Garten
Munchen stattfindet, messen sich Flotisten-
Auszubildende am Samstag, 1. Marz 2008,
im Wettstreit um die schonsten Blumenar-
rangements. Seit mehr als zehn Jahren gibt es
diesen Nachwuchswettbewerb des Fachver-
bands Deutscher Floristen (Bezitksverband
Miinchen/Obetbayern), der den Preis nach
seinem Ehrenprisidenten benannt hat.

Wissen aus Garten und Natur gibt es bei der
Garten Munchen aus erster Hand. Zahlrei-
che Referenten aus den unterschiedlichsten
Fachbeteichen stehen auf der Biihne der
Halle A6, um interessierte Messebesucher
zu informieren und zu unterhalten. Von der
Gestaltung orientalischer Girten tber den
Umgang mit Hornissen bis hin zum richti-
gen Siden und Pflanzen: hier werden keine
Fragen offen bleiben.

Besuchen Sie un>
am Stand A6.21 9.

Orhideal®-
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for Inr Image und
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Carsten Jebens Experte fr IT & Home Entertainment présentiert...

Habe ich das nicht schon im Wellnessbeteich vom Grand SPA Resort A-ROSA Kitzbuhel
gesehen? ,,Ja, das ist auch ein Kunde von MBM.* bestitigt Valeria Buyanover, Inhaberin
der Firma Summerfield und fihrt fort: ,,Deutschland hat einen gewaltigen Nachholbedarf
an Outdoor Wohnkultur!“ Den Boom hat die Geschiaftsfihrerin frith erkannt. Mit dem
Vollsortiment der extrem erfolgreichen Marke MBM bietet sie in ihrem Griinwalder Store
Exklusives zu fairem Preis-Leistungsverhaltnis.

Der Markenhersteller MBM blickt auf iiber 50 Jahre Erfahrung mit Outdoor Mébeln
zurtck. Die Highsociety von USA, China, Russland lounged schon seit Jahren auf MBM
Moébeln. Nun wird der etwas in Vergessenheit geratene Heimatmarkt zur Zeit mit exklusi-

ageFoto: © www.orhidea.de

Sommerliche Ausblicke

S

ven Stores wie Summerfield neu vernetzt.

ImageFoto: © www.orhidea.de

Valeria Buyanover Summerfield wiinscht IThnen einen loungigen Sommer und freut sich auf Ihren Besuch.
Fa. Summerfield

Valeria Buyanover ¢ Summerfield ¢ Tolzerstr. 37 ¢ 82031 Grinwald
Tel. 089 - 99 98 29 32 « Mobil. 0179 - 77 6404 1
valeria@feel-the-summer.de www.feel-the-summer.de
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Die Kolumne

Privat- wie Firmenkunden werden in
Sachen IT und Home Entertainment
von mir individuell beraten, geschult
und mit Produkten versorgt.

Das bedeutet absolute Covenience
im BUro und im Wohzimmer. Und weil
mit meinem Service alles reibungslos
funktioniert, haben Sie auch mehr Zeit
fUrs Loungen im Garten. Heute zeige
ich Innen die passenden Mdbel dozu.
lhr Carsten Jebens

ImageFoto: © www.orhidea.de

Carsten Jebens

Inhaber

IT & Home Entertainment
Tolzer Strasse 37

82031 Grinwald

Tel. 089 - 649 135 13
Mobil. 0179 - 20 64 467
Fax. 089 - 649 135 15
info@carsten-jebens.de
www.carsten-jebens.de MBM

Fotos: © MBM
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In DELTAs denkendem und
handelndem Fokus stehen die
Optimierung der Organisation
mit allen infernen und externen
Prozessen, und die sperzifische

Entwicklung des Individuums entwickelt, welches neue Malstibe in der  bereits mit SIDOPLEX. flockt weiniger aus und setzt sich das wir tiglich trinken, enthilt und an uns weiter gibt.
mit Schwerpunkt im sozialen, Dokumentation von komplexen Systemen — ENJOY YOUR SEARCH nicht mehr so stark ab. Das schont
intellektuellen, interkulturellen setzt. Durch die ubersichtliche, grafische Wasserrohre und Haushaltsgerdte. Unser Leitungswasser besteht in der Regel zu etwa zwei
sowie menToIeﬂn Bergich. Darstellung der Zusammenhinge werden — sidoplex.net n ) . Dritteln aus Grundwasser und zu etwa einem Drittel aus
DELTA unterstUfzt diesen Ver- die gesuchten Informationen leichter und  pfaffing 3 Auch Pflanzen fGhlen sich mit Oberflichenwasser. aus Seen. Talsperren und dem Uferfil
&nderungsprozess. . . . . memon® Wasser wohl. Sie wach- > > P

schneller gefunden. Die bed?nerfr§m®Che 84564 oberbergkirchen sen besser und sind weniger anfél- trat von Fliissen. Es muss aufbereitet werden, bevor es trink-
Heute stelle ich Innen meinen Benutzeroberfliche ermdglicht cin einfa-  phone +49 8637 986 98 94 lig fOr Krankheiten. In Frankreich bar ist. Nach der Aufbereitung diirfen im Leitungswasser

KooperationspartnerSIDOPLEX
vor. SIDOPLEX ist ein solider
Baustein, um im Unternehmen
Veradnderungsprozesse einzu-
leiten.

Unabhdngig von Ihrer Posi-

Gabriele Kowalski M.A. Expertin fir Changemanagement prdsentiert...

Suchen mit Vergnugen

Wer in seinem Arbeitsablauf Effizienz stei-
gern will, muf3 fir Neues offen sein. Nur
so kénnen sich positive Verinderungen
ergeben. Nehmen wir beispielsweise die
Immobilienbranche, speziell die Baufer-
tigstellung und die anschlieBende Verwal-
tung von Gewerbeobjekten. Haufig ist der
Betrieb eines Gebdudes durch mangelhafte
oder sogar fehlende Dokumentationen der
technischen Anlagen gekennzeichnet. Wie
teuer ist es dann, wenn Dokumentationen
im Bedarfsfall nicht oder zu spit gefunden
werden.

»Wir wollen jedem unserer Kunden die
Moglichkeit geben, Informationen aus
Dokumentationen sicher, leicht und schnell
zuginglich zu machen und somit mehr
Freude am Arbeiten generieren.” Getreu
dieser Vision haben die Spezialisten von
SIDOPLEX ein webbasiertes Werkzeug

ches und zielgerichtetes Arbeiten. Ab sofort
gehort  stundenlanges  Nachschlagen in
unzihligen Ordnern der Vergangenheit an.

Das SIDOPLEX Team:

Minimieten Sie Thre Kosten, indem Sie mit
Sidoplex bereits ab der Planungsphase ein
umfassendes ,,Benutzerhandbuch® erstellen.
Es beschreibt umfassend die Vernetzungen
des Systems und lisst in der Nutzungsphase
keine Fragen offen. Simtliche Daten, sowohl
der technischen als auch der baulichen Anla-
gen werden in einem System vereint. Infor-
mationen von der GrundstiickserschlieBung
tiber die Baugenehmigung bis zur statischen
Berechnung und den eingebauten Kom-
ponenten lassen sich nun ibersichtlich
abrufen. Personalkosten konnen reduziert
werden, da die Mitarbeiter sich nicht mehr
auf eine Odyssee in die undurchdringlichen
Weiten der Ablagesysteme begeben miissen,
um unter Umstanden nach Stunden festzu-
stellen, dass die gewtinschten Informationen
nicht dokumentiert sind.

Wenn Thnen also Suchen Spal3 macht und
Sie schnell fiindig werden, dann arbeiten Sie

fax  +49 8637 986 98 95
mobil +49 179 50 21 843
www sidoplex.net
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Die Kolumne

Quellwasserqualitat aus der
Leitung: Dartber hinaus bietet die
memon® Technologie besonders
fir Regionen mit hohem Kalkan-
teil im Trinkwasser einen weiteren
Vorteil. Durch memon®verdndert
sich die Wasserstruktur. Der Kalk

z.B. wurde durch den Einbau der
memon® Technologie in einen
Spirulina-Aufzuchtbetrieb der
Ernteertrag und die Qualitat der
Algen enorm gesteigert.

Wolfgang Nolte Experte fUr Umwelftechnologien présentiert...

Wasser hat die Kraft, unseren Kérper gesund zu erhalten.

Es regelt alle Funktionen unseres Organismus, vom Stoff-

wechsel bis zum Denken. Wasser ist aber noch sehr viel mehr

als ein Transportmittel fiir Sauerstoff oder Stoffwechsel-

produkte, es ist vor allem ein Informationsspeicher. Die im &

Wasser gespeicherten Informationen beispielsweise wirken s il |
auf den menschlichen Organismus positiv oder negativ ein. N
Der Informationsgehalt unseres Wassers wird —stin-

dig durch Umwelteinflisse verdndert. Um so wichti-

ger wird die Frage, welche Informationen das Wasser,

immer noch rund fiinfzig chemische Zusatzstoffe wie Chlor,
Chlordioxyd, Salz- oder Schwefelsdure innerhalb bestimm-
ter Grenzwerte vorthanden sein. Gleiches gilt fiir Mineralwasser. Da ist die Verord-
nung sogar noch weniger streng als bei Leitungswasser. Die Wasserwerke untersuchen
regelmdlBig entsprechend der Trinkwasserverordnung die Qualitdt ihres Wassers.
Was dabei keine Beachtung findet, sind die im Wasser enthaltenen Informationen.

fion im Unternehmen helfe ich xsrr:;:?blewsky GF Roland ggg¥emaus , t“" N Cﬂ u\'\\ Gh E '''' Auf seinem Wegin unsere Hiuser ist das Wasser mit den unterschiedlichsten Schadstof-

auch lhnen gerne, die opfi- ) e T fen in Bertuhrung gekommen. Pestizide, Fungizide, Medikamentenruickstinde, Beta-
! SN Der gelernte Flugzeug i e \'\\E 5!‘. g8 g

male Losung fUr Sie zu finden. Die Gebdude- bauer beschdéftigte it f Blocker, Hormondetivate (z. B. Anti-Baby-Pille), um nur einige zu nennen. Auch wenn

Sprechen Sie mich an und
besuchen Sie unsere unver- Sidoplex kommt
bindlichen DELTA OPEN natlrlich

Abende. Hier finden Sie vom Architekten
garantiert Inspiration zu neuen iralicar.
erfolgreichen Ansétzen.

sich mit der
Erstellung von
| technischen
Dokumentationen
und Dokumentations-
software.

kompetenz bei das Wasser im Klirwerk gereinigt wird, enthdlt es immer noch die ,,energetische Signa-

SP“'ué‘r?\a NgWasser w

tur dieser Belastungen, die wir stindig unbemerkt aufnechmen. Diese ,,energetische

Signatur® enthilt nun einen Schadstoff-Informationscocktail, den das Wasser auf der
Ebene bestimmter Frequenzen gespeichert hat und auf unseren Organismus tibertrigt.

Die memon® Umwelttechnologie ist
inderLage, die Schadstoffinformatio-
nenzuloschenundversetztdas Wasser

Gabriele Kowalski M.A.
Inhaber
DELTA GmbH

Institut fir Changemanagement &
Persdnlichkeitsentwicklung

Wolfgang Nolte
Beratung und Vertrieb der
memon® Produkte

wieder in natirliche Schwingung.
Sie spiren den Unterschied beim
Duschen und Baden, und vor allem:
Sie schmecken ihn. Es wird damit
frischem, natitlichem Quellwas-
ser vergleichbar. Die Zeit in der Sie

Ludwig-Ganghofer-StraBe 2
82031 Grinwald

Tel. +49 (0)89 69 37 94 52
Fax +49 (0)89 69 37 94 53
info@deltainstitut.de
www.deltainstitut.de

Marschall 27
83607 Holzkirchen
Tel. 08026/940614

wnolte@memon4you.de schwere Mineralwasserkasten ins

Haus getragen haben, ist vorbei.
Quelle: memon® Produktbroschiire 2007

IFotos: © Sidoplex

www.wassertransformer.de
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Sommer 2005. Business Treff im Golfclub
Eschenried. ,,Hallo, Frau Briegel, ich bin vom

Richard Schaurich
1. Vorsitzender
Bezirksverband MUnchen
Bund der Selbstandigen
Deutscher
Gewerbeverband

Gewerbeverband. - |, Aha.“ Nun standen wir
da und waren uns irgendwie sympathisch. Kein
bischen abgehoben, fréhlich und sehr locker
erfreute er die Runde mit einer ansteckenden
Portion Humor. Einer von uns, einer der uns
Mittelstindler reprisentiert und uns unterstitzt.
Uber unsere MaBnahmen fiir den Mittelstand
duBert sich der Fachmann wie folgt:

,,Bei Matkennamen denken viele Menschen meist
an die bekannten und grossen Marken, hinter denen
Ublicherweise Konzerne stecken. Es sind aber nicht
nur die grossen Konzerne, die Matken prigen, denn
jeder grosse Konzern hat auch einmal ganz klein ange-
fangen. Vielmehr sind es viele mittelstindische Unter-
nehmen, die einerseits durch ihre langjahrige Tradition,
Marken geschaffen haben, und vielfach sind es auch
Existenzgriinder mit thren Ideen und Innovationen,
die zur Entstehung neuer Markennamen beitragen.

Deshalb freut es uns, als mittelstindischer Unterneh-
merverband die Initiative von Othidea Briegel zu
unterstiitzen. Sie bietet allen Unternehmern und Selb-
stindigen, egal ob gross, ob klein, mit threr Plattform
die Moglichkeit, sich entsprechend zu présentieren
und hilft damit, noch nicht so geldufigen Produk-
ten oder Dienstleistungen bekannt zu werden: Eine
Matke, die in Zukunft in einem Atemzug mit den
heute schon bekannten Markennamen genannt wird.

Wir wiinschen Orhidea Briegel und Ihrer Initiative
LIMAGE fur die Zukunft alles nur erdenklich Gute.*
Richard Schanrich

An dieser Stelle bedanken wir uns fur die Unter-
stiitzung und die guten Wiinsche.

Orhideal® - Business Treff

Donnerstag, % N
20.Marz 2008

Einlass: ab 16 Uhr - 19 Uhr.
Eintritt frei !

© www.orhidea.de

ImageFotos: ¢

in der Verwohnzeit
bei unserer Gastgeberin

Lydia Steiner

ANMELDUNG:

Kein Einlass ohne Anmeldung: Zur Aufnahme auf die Gdasteliste ist eine Anmeldung erforderlich.

Senden Sie lhre vollstindigen Kontakidaten + Branche (I!! vor allem auch von den Begleitpersonen !il) an:
orhidea@web.de Eintritt (mit Visitenkarte und Voranmeldung mit Rickbestatigung uber Ihre Aufnahme
auf die Gasteliste) freil Bitte beachten Sie auch die Teilnahmeregeln unter www.image-magazin.com
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Orhidea Briegel Herausgeberin und Expertin fUr ImageDesign présentiert...

sl objektiv gesehen
Atelier & Wohnstudio

von und mit der namhaften Kunstlerin Marion Karr

Eine faszinierende Frau mit unermudlicher schoépferi-
scher Kraft und einem Team, das in nichts nachsteht.
Bekannt durch ihre traumhaft schonen Tierbilder,
individuelle Taschenmanufaktur und Wohn-
designs. Hier verbinden sich hohes Niveau und guter
Geschmack! Was fur eine Ausdruckskraft!

Mehr sog i net! (Zitat)

Neu im Sortiment:

MK exclusiv DURCHBLICK

Bild und Rahmen als dekorative Einheit
fur Thre Riumlichkeiten

b i N e e
foab bd el 0 B B9 DG D
HAAMNHNMNNEAEE
HHEHNNNHNERN

Marion Karr

Atelier * Wohnstudio MK exclusiv
Abt Hifele Strasse 54

85560 Ebersberg

08092 - 22 803

0151-194 51278
mk_otiental@gmx.de
www.mk-galerie.de
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Die Kolumne

Liebe Leserin,
lieber Leser,

fUr unser Internet-Portal zum Thema
Lebensqualitdt suchen wir qualitativ
hochwertige Produkte und Dienst-
leistungen. Die Vision dahinter ist es,

in einer komplexer und furbulenter
werdenden Umwelf Impulse und
Hilfen anzubieten, die ereichtern, Ent-
scheidungen zu freffen - Entscheidun-
gen fUr ein bewusstes, lebenswertes
Leben mit echter Lebensqualitét und
Lebensfreude.

Manchmalist das Gute auch sehr
nah. Wie im Beispiel von Oliver Seidel
und seinem Gesundheifszentfrum
ETRE. Seit mehreren Jahren bin ich
nicht nur Kooperationspartner son-
dern auch zufriedener Kunde. Aus
eigener Erfahrung kann ich bestati-
gen, dass die Power-Plus-Methode
sehr fundiert ist und nicht selten kleine
»Wunder" bewirkt.

Josef Maiwald
Inhaber und Geschdaftsfihrer

A-BiS GmbH

Zeheterstr. 11

83607 Holzkirchen

Telefon 08024 / 4774457
josef.maiwald@zeit-gewinn.de

www.zeit-gewinn.de
www.lg-scouts.de

Josef Maiwald Experte fUr menschliche Potenziale prdsentiert...

ETRE Power-Plus-Methode

Messbar bis zu 30 % mehr Energie in
nur 3 Monaten — unter diesem Motto
bietet das ETRE Gesundheitszen-
trum ein ganzheitliches Spektrum an
Methoden an, die Thre Leistungsfihig-
keit deutlich steigern. Auf der Basis
von Hochprizisionsdiagnostik wird ein
individuelles Powerprogramm ermit-
telt. Analysiert wird u.a. die persénliche
Vitalitit in Relation zur Altersgruppe,
sowie das biologische Alter. Leistungs-
fihigkeit und Gesundheitszustand der
Organe und des Kreislaufes werden
graphisch dargestellt.

Aus den Ergebnissen wird Thnen ein
individueller Vorschlag zur Steigerung
Ihrer Lebensenergie unterbreitet. U.U.
bestehende Vitalstoffdefizite, aber auch
bioelektrische und biomagnetische
Mangelzustinde werden ganzheitlich
behoben. Psyche und Kérper werden
tber Methoden zur Entwicklung Threr
inneren Kraft gleichermallen aufge-
baut. Falls ein Entschlacken sinnvoll
ist, werden die zur Zeit effizientesten
Methoden eingesetzt. Nebeneffekt ist
oft, dass Sie dabei auch schlanker und
straffer werden.

* leistungsfihiger durch mehr Vitalitdt

* nicht nur bei Burn-Out

* auch als personliches, aber auch
innerbetriebliches Gesundheits-
management

* ideal auch bei Immunsystem- und
Gesundheitsthematiken

* erginzendes Gewichtsprogramm /
Stoffwechselumstellung nach
Blutanalyse

ETRE begleitet Sie auf allen Ebenen
— kérperlich, psychisch und seelisch.

Josef Maiwald

Foto: © ETRE

ETRE® e Inh. Oliver Seidel
Hofer Str. 25

81737 MUnchen

Fon 089 - 63 89 989 0
www.ETREvital.com

Erfahren Sie
mehr:

Orhideal® -
gusiness Treff
am 20. Marz 2008

RE durch den

ET
Kurzvors’reuung Oliver S cidel

chaftsfuhrer QIVe
Ges(siehe Mogozmmnﬁe)
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Meine Vision ist es, jedes Heim in
ein ,Wellnesshome" um zu gestal-
ten, eine Energieladestation fir
jeden Tag fur zu Hause. In dem jeder
Mensch Energie auftanken und
gesund und fit bleiben kann, ohne
zus@tzlichen Zeitaufwand und zwar
ganzheitlich. Die Produkte unterstUt-
zen den Korper Energie zu tanken
und Stress besser abzubauen.
Energiemangel und Stress sind der
Nd&hrboden fUr viele Befindlichkeits-
stérungen.

Es wird immer wichtiger, daB sich
jeder Einzelne eigenveraniwort-
lich und selbstdndig um die Erhal-
tung seiner Gesundheit kimmert.
Meine Produkte geben lhnen die
Moglichkeit ganzheitliche Gesund-
heitsvorsorge zu betreiben - ohne
zusatzlichen Zeitaufwand.

Denn - es gibt viele Krankheiten
— und nur eine Gesundheit — und
diese will ich Innen helfen zu erhal-
ten — fUr Sie und Ihre ganze Familie.

Ich berate Sie gerne in Fragen
Uber |hr personliches, zerfifiziertes
»Wellnesshome* und ganzheitlicher
Gesundheit, beim Aufbau eines
zweiten Standbeines oder berufli-
cher Veranderung.

Lieselotte Buchler
Inhaberin « Wellnesshome
Franz-Marc-Str. 12A,

82404 Sindelsdorf
08856-8030108

Fax: 08856-8030109

Mobil: 01728901317
|.ouechler@t-online.de
www.wellnessunderfolg.de
www.wellidenty.de

Lieselotte Buchler Expertin fir Wellnesshome informiert...

Pflaster fur die Seele

KLEBEN, WOHLFUHLEN und
MEHR: Wer mochte nicht einen Weg
kennen lernen, der sanft und nachhaltig,
ganzheitlich und mit natirlichen Stoffen,
aber vor allem cinfach hilft auf dem Weg
zur strafferen Figur.

Mann/Frau braucht nur ein Pflaster:
cinmal geklebt arbeitet es fiir den Anwen-
der rund um die Uhr. Fiir die gewtinschte
Top-Figur. Nie mehr denken an Kalorien,
Fettanteil, an die Einnahme von Shakes,
Eiweildrinks, Diitpillen. Der Appetit
reguliert sich ganz natlrlich wieder selber
(Der Koérper weil3 ein-

fach von selbst, wann er

genug hat!). Die natiir- @
liche Fettverbrennung
kommt wieder in Gang.
Jede Bewegung fiithrt
direkt zur Fettabnahme
und zum Umbau in
Muskelgewebe.

Die rein pflanzlichen
Inhaltsstoffe des Pro-
dukts (Forskolin, Grin-
tee- extrakt, Guarana,
Cosmoperine, Griffonia
und Goabohne) sind
alle klinisch getestet und
haben ihre Wirkung in
Richtungschoneres Aus-
schen, straffere Figur und
Gewichtskontrolle nachhaltig bewiesen.
Das JenFe®-Pflaster stellt dem Korper
eine einzigartige patentierte Komposi-
tion dieser bewihrten Stoffe zur Verfu-
gung, die sich gegenseitig unterstiitzen
und verstirken Die wichtigste Wirkung
der Inhaltsstoffe entfaltet sich sanft tber
Hautreflexzonen und durch Resonanz
mit kérpereigenen Systemen. Mehr als 6
Millionen erfolgreiche Anwendungen in
5 Jahren sprechen fiir sich.

Faszinierend ist die einfache Anwendung:
1 x tidglich kleben (keine Didten, Hun-
gerkuren, Shakes oder Pillen), nach 24h
wechseln und viel reines Wasser trinken.
Fertig ist das einfachste und doch umfas-
sende Gesamtkonzept zu mehr Wohl-
befinden, besserem Aussehen durch
cine straffere Figur und automatische
Gewichtskontrolle.

Orhideal® IMAGE ¢ Das BusinessMagazin fUr Prasentation & Cross-Marketing

Zusatzverdienst

Fr alle, die im Schonheits- und Wellness-
beteich atbeiten, ist das Pflaster ein ideales
Zusatzgeschift. Der Schonheits- und
Wiellnessmarkt boomt weltwetit, die Figur
— und Gewichtsproblematik wichst in
gigantische Dimensionen und wird zur
grofiten  gesundheitspolitischen Heraus-
forderung der nichsten Jahrzehnte. Dieses
geniale Produkt steht jetzt vor der Mark-
teinfuhrung in die Schweiz und Russland.

Selen  Sie  von

N Anfang an dabei,

‘ \ bei der Revo-
Y y luton auf dem
Schonheitsmarkt!

Jeder der mit
Menschen zu
tun hat, die sich
besser  fuhlen,
straffer und scho-
ner aussehen
wollen,  findet
hier die einfache
Méglichkeit — ein
Zusatzeinkom-
men oder sogar
Haupteinkom-
men zu etzielen.

Fur unternehmerisch denkende Men-
schen ergeben sich daraus folgende grofie
Chancen an den zukiinftigen Erfolgen in
diesen Mirkten teilzuhaben: Einfacher
Start, neues Produkt am europiischen
Markt, unbegrenzte Ausbaufahigkeit welt-
wett, tiesiges Marktpotential, einfache und

lukrative Vergiitungsregelung;

Werden Sie Geschiftspartner bei einem
der schnellstwachsenden Unternehmen
in Europa und weltweit, obwohl wir die
witklichen Méoglichkeiten noch nicht
einmal wirklich gestreift haben.

Ich informiere Sie gerne!
Online-Prisentation:
www.lebleichter.net

Passwort bitte anfragen!

Wﬁf' Y
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MET

Meridian-Energie-
Technik

mit der Expertin und MET

zu beruflichem und privatem Erfolg!

Ndchstes MET-Seminar
Erlernen Sie MET fur die
Selbstanwendung in einem
professionellen Seminar

05. - 06. April 2008 in Minchen

Vortrége & Seminare

sind fUr Firmen individuell
buchbar. Wir informieren Sie
gerne Uber weitere Termine
und Seminare. Anruf genugt
oder hinterlassen Sie lhre
E-Mail.

Barbara A. Adams
Psychotherapeutin, HPG

Praxis fir Psychotherapie
Coaching

Therapie

Ausbildungen

FreundorferstraBe 28

85598 Baldham b. MUnchen
Tel. 08106 307948
info@gesundheitspraxis-
adams.de

www.gesundheitspraxis-
adams.de

Barbara A. Adams Expertin fUr die Meridian-Energie-Technik (MET) présentiert...

Selbsthilfe mit MET

Die schnelle Methode zur Personlichkeits-
* entwicklung ¢ entfaltung * verwirklichung

Barbara Adams setzt neue Akzente im
Bereich Coaching und Therapie mit den
neuen Methoden der energetischen Psycho-
logie, denn es ist ihr in ihrer Tétigkeit schon
immer wichtig gewesen, die Menschen
schnell und nachhaltig in die wahre Kraft

ihres inneren Potenzials zu bringen.

Mit der revolutioniren Selbsthilfemethode
MET (Meridian Energie Technik) ist es
mdglich, seinen inneren Seinszustand minu-
tenschnell zu verindern.

Was ist MET?

Es handelt sich um eine Verbindung von
modernen psychotherapeutischen Erkennt-
nissen und dem jahrtausende alten Wissen
der Chinesen um das Beklopfen der Meri-
dianpunkte.

MET kann man als die psychologische
Version der Akupunktur bezeichnen. Man
konzenttiert sich mental auf sein zu bearbei-
tendes Thema und klopft dabei bestimmte
Akupunkturpunkte. Damit ist es méglich,
sich einerseits von jeglichen belastenden
Themen schnell, effizient und dauerhaft
zu befreien, andererseits sich wirkungsvoll
und nachhaltig in sein wahres Kraft- und
Erfolgspotenzial zu fithren.

Es klingt so einfach — es ist tatsidchlich
so einfach — und wirkt sofort.

MET gilt als die Methode des 21. Jahrhun-
derts, denn das heutige Bewusstsein der
Menschen stellt ganz deutlich den Anspruch
an schnelle und nachhaltige Losungen zur
personlichen Entfaltung,

Barbara Adams ist Expertin und zertifizierte
Ausbildetin fiir MET und atbeitet in ihrer
Praxis mit dberwiltigenden Erfolgen, so
dass die Menschen aus allen Gesellschafts-
schichten und Berufsgruppen europaweit
zu ihr anreisen. Insbesondere wird der Ein-
satz von MET auch besonders geschitzt
von Menschen, die im Mittelpunkt stehen

beispielsweise bei Moderationen, Schau-
spiel, Prisentationen und Vortrdgen fiir
einen perfekten und sicheren Auftritt.

Ein besonderer Vorzug ist, dass die MET-
Methode jeder selbst leicht etlernen kann.

Seit die MET-Methode bei mehreren Fern-
sehsendern mit iberwiltigender Resonanz
vorgestellt wurde, ist meridian-energetisches
Beklopfen ins Zentrum der Aufmerksam-
keit einer breiten Offentlichkeit gerlickt.

Bei folgenden Themen kann MET erfolg-
reich eingesetzt werden:

Coaching:

¢ Aufbau von Selbstbewusstsein, Selbstwert
und Selbstvertrauen, sicheres Auftreten

* Herausarbeiten und Verwirklichen des
inneren Potenzials zur Personlichkeits-
entfaltung

* Losungsorientiertes Erarbeiten und
Erreichen von Zielen und Personlichkeits-
verwirklichung

* Auflsen von Erfolgsblockaden und
emotionalen u. kérperlichen Belastungen
in Krisensituationen

* Soforthilfe bei Stressbelastung und Burn
Out, Leistungsblockaden, Existenz-
angsten u.v.m

Therapie:

* Seelische Belastungen, Kummer, Ver-
zweiflung, Trauer, Schuldgefiihle, Arger

* Angste jeglicher Art, Panik, Phobien

* Depressionen, Minderwertigkeiten

* Traumata, Missbrauch

* kérperliche psychosomatische
Beschwerden/Erkrankungen

* Heuschnupfen, Allergien

* scelische und kérpetliche Erschépfung

* Schicksalsbewiltigung

* Raucherentwohnung

* Unterstltzung bei schweren
Erkrankungen durch Auflésen des
psychischen Hintergrundes

Orbidea Briegel, Herausgeberin

Orhideal® IMAGE ¢ Das BusinessMagazin fUr Présentation & Cross-Marketing

[0}
k]

8

el

=

9

©

9

5

24 £

delikat
essen

Die Kolumne

PALAZZO

Das ungewdhnliche Gourmet-Theater
Alfons Schuhbeck PALAZZO verbindet
Haute Cuisine mit erstklassiger Unterhal-
tung. Erleben Sie im Spiegelpalast an der
Neuen Messe Riem eine neue Show, die
erfUllt ist vom Charme und dem Zauber
des Varietés der vergangenen Jahr-
hunderte. Erzahlt wird eine Geschichte,
die so alt ist wie die Menschheit und so
modern wie unser Leben — voller dra-
matischer Hohepunkte, Uberraschender
Wendungen und natUrlich einem Happy
End. Es ist die Geschichte unserer fUnf
Sinne und unserer Sinnlichkeit. Erleben Sie
eine einzigartige Mischung aus Kunst und
Kulinarik.

Lassen Sie sich von Artisten, Comedians,
Musikern und Schauspielern aus der
ganzen Welt verzaubern und tauchen Sie
fUr dreieinhalb Stunden ein in den Palast
der Sinnenfreuden. Erleben Sie ein Pro-
gramm voll turbulenter Rasanz, atembe-
raubender Darbietungen und betdrender
Gaumenfreuden, serviert von Alfons
Schuhbeck und seinem Palazzo-Team.

Das PALAZZO 2007/2008 schlieBt erst
wieder am 28. April 2008.

Alfons Schuhbeck
Schuhbecks am Platzl GmbH

Platzl 6+8
80331 MUnchen

Tel: 089 —21 6690-0

Fax: 089 — 21 66 90 — 25
Email: info@schuhbeck.de
www.schuhbeck.de

Alfons Schuhbeck Experte und TV-Koch (Gourmet) informiert...

In The mood...

Aus dem Hobby eine Profession ent-
wickeln. Fast jedem ist diese Idee schon
einmal durch den Kopf gegangen. Genau
das zu tun, was wirklich Spall macht und
damit Erfolg haben. Nur eine Triume-
rei? Wenn sich, wie bei dem Organisator
Henry Herb, Zielstrebigkeit und Hart-
nickigkeit mit Glick und Unterstiitzung
aus dem Umfeld paaren, muss es nicht

dabei bleiben.

Seinem eigentlichen Beruf, dem Ozrgani-
sieren von B2B-Kongressen und Fach-
ausstellungen gesellte sich langsam aber
unaufhaltsam die Musik dazu. Das Hobby
»ITrompete spielen® beginnt nun seine
eigene Dynamik zu entwickeln. Unter
der Dachmarke ,,Henry Herb music &
culture management® werden mit viel
Feingefthl far die sehr unterschiedliche
Musik die von Henry Herb gegriindete
Ballroom Big Band ,,In the Mood* mit
15 Spitzenmusikern deutscher Orche-
ster, die Rock Gruppe ,,Feedback® mit
dem Abtprimas der Benediktinerménche
Notker Wolf, das Minchner Damen-
Gesangsquartett ,, The Funny Valentines*
sowie der Reggae Musiker , Kim Azas
mit Band ,,Alafia“ vermarktet. Aber nicht
nur Musiker sondern auch die Body-
Coaching Fachfrau Conny Schumacher
ldsst sich hier fiir groBere und kleinere
Veranstaltung buchen.

Sein Ziel: Einen Bogen zu spannen zwi-
schen Technik und Kunst und so Men-
schen miteinander zu vernetzen, die sich
sonst vielleicht nie begegnet wiren. Die

Idee hierzu schopft Henry Herb aus
seiner tdglichen Arbeit. Begonnen hat
alles vor 5 Jahren als er zum ersten Mal
eine eigene CD mit Trompete und Fli-
gelhorn fir seine Kunden produzierte.
»Auf eine positive Resonanz habe ich
gehofft aber nicht damit gerechnet, dass
es so eine Begeisterung auslésen wiirde.
Das Konzept ging auf und uberzeugte
bereits anldsslich eines Kongresses der
deutschen Energiewirtschaft.

Seine Visionen: ,,Da gibt es einiges. Ich

méchte gerne ein Kochbuch mit Swing
Musik produzieren. Die Musiktitel sind
bereits u.a. mit Special Guest Hugo Stras-
ser im Studio aufgenommen worden und
das passende Konzept liegt auch schon in
der Schublade.” Und iiberhaupt, er lichelt
und erzahlt noch von einer ,,Branchen-
CD* die er mit Hobby-Musikern aus
einer Fachrichtung produzieren mdochte
und von einem Ball, der noch in diesem
Jahr realisiert werden soll...

Informationen:
www.in-the-mood.eu [z ry nern
www.henryherb.com \ i
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Sie sind selbststandig?
Dieses Praxishandbuch

ist genau das Richtige!

10 Avutorinnen offnen fir

Sie ihre unternehmerische
»Schatzkiste*!

Info: www. www.markiplatz-
unternehmerinnen.de

Einfach machen

Praxishandbuch fiir die

Frau als Unternehmerin

puchvorstellung ur.\d
pressekonferent.

g Rathaus steineba
worthsee

ch/
5./6. April 0

U erfahren Sie unter

mehr dd der-v'\e\folt.de

WWW .mOrk’r—

Herauzgeberin
Chriztel Forstl

Ab April 2008 lieferbar
Direkt zu bestellen: buch@m-ui.de

Hilfe, mein Kunde zahlt nicht!
Wie komme ich doch noch an mein Geld und
was kann ich tun, damit es nicht so weit kommt?

Wer kennt das nicht? Sie freuen sich, dass Sie einen neuen Kun-den gewon-
nen haben. Sie geben sich die allergréBte Mithe, den Kunden gliicklich
zu machen. Und dann? Die Rechnung wird nicht bezahlt. Zuerst denken
Sie: ,,Der Kunde hat das sicher nur tibersehen. Bisher wurden doch auch
alle Rechnungen bezahlt. Und — sie/er war immer so freundlich.... Mit
grof3er Mithe kén-nen Sie sich tiberwinden, den Kunden an die Bezah-
lung der Rechnung zu erinnern. Und dann versuchen Sie es noch einmal
und noch einmal und noch einmal. Vielleicht hat Thr Kunde Sie schon
mit vielen Ausreden vertrostet wie z.B.: ,,...ich war im Krankenhaus, im
Utlaub, die Buchhalterin ist krank, ich finde die Rechnung nicht mehr,
morgen zahle ich bestimmt™ usw. Aber nichts passiert. Keine Zahlung,

Wias tun Sie jetzt?

In diesem Beitrag méchte ich Thnen konkret zeigen, wie Sie sich verhalten
sollten, wenn Thre Rechnungen nicht ptinktlich bezahlt werden. Es ist mir
aber auch ein ganz besonderes Anliegen, Thnen Hinweise und Tipps zu
geben, worauf Sie bereits im Vorfeld achten sollten, um spiter bése Uber-
raschungen zu vermeiden.

In meiner langjihrigen Berufspraxis musste ich meinen Kunden leider
immer wieder mitteilen, dass ihre Forderung ,,nicht zu rea-lisieren ist®, nie
bezahlt wird und auch bei Gericht kaum Aussicht auf Erfolg besteht, weil
cinfache Grundregeln nicht gentigend beachtet wurden.

Oder ich stelle fest, dass es an der ,,Einstellung zum Geld* liegt. Auch
hierzu méchte ich Thnen als Unternchmerin einige praktische Tipps
geben. Priigen Sie sich zwei Aussagen ein
* Nur ein zahlender Kunde ist ein guter Kunde
* Je schneller Sie Thre Rechnung schreiben und ggf. mahnen,

umso sicherer kommen Sie an Thr Geld.

Auftragsabwicklung — Vorsicht ,,Falle

Ich mochte Thnen eine kleine Geschichte erzihlen, damit Sie ver-stehen,
warum fiir Sie, die Unternehmetrin, und mich, als Inkas-so-Unternehmen,
die sorgfiltige Beachtung der Auftragsabwick-lung so wichtig ist. In allen
meinen Beispielen sind die Namen und Anschriften natiitlich aus daten-
schutzrechtlichen Griinden gedndert und frei erfunden. In der folgenden
Geschichte sind jedoch fast alle Fehler enthalten, die frau/man machen
kann. Fine Freundin kam eines Tages zu mir und bat um Unterstiitzung,
weil ein ,,guter Kunde — wie sie damals noch dachte — die Rech-nung
nicht bezahlte. Als Finanzdienstleistetin sollte sie fir ihren Kunden Geld
bei Banken beschaffen, um ein Immobilienprojekt zu finanzieren. Sie
hatte mit ihrem Kunden einen Vertrag abge-schlossen. Thr Vertragspart-
ner war eine ABC GmbH, Herr Wer-ner Miiller, Musterstral3e 14 in 0000
Musterheim. Gegenstand des Vertrages war die Kreditbeschaffung fiir die

Finanzierung eines Mehrfamilienhauses mit Figentumswohnungen.

Da die ABC GmbH nicht gentigend eigene Sicherheiten aufbrin-gen
konnte und daher die Bank eine Alleinfinanzierung des Ge-samtprojektes
ablehnte, erwies sich die Kreditbeschaffung wih-rend der Bearbeitung des
Auftrages zunichst als dullerst schwie-rig, ja fast unméglich.

Weil sich meine Freundin fiir Thre Klienten immer sehr einsetzt und witk-
lich hart arbeitet, hat sie es schliefllich doch noch ge-schafft, den Auftrag zu
erledigen. Sie hat ,,echt geschuftet"!

Durch viele Gespriche mit Steuerberatern, Notaren, Banken und durch
Voreinlagen von potentiellen Kaufern der Eigentumswoh-nungen erhielt
sie schlielich die Mittel, die ABC GmbH konnte das Projekt realisieren.

Eigentlich genial, oder?

Stolz tiber ihre Arbeit und den Erfolg fiir ihren Kunden hat sie ihre Rech-
nung geschrieben. Es war vereinbart, dass sie fiir die Dienstleistung EUR
15.000,00 abrechnen kann. Sehr viel Geld, denn Sie konnen sich vorstellen,
dass meine Freundin neben so einem grof3en Projekt kaum andere Kunden
betreuen konnte. Die-ses Geld war natlrlich auch fir Gehilter, Mieten,
Auto und sons-tige Auslagen vorgesehen.

Aber — die Rechnung wurde nicht bezahlt. Sie hat Herrn Miil-ler angerufen,
ihm E-Mails geschickt, ihn personlich aufgesucht. Dabei bekam sie immer
wieder vertrostende Antworten. Schliel3-lich stellte sich heraus, dass sich die
ABC GmbH finanziell iber-nommen hatte. Beinahe hitte meine Freundin
sich auch noch tiberreden lassen, selbst eine Eigentumswohnung in dem
Projekt zu erwerben. Thr Honorar hitte man ,,freundlicherweise® darauf
angerechnet. Thre Rechnung aber werde man nicht begleichen.

Ich kam nun ins Spiel und habe mein erstes Mahnschreiben an die ABC
GmbH, Herrn Miiller geschickt. Zu meiner groB3en Uber-raschung erzihlte
mir Herr Miiller, dass er nutr der Steuerbera-ter der ABC GmbH und fiir
die Bezahlung der Rechnung nicht zustindig sei. Ich miisse mich an den
Geschiiftsfithrer wenden. Das habe ich dann auch getan. Ein schr unge-
miitlicher Zeitgenos-se. Voll cholerisch! Er weigerte sich, mit mir zu reden.
Nur mit meiner Freundin wollte er sprechen. Klar, war sie doch so leicht
mit seinem Gerede zu beeinflussen. Er hat ihr ,,gedroht®, sie be-kime nur
dann wieder neue Auftrige von thm, wenn sie auf dieses Honorar verzich-
ten wiirde. Vor lauter Geldnot wire sie beinahe darauf eingegangen.

Bei mir ging das nicht. Ich wollte Fakten bzw. ,,Geld auf dem Tisch
schen®.
Autor: Orbidea Briegel
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Orhideal-Magazin-Sharing® - sich ein Magazin
teilen und sich gegenseitig bekannt machen !
So wird ein eigenes Kundenmagazin bezahlbar
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Nach diesem Prinzip verteilen die pré&sentierten
& prasentierenden Unternehmen das IMAGE
Magazin als schriffliche Referenz akfiv und
ganz persdnlich in ihren Wirkungskreisen, an
ihre Kunden und Geschdftspartner direkt am
Point-of-Sale, durch ihre Vertriebsteams, in inren
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sesténden, durch monatlichen Postversand, in
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5000 Unternehmer, Entscheidungstréiger und
Top-Verdienerin D, A & CH als Multiplikatoren.

Alle Inhalte basieren auf Angaben der empfoh-
lenen Unternehmen. Das Magazin dient dazu,
auf Persdnlichkeiten und deren Leistungen
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Leistungen, die im Magazin empfohlen werden,
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Seitens Orhidea Briegel und der Experten

kann keine Haffung Gbernommen werden.
Nachdruck und Kopie - auch auszugsweise

-, Aufnahme in Online-Dienste und Internet,
Vervielféltigung auf Datentréger wie CD-Rom,
DVD usw. nur mit schrifficher Genehmigung
von Orhidea Briegel und der Experten. Fir
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keine Gewdhr.

Die fUr sich werbenden Unternehmen (Exper-
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unterlagen sowie der zugelieferten Werbemittel.

Der Experte stellf Orhidea Briegel im Rahmen
seines Kolumnen-Anzeigenauftrags von allen
AnsprUchen Dritter frei, die wegen der Verlet-
zung gesetzlicher Bestimmungen entstehen
kénnen.
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